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Cala del 4,6% la spesa bio,
e la prima volta in Italia

Tendenze

Il dato in discesa viene
confermato dalle evidenze
sui primi 5 mesi del 2022

Dopo anni di crescita e di primati
nazionali, per la prima volta cala
laspesa degli italiani per il biolo-
gico. Dopol'ottima performance
del 2020 (+9,5%), sostenuta da
una maggiore propensione delle
famiglie italiane all’acquisto di
alimenti genuini e salutari indotta
dal lockdown, lo scorso anno il
valoredella spesabionel carrello
si & contratto del 4,6%, a quota
3,38 miliardi dieuro.lldatoindi-
scesa, presentatoieri dall’lsmea,
& confermato anche dalle eviden-
ze sui primi 5 mesidel 2022: nella
grande distribuzione gli acquisti
di alimenti bio sono calati di un
ulteriore 1,9% su base annua. Una
diminuzione preoccupante, tanto
piu se confrontata con I’anda-
mento dell’agroalimentare con-
venzionale, che segna nello stesso
periodo un +1,8%.

In compenso, ilbiologicoin Ita-
lia continua a crescere nei campi.
Sempre secondo i dati Sinab-
Ismea la superficie biologica ita-
liana & aumentata del 4,4%, arri-
vandoasfiorarei2,2 milionidiet-
tariafine 2021. [l mantenimento di
questoritmo di crescita permette-
rebbe diraggiungereiz2,7 milioni
di ettarial 2027, ultimo anno della
Pac2023-2027,editoccarei 3 mi-
lioni al 2030, valore prossimo al
target Farmto Fork del 25% di su-
perficie bio, daraggiungere entro
la fine del decennio.

Trale diverse coltivazioni bio-
logiche crescono soprattutto le
colture permanenti:ivigneti, per
esempio, aumentano del 9,2%, i
noccioletidel 12,5%. Crescono an-
che le superfici a cereali (+2,8%)
trainate soprattutto dai maggiori
investimentia grano duro e tene-
ro. Sul fronte delle stalle, I'inci-
denza dei capi allevati con metodo
biologico rimane inferioreal 10%,
anche se sonoinaumentoipollida
carne e le galline ovaiole.
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