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Carrefour moltiplicato per 1.500
«Investiamo in questa regione»

John Agostini, direttore franchising: in Emilia-Romagna collaboriamo con cento fornitori

IL TRAGUARDO
Punto vendita inaugurato
in viale Dante, a Riccione
«Una citta di prestigio
che ci permettera

di farci apprezzare»

di Giorgia De Cupertinis
BOLOGNA

John Agostini, direttore franchising
ed espansione di Carrefour Ralia,
che cosa rappresenta I'Emilia-Roma-
gna per I'insegna francese?

«Una regione ricca di specificita terri-
toriali e ottima gastronomia. E che per-
mette una grande affinita con il no-
stro business. In Emilia-Romagna col-
laboriamo con molti produttori del ter-
ritorio, che ci permettono di portare i
prodotti tradizionali della regione in
tutta ltalia, inserendoli negli assorti-
menti di Carrefour e facendoli cono-
scere cosi anche all’estero».

Quanti punti vendita contate?
«Oltre quaranta, prevalentemente in-
segne express. Questa regione rap-
presenta, specialmente negli ultimi an-
ni, un asse centrale di sviluppo: & fon-
damentale, per noi, fare leva su que-
sto stretto connubio anche a livello na-
zionale, perché seppur I'insegna sia di
matrice francese, collaboriamo con
piu di diecimila allevatori, coltivatori e
produttori italiani. E cio che vendiamo
sono, di fatto, prodotti di provenienza
italiana. In Emilia-Romagna Carrefour
collabora con cento fornitori, di tutte
le categorie alimentari, di cui ben 50
tra ortofrutta e carne. E non solo».
Che altro?

«Cio che ci guida nel nostro operato &
la vocazione che Carrefour ha di dif-
fondere un‘alimentazione sana e so-
stenibile: una missione che si cala mol-
to bene nelle realta locali, come quel-
le emiliano-romagnole. E anche per

questo che portiamo avanti collabora-
zioni con micro produttori, perché
hanno una forte connessione coniil lo-
ro territorio».
Legame che si conferma anche attra-
verso il progetto Foresta Carrefour:
di che cosa si tratta?
«E un’iniziativa nata dalla volonta e
dall'impegno di contrastare cambia-
mento climatico e deforestazioni. Per
perseguire questa mission, attraverso
un progetto in collaborazione con Ze-
ro Co2 e la cooperativa sociale Eta Be-
ta, metteremo a dimora nuovi alberi
per creare una foresta diffusa, che sor-
gera in un’area vicina a Bologna, per
poi estendersi in tutta I'ltalia».
In Emilia-Romagna Carrefour ha rag-
giunto un importante risultato, cioé
I'apertura del punto vendita numero
1.500 in Italia.
«Si, ed & stato inaugurato proprio ieri
in viale Dante, a Riccione, una citta di
presitigio e una location che ci per-
mettera di farci conoscere e apprezza-
re da residenti e turisti internazionali
che frequentano d’estate la riviera ro-
magnola».
Quali sono i prodotti emiliano-roma-
gnoli preferiti dai consumatori?
«In primis il prosciutto crudo e il for-
maggio grana, prodotti che portiamo
in giro per il mondo. Ma non solo: svi-
luppiamo a marca anche vini tipici di
questa regione, cosi come |'aceto bal-
samico, tipico del territorio».
Quali sono le prospettive future?
«Ci sono alte prospettive di crescita:
quest’anno abbiamo un target di 95
aperture a livello nazionale e ne svilup-
peremo altre in franchising. Volonta,
questa, confermata dai nostri budget
di espansione. L'Emilia-Romagna rap-
presenta la regione centrale su cui in-
vestire nel prossimo biennio e dare co-
si anche nuovi posti di lavoro».
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