17-MAG-2024

dapag. 19-22floglio 1

2 HURES

Quotidiano - Dir. Resp.: Fabio Tamburini

Tiratura: 61990 Diffusione: 120223 L ettori: 770000 (DS0006901)

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

NielsenlQ
Consumi delle famiglie
a crescita zeronel 2024 —p.22

NielsenIQ: la spesa

delle famiglie bloccata
a crescita zero nel 2024

+40,6%

PRIMO PREZZO

Le vendite dei beni “primo prez-
zo” private label segnano +40,6%
avalore e +30% a volume

Consumi

Nel primo quadrimestre
cala del 1,3% il volume dei
beni nel carrello della spesa

Enrico Netti
Dal nostro inviato
PULA (CA)

«E stallo dei consumi». A dirlo &
Romolo De Camillis, direttore Re-
tail di NielsenIQ prima dell’inizio
deilavori de Linkontro 2024, even-
to dedicato all’industria del largo
consumo confezionato a cui parte-
cipano oltre 644 top manager di ol-
tre 275 aziende tra produttori e in-
segne della Gdo.

Ad aprile le vendite sono calate
dello 0,9% e il valore & cresciuto di
due decimi di punto. Dal gennaio
2023 alloscorsoaprile solo due me-
sihanno visto un aumento dei volu-
mi:l'ottobre e il dicembre 2023. Nel
2023 la spesa delle famiglie per i
prodotti dilargo consumo ehitech
éstatadii87 miliardicon un +5,2%
sull’anno precedente. 11 carrello
della spesa vale 134 miliardi ed
cresciuto dell'7,9% mentrel’hitech
arretra dell'1,1%. Se questo trend

continuera «afineanno sivedran-
noinareanegativasiaivolumiche
laspesa della famiglie - continua De
Camillis -.1 consumi potrebberori-
prendersinella seconda meta del-
I'anno ma difficilmente la crescita
riuscira a compensare gli anda-
menti negativi del primo quadri-
mestre», Unquadrimestre “inros-
s0” a causa dei volumi del carrello
della spesa cheadaprile perdonolo
0,9%% mentre il valore ¢’ un +0,2%.
C¢iltimore dientrare diunciclodi
deflazione e crisidei consumi.

A Linkontro 2024 NielsenIQ ha
anche presentatoilnuovo barome-
tro dei consumi che ora include i
benitecnologici e durevoli. Nel pri-
mo trimestre tra prodottidellargo
consumo confezionato ehitech so-
no stati spesi 45,8 miliardi con un
+0,7% rispettolostesso periododel
2023. I1largo consumo pesa per 31
miliardi con un +3%a valoreeinca-
lo rispetto al primo trimestre 2023
quando, a causa dell'inflazione a
doppia cifra, a febbraio si arrivo al
16%, il trend eradel +9,5%. Ad aprile
2024 la crisi dei consumi colpisce
duro soprattutto'industria dimar-
ca. I primi 20 produttori accusano
un -0,7% a valore delle vendite
mentrele confezioni vendute cala-
no del 3,5%. 1 bilancio € migliore
perleaziendefollower:iricaviava-
lore crescono dell'1,4% mentreivo-
lumi perdono “solo” I',7%. Solo 1a
Marca del distributore (Mdd) cresce
delloo,8% siaa valore che a volumi
perché, secondo le rilevazioni Niel-
senlQ, i prezzi sono rimasti fermi. Il
merito & nella corsa agli acquisti di

prodottiMdd “primo prezzo”, quelli
pilteconomici, essenziali. Inoltrela
Mdd cresce senza l'aiutino delle
promozioni, Nei primiquattro mesi
dell’'annolaMdd primo prezzovede
un +40,6% avalore e un 29,4%avo-
lume. Igrandibrand dellargo con-
sumo hanno invece accelerato sulla
pressione promozionale arrivataal
19,5% dal 18,2% del primo trimestre
2023 ma questi massicci investi-
menti sisono rivelati inefficaci. «Ci
troviamo di fronte a due gruppi di
consumatori, conle famiglie con fi-
gli che dispongono di un reddito
sempre pittridotto - ricorda il diret-
tore diNielsenlQ -. Dall’altrole fa-
miglie meno giovanisenzafigliche
desiderano condurre una vita pitt
salutare». E questo segmento di po-
polazione che alimenta la crescita
dei prodotti premium, bio, saluti-
stici.Siaggravalacrisideibenidu-
revoli che segnano quasi un -4% a
14,7 miliardi. «Dopo 2 anni di cre-
scitaa doppia cifra il mercato € sa-
turo - ricorda Enzo Frasio, ad di
NielsenlQ e Gfk -. Nell’anno delle
Olimpiadi e degli Europei di calcio
non cisara unrimbalzo delle vendi-
te che saranno in area negativa sia
per valore che per volumi».
enrico.netti@ilsole24ore.com
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