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Vendite al dettaglio in calo ad aprile (-0,3%)

Male la grande distribuzione
(-3,8%), il commercio
elettronico aumenta del 7,4%
Consumi

Adaprile2024sistima, perle vendite
al dettaglio, un calo rispetto al mese
precedentesiain valore siainvolume
(rispettivamente -0,1% € -0,3%). I beni
alimentari riportano un -0,7%inva-
lore e -0,9% in volume, mentreinon
alimentarisono inaumento(+0,3%in
valore +0,2% in volume). I dati sono
stati diffusi ieri dall’Istat. Nel trime-
strefebbraio - aprile 2024, rispettoal
trimestre precedente, le vendite al
dettaglio sonoin caloinvalore(-0,2%)
einvolume(-0,4%).1benialimentari

calannagiainvalaregiainvaliimo (vio
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spettivamente -0,4% € -0,8%) mentre
inon alimentari, invariati in valore,
segnano un -0,1% in volume.

Su base annua, ad apriie 2024, ii
calo eédell’r,9% in valore e del 3,3% in
volume. I beni alimentari scendono
del 4,9%invaloree del 7,3% in volume,
mentreinonalimentari aumentano
invalore(+0,6%)enonsubiscono va-
riazioniin volume. Perinon alimen-
tari, 'aumento maggiore riguarda i
Prodotti farmaceutici(+3,7%), mentre
ilcalo pili consistente & per Foto, otti-
ca e pellicole, supporti magnetici e
strumentimusicali(-2,0%). Suaprile
2023, il valore delle vendite al detta-
glioéindiminuzione perlagrande di-
stribuzione (-3,8%), le imprese ope-
ranti su piccole superfici (-0,5%) e le
vendite ai di fuori deinegozi (-0,8%)
mentre ¢ inaumento perilcommer-
cio elettronico (+7,4%).

«I consumi di beni restano fragili
— ha commentato I'Ufficio Studi di
Confcommercio —, unproblemaserio
perle prospettive di crescitadell’inte-
raeconomiaitaliana che, comunque,
resta in buona salute, almeno per
adesso. Potrebbero non bastare turi-
smo e servizi». «Nonostante labassa
inflazione, la spinta alle vendite pote-
vaesseremigliore»,hacommentato
Confesercenti. Mentre Federdistribu-
zione hasottolineato: «Iconsumiri-
mangono fragili in un contesto con-
traddistintoancoradaunclimad’in-
certezza e dalladebolezza della capa-
cita di spesa delle famiglie»

—R.R.
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