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Industria dolciaria
3,7 miliardi di gelati
venduti ogni anno

Maria Teresa Manuelli —ap. 20

Ogni anno venduti in Italia
3,7 miliardi di gelati confezionati

Dolci. Giro d’affari verso i 2 miliardi di euro per un settore che con 4.500 addetti ha raggiunto I'obiettivo
della destagionalizzazione del prodotto, ormai considerato sempre pit sano dal punto di vista nutritivo

TREND Un business in crescita
Successo che ha attirato ancheiil
periprodotti pilota di F1 Leclerc che
al gusto ha creato una sualinea

di biscottidella

colazione, ma
anche per gli
stecchi esotici

Maria Teresa Manuelli

onferme e novita nelle
tendenze del gelato indu-
strialeper quest’estate che
tardaacominciare.Icon-
sumatori troveranno al

hanco fricn infatti nunovevagcchette
0ainCo iIrigo, Miatdd, NUove vasCineie

che riproducono il gusto dei biscotti
pittamati perla colazione. Mentre gli
stecchi avranno gusti esotici come
datterie mou o coccoe mangooppure
gliormai amatissimicaramello sala-
to,burro diarachidionocipecan. Una
certezza, invece, restaimmutabile: il
consumo di gelato confezionato in
casa & aumentato con il Covid e tale
abitudine € in continuo aumento.
Secondoidatidel settore gelatidi
Unioneltaliana Food, nel 2023 I'talia
harealizzato quasi17omila tonnella-
tedigelatoindustriale, per unvalore
diquasi,9miliardidieuroeun con-
sumo pro capite di 2,14 kg. Circa
4.500 gli addetti impiegati in Italia
nellaproduzione, mentelavenditae
affidata ad alimentari e Gdo per il
consumoin casa, e glioltre 100mila
bar della nostra penisola.
Igi-Istituto gelatoitalianorileva,
inoltre, che nel 2023 le vendite nel
nostro Paese sisonoattestate sui 3,7
miliardi di porzioni. Per lanuovasta-
gionesiregistraunsegnale positivo
che si auspica possa perdurare nei
prossimimesi: nel progressivo fino
adaprile 2024 il gelato confezionato
nelcanaleretail g, infatti, in crescita
siaavalore, +3,9% siaavolume +1,3%
(dati UnioneItalina Food e Circana -
totale Italia + discount).
«Iprimimesi2024cifannobenspe-
rare in una prosecuzione del trend di

crescita nei mesi estivi — commenta
Michelangelo Giampietro, presidente
Igi—. Tragliobiettivi principalidilgi,c’e
quellodiscardinare, attraversounaco-
municazione chiaraedefficace,iprin-
cipali pregiudizisulgelatoindustriale.
Primo tratuttila presenza diconser-
vanti, fakenewstrale plu accreditate.
Maanchesensibilizzare versouncon-
sumodestagionalizzatodiunprodotto
sicuro e nutrizionalmente valido».
L’export haregistrato nel 2023 un
volume di 80.400 tonnellate per un
valoredi 355 milionidieuro.«Secondo
I'Osservatorio Economico Maeci su
banca dati Istat, nel 2023 le esporta-
zioni di gelati italiani sono diminuite
del4,7%, maagennaio 2024 su genna-
i0 2022 inumeri diconoche vi & stato
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unaumento del 18%.

Le previsioni del 2024 sono molto
positive e confidiamo in un ulteriore
incremento», sottolinea Alberto Pi-
scioneri, general manager di Tonitto
1939. L’azienda ligure, che esporta il
30% del proprio fatturato totale, que-
st’anno ¢ entrata in Bulgaria, Macedo-
nia,Kosovo, Croazia, RepubblicaCeca
(oltre al Marocco), mentre in estate
partiranno nuovi progetti in Bosnia,
Serbia, Greciae Romania. Due progetti
cheintotale valgono circaunmilione

comevolumiannuali «Fseere ritigciti
comevorumi annua, «xsserermuscitl

a penetrare mercati cosi variegati e
motivo di grande orgoglio. In questo
caso registriamo come il segmento
“healthy”, cosi comenuovi formati piti
smart, stiano destando I'interesse di
tuttele nuove geografie. Stiamoinve-
stendoin numeroseiniziative, tra cui
quellaconBauliestiamoestendendo
I'assortimento con nuoviprogettiin-

poco calorica con Grom

novativi». GialeaderinItaliaperil sor-
bettoeperilgelatosenzazuccheriag-
giunti, halanciato per quest’estatele
linee High Protein Senza Zuccheri Ag-
giunti e KeTop!, appositamente ideata
periconsumatoricheseguonoladieta
Keto o che semplicemente monitora-
noi'apporto dicarboidrati.

Negli ultimi anni, infatti, & il trend
healthyariscuotereimaggiorisucces-
si.Unbusiness tantogolosodaattirare
ancheilpilotadiFormulaiCharlesLe-
derc che, assieme a Federico Grom e
GuidoMartinetti(fondatoridi Grom)e
Nicolas Todt(suo manager), hacreato
Lec— Whyresist?. Unalinea digelatiari-
dotto contenutocalorico, sianeigrassi
cheneglizuccheri,chehadebuttatoad

aprile nei punti vendita della erande
Hl.u\— ivd H ALL VL LIVLILAL VL. 61“ AN

distribuzione (Bennet, Borello, Despar
Nord-Est,Esselunga, Iper Lagrandei).
«Volevocreareungelatoconfezionato
adatto agli sportivi. Tuttavia, € stato
quandohoavvertitoisensidicolpanel
cedereallatentazione dimangiare an-
cheunsemplice gelatocheénatalidea
di un prodotto delizioso, leggero e
adatto a tutti», spiega il campione.
Proseguono poi le alleanze tra il
mondo“forno” e quellogelato. Oltrea
quella citata tra Tonitto e Bauli con i
gusti al Panettone, Pandoro e Crois-
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santall’albicocca,anche Algida conti-
nua la collaborazione con Barilla an-
nunciandoillanciodeigeiatoai Pave-
sini, mentre Gocciole e Ringo guada-
gnanoil formato vaschetta. «Ringo, gia
love brand di riferimento, & presente
nellacasedicirca8milionidi famiglie.
L’ambizione - spieganodall’azienda—
édiattrarre nuoviconsumatorie con-
tribuire a far crescerela categoria, re-
plicandolaperformance positivacome
perillanciodei sandwich».
Matrimonio fallito,invece, traSam-
montanaeFornod’Asolo, bocciatodal-

I'Antitrustamaggio che,oltreacreare
un polo da 1 miliardo di fatturato,
avrebbe potuto portare anuove espe-
rienze digusto.

Esperienza che invece assicura
Froneri, la seconda azienda di gelati
confezionati al mondo, puntando
quest’anno su frutti esotici, quali
mango, cocco, noci pecan, mandorle
caramellate salate per il brand Nuii.
Mentre il gelato Kit Kat, I'iconico
brand conosciutodal 99% degli italia-
ni, approda nel canale retail.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Crescitainterna
e all’estero.

La vendite retail
salgono siain
valore +3,9% siain
volume +1,3%.
All'export destina-
te 80.400 tonnel-
late per un valore
di 365 milioni
dieuro
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