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Non basta I'etichetta tricolore
a riempire il carrello della spesa

Consumi. Osservatorio Immagino Gsl: il richiamo al made in Italy sulle confezioni rimane importante
ma gli acquisti crescono solo in valore e non in quantita. In tenuta i cibi ricchi di proteine e poco calorici

6 Aumentala domanda
per i prodotti con
indicazione «senza
pesticidi», «residuo
zero» e «artigianale»

Emiliano Sgambato dallaricercadiautenticita, qualita su- o .
periore e rispetto delle tradizioni. (i \.__%?
) italianita della spesaresta Questo tlpo di consumatore — com- e ) d k
fondamentaleperlascelta  menta Marco Cuppini, research and y
dicosametterenelcarrello,  communication director GS1 Italy — 4
manonatuttiicosti. Resi-  riconosce eapprezzaillorovaloreag- k‘
steiltrendlegatoalleprote-  gjunto, rendendol'acquistounascel- |

ine, ma mostra segnali di rallenta-
mento, cosi come i cibi “senza zuc-
chero” e “senza grassi”,dove diminu-
iscono i claim che “battono
I'infiazione”, cioé che inducono ad
aumentarele quantithacquistate no-
nostantelaumentodiprezzi(genera-
lizzato). Sono alcune conclusioniche
sipossonotrarre dall'ultimaedizione
dell’Osservatorio Immagino suicon-
sumi 2023 degli italiani, consultabile
da oggisul sito di GsiItaly.
Iprodotti con messaggiin etichet-
ta che richiamano al “made in Italy”
siconfermanoil primo paniere sia per
numerodiprodotti(27,7% delle refe-
renze analizzate)sia per fatturato ag-
gregato(28,3% deltotale). A crescere
peroesoloildatoinvalore, condizio-
nato dall’inflazione, che ha fatto au-
mentare gli euro spesi degli italiani
del7,4% finoa quota 11,3 miliardi. Le
quantita invece nel 2023 sono dimi-
nuite del 4,5%, coerentemente con
Ieffettodi“svuotamento” del carrello
indottodalcarovita(einparte anche
dall’aumentodeiconsumifuori casa).
Inquesto contesto sidistinguono
pero due trend interessanti. Da una
parte c’¢ il tema della territorialita
(chesiricollega ai valori di “sicurez-
za/rassicurazione”,nonchéancheal-
l'attenzione ambientale, presente pe-
roperorasolosu148 prodotti)chere-
gistra+14,9% a valore € +10,6% avolu-
me, Dall’altra ici sonoiprodotti Dop
che sono cresciuti del 1,6% a volume
oltre che del 9,1% in valore. In lieve

controtendenzaancheilriferimento
alla filiera (+0,9% le quantita e +12%
glieuro spesi).

«I prodotti Dop attraggono un
pubblico variegato ma accomunato

taconsapevole esignificativa, spesso
guidatada unbagaglio di informazio-
ni veicolate dalle etichette».

1 prodotti “richin” - cioé chepos-
sono vantare lapresenza di nutrienti
specifici — nel complessocresconodel
10%avaloree calanodel 2,2% avolu-
me. Cresconoinentrambele compo-
nenti soloiclaimlegati alle proteine
(+1,2% avolume) e ai fermentilattici
(+0,3%). Stabili le fibre., Anche per il
segmento “free from” — cioé quelloin
cuisievidenziala mancanzasiqual-
che specifico ingrediente — 1’'anda-
mento complessivo vede un aumento
della spesaavaloredel +9,7% e unadi-
minuzione del 3,5%avolume. Cinque
claimaumentanoperoinentrambele
voci: senza grassi idrogenati, pochi
grassi, pochi zuccheri, senzazuccheri
aggiunti, senzaaspartame, Traimes-
saggiin etichetta “datenere d’occhio”
dall’Osservatorio segnalano poi il
«senza pesticidi» e «residuo zero» (e
simili)cheregistranoun +67% valore
e +43% avolume; e il senza glifosato
(rispettivamente 42 € 34%). Spiccain-
fine la lavorazione “artigianale”,
spintada un+27%delladomanda, che
porta le vendite a +21% a valore e a
+17% a volume.

L’Osservatorio érealizzato suuna
base di 139mila prodotti monitorati
daGsaltaly eNielsenlQ, che nel 2023
hanno sviluppato 47,5 miliardi di
vendite, pariaoltrel’'83% diquelledi
iper e supermercati.
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Eccezione di origine protetta.

Gli acquisti di prodotti Dop crescono sia
in termini di euro spesi che di quantita,
in controtendenzarispetto all'intero
paniere di prodotti che riportano l'italia-
nita in etichetta
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