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Conad, fatturato a 20 miliardi
«Pronti per nuove acquisizioni»

Lusetti, ceo del gruppo: consumi in calo? Sono legati anche ai redditi che non crescono

Caporalato

«ll caporalato?
Facciamo controlli sui
nostri fornitori perché
non ci sia il rischio»

Si tiene oggi I'assemblea di
bilancio di Conad, il consor-
Zio a cui fanno capo sei coo-
perative, che a loro volta asso-
ciano 2.200 imprenditori. Il
presidente Mauro Lusetti an-
ticipa: «Chiudiamo il 2023 su-
perando i 20 miliardi di euro
di fatturato, pil1 8,11%».

Punti di forza?

«Lottimo andamento dei
prodotti a marchio Conad
che, con un balzo nelle vendi-
te del 12,9%, rappresentano
oggi 6 miliardi di euro di valo-
re eil 33,2% del canale super».

Prospettive?

«Abbiamo confermato il
piano di investimenti nel tri-
ennio 2024-2026 di oltre 1,7
miliardi di euro. Oggi abbia-
mo una quota di mercato del
15%, il nostro obiettivo é salire
al 20».

Quali segnali per il 2024?

«L’analisi dell’'andamento
delle vendite dei primi cinque
mesi c¢i consente di prevedere
che supereremo i 21 miliardi
di fatturato. Stiamo registran-
do una crescita del 4,5%, su-
periore al mercato».

Dopo Auchan altre acqui-
sizioni?

«Nei prossimi 2-4 anni au-
mentera la competizione e di-
minuiranno i margini. Ci
aspetta unanuova fase di con-
centrazione. Ci sono player
regionali molto capaci ma che
non hanno le dimensioni per
reggere I'urto. Se dovesse ca-
pitare 'opportunita di un’ac-
quisizione siamo pronti».

Anche Selex dichiara peril
2023 un fatturato da 20 mi-
liardi, 20,2 per la precisione.

«Al di 1a degli aspetti mu-
scolari, dello 0,1 0 0,2 in pil1 0
in meno, Conad puo dire di
essere oggi leader incontra-
stato per due motivi. Prima di
tutto perché noi raggiungia-
mo questo risultato con
un’unica insegna che compa-
re su tutti i punti vendita. Per
di pili un’insegna che, secon-
do una societa di consulenza
internazionale come Brand fi-
nance, € all'ottavo posto nella
classifica dei 100 marchi ita-
liani con la maggiore forza.
Unico distributore nella top
ten. E poi perché i nostri punti
vendita sono presenti in tutte
le Regioni italiane».

La forma del consorzio é
funzionale alla crescita?

«Decisamente. Il nostro &
un modello unico perché ab-
biamo un presidio nazionale
che va di pari passo con la di-
mensione territoriale».

La competizione in futuro
si giochera di piu su prezzo
o sostenibilita?

«Il consumatore vuole il
prodotto sostenibile senza es-
sere penalizzato sul prezzo».

Le grandi catene sono
spesso accusate di fare gare
capestro sia sulla logistica
che sui prodotti che finisco-
no sugli scaffali.

«Noi investiamo sei milioni
I'anno sui controlli sui mille
fornitori dei nostri prodotti a
marchio: se metto il mio no-
me su un prodotto prima veri-
fico che non ci sia lavoro nero.
Vogliamo suddividere in mo-
do equoil valore lungo la filie-
ra. Per la logistica, chi mette a
gara un servizio sotto i prezzi
di mercato sa bene che cosi si
mette nelle condizioni il for-
nitore di violare regole am-
bientali o sul lavoro. E noi
questo non lo facciamos.

Rita Querzé
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