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Assobibe: Sugar tax
e Plastic tax creano
disastri economici

La Sugar tax dovrebbe
entrare in vigore

a luglio del 2025

e quella sulla plastica
prevista nel 2026

Industria alimentare

Aleotti: «La vostra battaglia
e lanostra». Trovare fonti

«E dal 2019 che Sugar tax e
Plastc tax pendono sospese sulla
testa delle nostre imprese- ha
ricordato il presidente di Asso-
bibe, Giangiacomo Pierini - di
voltain voltarinviate, certo, ma
sempre confermate. Ma se re-
stano cosi le cose, la Sugar tax
dovrebbe entrare in vigore alu-
glio del 2025 e quella sulla pla-
stica nel 2026». Qualche setti-
mana fail governo cihaprovato,

imballaggi- ha spiegato Pierini
- fin daorachiediamo invece un
accesso privilegiato perle nostre
imprese alle aste per il Pet rici-
clato, altrimenti sara difficile
raggiungere il target del 25% di
utilizzo imposto dall’Europa».

11 57% degli italiani, del resto,
ritiene che non debba essere im-
posto per legge nessun limite al
consumo delle bevande analcoli-
che, le quali possono essere parte
anche diuna dieta sana. E questo

3 ; : adareilviaallatassasullo zuc-
dl gettlto alternatlve chero, seppur con aliquota ri- infattiil risultato di un’indagine
dotta, poi si & fermato. che Assobibe ha commissionato
Micaela Cappellini Secondoi contidiAssobibe,la  all’'Euromedia Research diretta

Sugar tax e Plastic tax sono
«tasse inutili, che creano disa-
stri economici e occupazionali,
eiocredocheriusciremoacan-
cellarle una volta per tutte». A
dirlo, con grande determinazio-
ne, ¢ stata la vicepresidente di
Confindustria Lucia Aleotti, in-
tervenendo all’assemblea an-
nuale di Assobibe, I’associazio-
ne che riunisce i produttori di
bevande analcoliche, capofila di
una filiera che in Italia vale 4,9
miliardidi euro. «Lavostrabat-
taglia & 1a nostra battaglia», ha
assicurato la Aleotti agli im-
prenditori del settore.

Sugar tax determinerebbe unin-
cremento della fiscalita del 28%
per ogni litro di bevanda; poi
tutto dipendera dai rincari ap-
plicati da chi distribuisce oven-
deiprodotti. Di certo, diconole
imprese, condurraaun calo dei
consumi: «Il governo - hadetto
Pierini - calcolain 330 milioni di
euro il gettito annuo previsto
dallatassa. Noi stimiamo invece
che avra un effetto depressivo
suiconsumi e chel’incasso sara
solo di 100 milioni. Soprattutto,
non avra gli effetti sperati sulla
salute dei consumatori, che ¢
I’obiettivo di chi ha propostola

da Alessandra Ghisleri. Dal son-
daggio condotto risulta inoltre
che per il 469% dei consumatori
italiani le bevande analcoliche
rientrano a pieno titolo nella ca-
tegoria del confort food, accanto
a cioccolato e pizza.
Soprattutto, emerge che peril
16,7% della Generazione Z, cioé
i 18-30enni, una coca o un chi-
notto sono perfetti per un aperi-
tivo, molto pit della media na-
zionale del 7,5%. Segno che
quello del bere analcolico € un
trend in crescitatraipiu giovani.
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Per I'industria alimentare le  tassa: nel mondo é stato infatti 7 PERNI
due tasse, quella sull’'uso dello  dimostrato che ovunque sia sta- L = Presidente
zucchero considerato dannoso  taintrodottala Sugar tax, il tasso W di Assobibe

per la salute e quella sugli im-
ballaggiinquinanti, sono molto
di pit1 che un balzello fiscale. So-
no un precedente: se passa una
diqueste, all’orizzonte rischia-
no di profilarsi altre battaglie
come quella contro 1’alcol, o
controla carne rossa. Per questo
il fronte delle associazioni &
compatto nel dire no, da Assobi-
be a Federalimentare, fino ap-
punto all’intera Confindustria.

di obesita non & diminuito».
La battaglia dei produttori
continuera dopo l’estate, con i
numeri alla mano necessari a
proporre fonti alternative di
gettito per le casse dello Stato.
Anche gli sviluppi sulla Plastic
tax sono rinviati a settembre,
dopol’insediamento delle nuo-
ve istituzioni europee: «Vigile-
remo sugli atti di implementa-
zione del regolamento Ue sugli
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