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ACQUISTI IN CRESCITA A VOLUME

Il carrello della spesa
torna a riempirsi

A maggio sono ripartite le vendite nella grande distribuzione
e nei piccoli negozi. Gili il commercio online. Ora scattano i saldi

BENEDETTA VITETTA

I Aumentano amaggio le vendi-
te al dettaglio sia in valore sia in
volume (rispettivamente +0,4% e
+0,2 per cento). E a riempirsi & so-
prattutto il carrello della spesa de-
gli italiani. «Rispetto al mese prece-
dente (aprile, ndr), le vendite al
dettaglio hanno registrato un recu-
pero degli alimentari» ha spiegato
ieri I'Istat sottolineando che le sti-
me di mercato erano per un
+0,2% mensile dopo il - 0,1% di
aprile. Quindi dati migliori anche
rispetto alle attese. Nello specifico
le vendite dei beni alimentari so-
no cresciute dell'1,1% in valore e
del +0,8% in volume, mentre quel-
le dei non alimentari sono calate
dello 0,2% in valore e in volume.
«A livello tendenziale» precisano
poi gli esperti Istat, «s’e registrata
una variazione positiva in valore,
sempre grazie al comparto alimen-
tare, mentre il volume & in diminu-
zione in entrambi i settori merceo-
logici». Tra le forme distributive so-
no cresciute le vendite della gran-
de distribuzione (+0,9%) e delle
imprese che operano su piccole
superfici (+0,2%), mentre & stato
registrato un calo per quelle al di
fuori dei negozi (-1,6%) e il com-
mercio elettronico (-1,4%).

Nel trimestre marzo-maggio
2024, in termini congiunturali, le
vendite al dettaglio sono salite in
valore (+0,1%) ma si sono ridotte
involume (-0,1%), cosi come quel-
le dei beni alimentari, mentre le
vendite dei non alimentari sono
rimaste invariate in valore regi-
strando un lieve calo in volume
(-0,1%). Su base tendenziale, a

maggio, le vendite al dettaglio au-
mentano dello 0,4% in valore,
mentre diminuiscono dello 0,8%
in volume. Le vendite degli ali-
mentari sono in crescita dell’'1,4%
in valore ma scendono dello 0,8%
in volume, mentre quelle dei non
alimentari calano sia in valore sia
in volume (rispettivamente -0,3 e
-0,8%).

«ll modesto miglioramento rile-
vato, in termini congiunturali, dai
volumi di vendite a maggio, pur
rappresentando un segnale positi-
vo, evidenziano elementi che indu-
cono a leggere il dato con pruden-
za» hanno spiegato da Confcom-
mercio precisando che a ripresa
¢ stata guidata per lo pit dalla ri-
partenza degli alimentari, settore
che aveva scontato un'importante
calo degli acquisti da parte delle
famiglie, mentre per abbigliamen-
to, calzature e mobili le dinamiche
si confermano deludenti».

Sulla stessa linea Confesercenti
per cui «della crescita di 9,1 miliar-
di del potere d’acquisto solo 1,6
miliardi sono stati effettivamente
destinati a nuovi consumi, con un
saggio di risparmio risalito di 2,6
punti nell'arco di un trimestre»
hanno spiegato, «ed escludendo
I'eccezionale periodo dei lockdo-
wn, le famiglie italiane non manife-
stavano una disponibilita al consu-
mo tanto bassa dal lontano 2009.
La non propensione al consumo
puo essere collegato alla necessita
di ricostituire i risparmi bruciati
nei 2 anni di caro inflazione, e al
permanere degli alti tassi di inte-
resse». Insomma, non ¢’é¢ grande
ottimismo per i saldi estivi che
scattano oggi.
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