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Commercio e citta:
la mappa dei servizi
a portata di mano

Negozi accessibili in 15 minuti per il 39%

degli italiani. Il dato sale al 60% al Sud e all’'80%
perisupermarket al Nord. Ma per molti

¢ difficile raggiungere pronto soccorso e Comune

Michela Finizio —apag. 2-3

I TERRITORI PIU

E FHEND SERVITI

Popolazione con almeno

un negozio alimentare

a 15 minuti. MIGLIORI
Datiin %

In tutti gli altri comuni
L dela provincia

Indice urbano

Nel Comune capoluogo
di provincia
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Capoluogo +
altri comuni
Grande e plccola
distribuzione

Cagliari
PEGGIORI

Pistoia
329

GRANDE DISTRIBUZIONE

\ 4
Belluno

2157
A

PICCOLA DISTRIBUZIONE

Barletta A. T.

68,4

Napoli Belluno

83,1 ¥ 26,6

Il negozio a 15 minuti
¢ nel Mezzogiorno:

da Barletta a Cagliari
alimentare sotto casa

Indice Tagliacarne. Punti vendita accessibili a piedi per il 39% degli italiani
I1 dato sale al 60% al Sud e per la Gdo tocca I'80% a Torino e il 76% a Milano
Si dimezza la capillarita in periferia. Napoli piu servita dal piccolo commercio

‘ Federdistribuzione
certifical'aumento
degli store di quartiere:
le grandi catene aprono
format ridotti e piii snelli
MichelaFinizio

1l supermercato sotto casa & un lusso
perpochi. Soloil 39% degliitalianirag-
giungeun punto venditaalimentarein
pochiminutiapiedidalla propriaabita-
zione,dato medio cheaumentafinoal
60%soloinalcuneProvince delMezzo-
giomno. E questa l'immagine pil con-
cretadella«cittaa1s minuti», quel mo-
dello dipianificazione urbanisticareso

popolare da numerosi sindaci di citta
europee —eteorizzato dallo scienziato
franco-colombiano Carlos Moreno —
chestaprendendopiedeancheinItalia
comeobiettivocui tendere per miglio-
rarela qualita della vita delle persone.

A misurare per la prima volta I'ac-
cessibiliti dei servizi - interminidividi-
nanzafisica - & unindice realizzatonel-
I'ambito del progetto Urban Pulse 15
delCentrostudidelleCameredi Com-
mercioGuglielmoTagliacarne,incol-
laborazione conlIl Sole 24 Ore peril pro-
getto della Qualita della vita che ogni
annomisuraiterritoripiltvivibili: tra-
mite tecnicheavanzatedigeo-analyti-

csestatopossibile calcolarelaquota di
popolazioneingradodiraggiungerein
15 minuti a piedi almeno un negozio
dellagrandedistribuzione organizzata
(iper e supermercati, discounte mini-
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market) o del piccolo commercio al
dettaglio(panifici, macellerie, pesche-
rie, fruttivendoli, e cosivia). Perl’occa-
sionesiésceltodimisurarela capillari-
tadel servizio primariopereccellenza,
legatoall’acquistodeibenialimentari
essenziali, ma 'analisi potra essere
ampliata ad altre tipologie di servizi.
SonoBarletta-Andria-Trani, Barie
Cagliarile tre Province dove & piti faci-
le trovare unnegozioalimentare sotto
casa, seguite da Napoli, Foggia e Ta-
ranto: quicircail 60%dei cittadinirag-
giunge almenoun puntovenditainig
minuti. I territori meno serviti, invece,
sono quelli di Belluno, Rieti, Udine e
Treviso, dove la prossimita viene ga-
rantitaamenodiuncittadinosu quat-
tro. Pillin generale,sonoProvincedel
Mezzogiorno 14 delle prime venti,
nessuna trale ultime venti.
«Cagliari oBarletta vengonoprima
di Milano, Foggia precede Roma.
Emergeunageografia “capovolta”,an-
cherispettoai consumieallaspesaali-
mentare complessiva», affermaGae-
tanoFausto Esposito, direttore gene-
raledelCentrostudiTagliacarne. «In-
sieme —aggiunge - Roma, Milano, Na-
polie Torinototalizzano unquartodei
consumi alimentari italiani».
L’indiceprovincialedellacapillarita
dei servizi alimentari puo essere
“scomposto”,asuavolta,in duesotto-
indicdi che misuranoillivellodiaccessi-
bilita alle due tipologie di commercio
preseinesame(Gdoepiccolocommer-
cio), diascunocalcolatosiainambitour-
bano, siainambitoextraurbano, quindi
all'internodel capoluogoeintuttiglial-
triComunidicinturadelle1o7Province.
Pil1 nel dettaglio, infatti, I'analisi con-
sentedidistinguerelaprossimitadella
grande distribuzione daquelladeipic-
colinegozidivicinato, eillivello di dif-
fusionetraareeurbaneed extraurbane.
Risulta Torinolacitticonlaquotamag-
giorediresidenti(80,8%)servitadaal-
menounsupermercato entro1s minut,
seguita da Milano (75,9%), Pescara
(75,5%) e Livorno (71%). Uscendo dal
centro,invece, nellhinterlandsonoica-
gliaritaniipiti fortunati(nell’areaextra-
urbana il 62,6% raggiunge 1a Gdo),
mentre le periferie di Milano e Torino
scivolano inbassorispetiivamente con
il52% eil 419% degli abitanti serviti.
«Trale prime venti citta con le per-
formancemigliori, siincontranonove
delle14areemetropolitane.LaGdoeun
fenomeno prevalentemente urbanoin
terminididiffusionerispettoallapopo-

lazinnaw rammania Fonneitn enttnlio
1aZ1CTICY, COMIMICINA fSpOSInG, SOOI

neando come pero nel Mezzogiorno
questa polarizzazione della Gdo nelle
areeurbanenonrisulti cosimarcata. Al
Sud si inconira un mix piu diffuso tra
grande e piccolo commercio, con una

maggiore capillaritidei negozi divici-
nato rispetto alle citta settentrionali,
doveinvecequesteattiviti sembranoin
ritirata. «A causadella desertificazione
edell'overturism- sottolineail direttore
generale del CentrostudiTagliacarne -
ipiccoli negozi, come panettierie ma-
cellerie, stannodrasticamente diminu-
endoneicentristorici,dove sembradi-
fendersi sololaristorazione».

Nell'analisi della popolazione pili
servitadal solocommercioal dettaglio,
il primatoindiscusso passaaNapoli, sia
incitta(83%)che inperiferia(66,8%).In
questo caso, siain ambito urbano che
extraurbano si incontrano circa venti
territori del Sud tra i primi trenta piti
“serviti”, «Contanoanchele abitudini
di consumo differenti — aggiunge
Esposito —: al Sudsiprediligeilnegozio
sottocasaeilrapportoconil negozian-
te, a cui viene chiesto di conservare il
prodottoprescelto odiportarloacasa».
Untipodirapportoche,inunPaeseche
invecchia, sarasemprepittimportante
coltivare in futuro, ovunque.

Ad averlo capito — come conferma
Federdistribuzione —sonolegrandica-
tenealimentari della Distribuzione Mo-
derna che stanno tutte investendo in
format di prossimita piti ridotti per ri-
spondere alle esigenze dei cittadini di
unservizioessenziale sempre pit1vici-
no. Cosi aprono nuovi punti, anche in
quartieri periferici,con metraturesotto
1400 metri quadrati (Esse, Carrefour
Express, Conad City, Pam City e cosi
via). «Hanno costi di gestione ridottie
rispondono alle nuove esigenze dei
consumatori.lnumeromediodicom-
ponentidelnucleo familiaresié ridotto,
aumentanoisinglee sempremenoper-
sonefannograndispeseescorte,anche
nell’otticadiridurreloscontrinomedio,
commentaMariano Bella, direttoredel-
Tl'ufficio Studi Confcommercio.

IntuttelegraduatorieemergonoCa-
gliari, Barletta- Andria-TranieLivorno,
sianel grande che nel piccolocommer-
cioalimentare. «Quipil cheaitrove,ia
formula del commercio alimentare &
mista. Magaricisonomargini inferiori
ebisognastare piliattentialrischio af-
follamento, ma le attivita riescono a
convivere», dice Esposito.

La prossimita dei punti vendita fa
scalare il ranking anche a Milano, Ro-
ma, Torino,GenovaeLivorno, tuttepe-
ro conservizimenocapillari inambito
extraurbano. Nei Comuni di cintura

anaqan la atinta Ainonalazinonaconim
SPLOOU A uUla Ul pUpUIaZiUiic Lol uil

supermercato “sotto casa” sidimezza
rispetto al centro, rimarcando il gap
delleareeperiferichee confermandoil
rischiocheilmodellodicittaa 15 minuti
svanisca fuoridalle muraurbane.
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Urban Pulse 15, strumento per misurare la Qualita della vita

La nota metodologica

Il progetto Urban Pulse 15 del
Centro studi Tagliacarne
consente di misurare, in oltre
400mila sezioni di censimento
Istat, i tempi di percorrenza
della popolazione residente

Il caso di Torino
Popolazione
residente

che vive

a 15 minuti

a piedi

da almeno

un negozio
alimentare

In % sul totale

impi

terri

GDO

punto di servizio pili vicino, la
cui tipologia viene definita in
base a 182 possibili codici
Ateco. L'indice di copertura

percentuale di popolazione con

egati per raggiungere il almeno un punto raggiungibile
in 15 minuti a piedi; le mappe i
tempi medi di percorrenza

(distanze stradali) per sezione

prossima edizione della Qualita
della vita del Sole 24 Ore che
misurale province pit vivibili.

di censimento. L'indice,
integrato con altre tipologie di
servizi, verrainserito nella

torialericalcala

@

ILPROGETTO
QUALITA DELLA VITA

TORINO PCD

75,8 La quotadipopolazione servita
daalmeno un puntovendita
53,2 alimentare entro 15 minuti é
calcolata su base provinciale,
33,9 nell'areaurbana (del Comune

capoluogo) e nell’area
extraurbana (tutti gli altri

S

Mappa dei punti vendita a portata di mano

Il confronto tra centro e periferia

Comuni della provincia, escluso
il capoluogo). Ad esempio, a
Torinoil dato provinciale & pari al
53,2%; quellorelativo alla Gdo si
dimezzatracentro(80,8%) e
periferia (40,8%). In blu i territori
pili serviti, in rosso i meno serviti

Popolazione residente che vive @ 15 minuti a piedi da almeno un negozio alimentare della Gdo o del piccolo commercio al dettaglio. in blu i territori pil serviti e in rosso i meno serviti. Dati in %

GRANDE DISTRIBUZIONE

Lindice urbano Lindice extraurbano
Nel Comune capoluogo In tutti gli altri comuni
ee@ooe@ di provincia DO della provincia
Q00000000 % POO OO "
@0@@0@@0 0 . 20000 O o
/ QO0VO00 0 PDEOEOOE 70
[ MEDIA ITALIA
. EeoeEee® 54,1% HOOOOOOE 0
Em— 50
Torino @ @00@ Cagliari @ @ 0@ @ @ MEDIA ITALIA
£ la citta con la quota @oooo 49 Uscendo dal centro, 0.0,0,00 35,9% <,
maggiore di residenti 30 nell'hinterland sono 30'
(80,8%) servita O@@ - i cagliaritani i pitl fortunati: 0,000 56
a piedi da almeno nell'area extraurbana il 62,6%
un supermercato ( °®®° 10 raggiunge un supermercato ¥ 10
in 15 minuti \ °°° in 15 minuti 0.0,0,0
\ @@ / :
A
@® \ 00600, / S0 4 C.0.00E
pistoia ©»00 | reti (D OOE
In citta solo Nei comuni
il 32,0% 0@ = @ di cintura, - @ AL
dei cittadini ° intorno alla citta sA BR
ha un punto capoluogo, solo
vendita della Gdo il 16% dei residenti LE
alimentare a portata @ servito daun
di mano negozio di prossimita
Q000 0,0.2.9)
La classifica Laclassifica
MIGLIORI 10 PEGGIORI 10 MIGLIORI 10 PEGGIORI 10
RANK INDICE % RANK INDICE % RANK ) INDICE % RANK INDICE %
1. [N] Torino 98. [s] L'Aquila EEE 1. [5] cagliari 98, [c| Frosinone
2. [§] Milano oo. [c|perugia  [NECEIN 2 [5] Bari ] Lucea
3. [S] Pescara 100. [¢| Massac. 3. [s] BarlettaA.T. 100. [N] Udine
4. [C] Livorno 101. [N] ReggioE. EXE 4. [§] caltanissetta 101. [N] Belluno
5. [N] savena BEEEM 102, [N] Ravenna 5. [S] Brindisi 102. [5] Isernia
6. [s] cagliari 103. [C| Arezzo 6. [s] Foggia 103. [C| Prato
7. [s] Foggia IEEE 104 [C] Lucca == 7. [5] catania 104. [C] Terni
8. [s] BarlettaA.T. 105. [ 3as | 8. [5] Lecce 105. [N] Aosta
[s] Brindisi 106. | EN 9. [S] Napoli 106. [N] Asti
10. [N] Bergamo IEEM 107, [c] pistoia ExE 10. [§] siracusa 107. | ¢ Rieti
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La mappa delle citta
pill e meno servite
Tempi medi di percorrenza

per raggiungere il primo punto vendita
al dettaglio. In minuti

Torino

In centro citta

il supermercato
& a cinque minuti.
Meno serviti

i quartieri a Sud
come Cavoretto,
oppure la zona
Vallette

a Nord

]

0 5 10 15 20 + Disabitate
m ——

PICCOLA DISTRIBUZIONE

Pistoia

del Comune
si impiegano
oltre 20
minuti

In citta la Gdo alimentare
si raggiunge in 15

minuti solo nel centro
storico, nel resto

Lindice urbano Lindice extraurbano
Nel Comune capoluogo In tutti gli altri comuni
di provincia @ @ @ @ 0 @ @ della provincia
0000000000, % DOOEOOOOOE o
@EEeE®@e® @ a0 / DO O 0
0000000 70 DOOOEE 7
eorRe® el | | 0000000 >
el ‘ 50
EEEE—
Belluno @o@o Aosta @ @ @ @ @ @ MEDIRITALIA
In citta solo ®°®°° 410 In vValle d’Aosta, @ Q Q (u] @ 31.0% 40
il 26,6% dei cittadini O@e@ 30 al netto del capoluogo, . i
ha un panificio, si contano 140 negozi
macelleria o fruttivendolo @@o 20 alimentari al dettaglio: (DHCY) 20
a 15 minuti: registrati 10 solo1'11,2% dei residenti 10
34 negozi alimentari °°° & servito a 15 minuti @ @ @ @
| dettagli
e OO0, DO0C
00000 =0 BC.C.0.0C
@ o @O oot - SOOO
Nell'anal Anche nei i
@ d:llaa;g;zllazione @@ @ - dinginiur:aetlcclflmt:gla —
pitl servita dal solo e metropolitana, sA BR
commercio al dettaglio, sono i napoletani
il primato indiscusso @ (il 66,8%) i pil serviti LE
passa a Napoli dai negozi alimentari
(83% in citta) di vicinato
@oE® @® Do)
OO DOE
00 JC
La classifica La classifica
MIGLIORI 10 PEGGIORI 10 MIGLIORI 10 PEGGIORI 10
RANK INDICE % RANK INDICE % RANK INDICE % RANK INDICE %
1. [5] Napoli 98. (¢ Lucca [ 341 | 1. [5] Napoli 98. [N] Bolzano
2. [5] BarlettaA.T. 99. [5] Agrigento EEN 2. [s] Bari I 9o [N Asti
3. [N] Torino 100. [N] Verbano C. 0. 81,7 3. [S] BarlettaA. T. 61,2 100. [N] Pordenone
4, [S] Foggia 101. [N] Trento | 315 | 4, [s] Taranto 101. [N] Biella
5. [5] salerno 102. [S] L'Aquila 5. [S] Foggia 102. [¢] Terni
6. [C] Livorno 103. [N] varese EXE 6. [5] cagliari 103. [N] Trieste
7. [5] Avellino 104. [C| Ravenna EXE 7. [5] siracusa 104. [N] Belluno
8. [] Milano 105. [C] Fermo 8. [s] caserta 105. [N] Udine
[5] cagliari 106. [C| Perugia 9, [S] Brindisi 106. | C| Rieti
10. [S] Palermo 107. [N] Belluno 10. [s] caltanissetta 107. [N] Aosta
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La mappa delle citta pill e meno servite
Tempi medi di percorrenza per raggiungere il primo punto vendita
al dettaglio. In minuti

Napoli
Nell'intero centro storico i negozi
alimentari di vicinato
sono a portata

di mano. Fanno eccezione
solo le aree

di alcuni quartieri,
come Pianura,
Bagnoli

o Ponticelli

0 5 10 15 20 + Disabitate
O ————

Fonte: Centro studi Tagliacarne

Belluno

In citta solo il centro
storico pil ristretto
& servito da negozi
di vicinato

in 15 minuti,

nel resto dell'area
urbana la prossimita
non & garantita

Come leggere

10% 30 50 70 90
il grafico [ e

Indice extraurbano
In tutti gli altri comuni
della provincia

Indice urbano
Nel Comune capoluogo
di provincia
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L'indice provinciale 51. [N] Bergamo 36,3
52. [C| MassaC. 36,3

53, [C] Grasseto 36,1

Residenti con almeno un negozio 54. [S] Potenza 36,1
alimentarea 15 minuti £5. [0 Ahcona 36,0
[N]NoRD [€]cENTRO [S]SUD EISOLE 56. [N] Verc?ilu 354
RANK  PROVINCIA INDICE % 57. [5] Avellino 353
1. [5] BarlettaA.T. 68,4 58. [N] Alessandria 35,2
2. [5] Bari 63,7 59, [N] Brescia 35,2
3, [5] Cagliari 63,4 60. [5] catanzaro 34,9
4, [5] Napoli 63,2 61. [S] Cosenza 346
5. [S] Foggia 59,2 62, [S] campobasso 34,6
6. [5] Taranto 58,0 63, [C PesaroU. 34,5
7. [N] Genova 57,9 64. [5] L'Aquila 34,5
8. [N] Milano 57,2 65, [N] Varese 34,4
9. [5] palermo 57,0 66. [S] Chieti 34,1
10. [E] Brindisi 56,6 67. [W] Pavia 33,7
11. [5] Caltanissetta 56,3 68. [C| Macerata 335
12. [c| Roma 55,6 69. [N] Cremona 33,1
13, (<] Livorno 54,8 70. [¢| Fermo 3217
14, [N] Trieste 54,7 71. [S] Teramo 32,7
15. [S] Catania 54,3 72. [N] Forli Cesena 32,6
16. [M] Torino 53,2 73. [N] Ravenna 325
17. [S] Siracusa 53,2 74. [C] Terni 32,5
18. [S] caserta 52,0 75. [N] Ferrara 32,5
19, [S] Ragusa 51,4 76. [N] Verona 32,3
20. [S] Lecce 50,4 77. [5] Isernia 221
21. [5] Matera 47,8 78. [C] Pisa 32,1
22, [5] salerno 47,1 79. [N] Bolzano 32,1
23, [5] Enna 47,0 80. [N] Asti 31,3
24, [s] Agrigento 46,9 81. [S] VviboV. 21,2
25, [5] Pescara 46,7 82. [S] Benevento 31,1
26. [S] Sassari 46,7 83. [V] Lodi 31
27. [c] Prato 46,3 84. [N] Biella 30,7
28. [S] Trapani 45,8 85. [N] Vicenza 30,7
29, [N] Monza B. 44,2 86, [N] Como 30,1
30. Firenze 43,0 87. [N] Trento 29,9
31. [N] LaSpezia 42,8 88. [C] Arezzo 29,9
32. [] Bologna 428 89. [N] verbanoC.0. 29,6
33, [5] SudSardegna 42,7 90. [N] ReggioEmilia 29,6
34. [S] ReggioC. 42,3 91, [C] Pistoia 29,5
35. (| AscoliP. 42,1 92. [W] sondrio 29,1
36. [N] Savona 42,1 93, Lucca 29,0
37. [5] Messina 41,4 94, [N] Cuneo 28,9
38. [S] Crotone 40,2 95. [N] Lecco 285
39. [N] Rimini 40,0 96, [N] Mantova 28,2
40. [N] Imperia 39,2 97. [N] Padova 27,8
41, [€] Latina 39,0 98. Perugia 27,6
42. [N] Piacenza 38,7 99. [C] siena 27,2
43, [5] oristano 38,6 100. [N] Pordenone 27,0
44, [N] Gorizia 38,5 101. [N] Rovigo 26,9
45. [C| Viterbo 38,1 102. [C| Frosinone 25,7
46. [N] Venezia 38,1 103. [N] valle d'Aosta 25,2
47, IEI Parma 36,9 104, IE Treviso 24,6
48, [S] Nuoro 36,7 105. [N] udine 24,2
49, [N] Novara 36,6 106. Rieti 228
50, [N] Modena 36,4 107. [N] Belluno 21,7

Fonte: Centro studi Tagliacarne
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Fruttivendolo. E tra le attivita pili colpite dalla crisi del commercio alimentare
al dettaglio nei centri storici: in Italia perse circa 1.500 attivita (-8%) dal 2013
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