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RAPPORTI

ILNUOVO QUARTIERE FIERISTICO

Eventi e spazi, | espansione di Bologna

-T.1619

Obiettivo del piano 140
mila metri quadrinetti
di aree espositive e piu
integrazione con la citta

Sibilla Di Palma

I 1 lancio di nuove manife-
stazioni; I'ulteriore espan-
sione oltre confine; I'am-
pliamento e la riqualifica-
zione del quartiere fieristico. Cosi
BolognaFiere guarda al futuro, do-
po essersi lasciata alle spalle gli anni
difficili della pandemia che hanno
messo in forte difficoltd il settore. 11
gruppo e reduce dalla quotazionein
Borsa (sul mercato Euronext Grow-
th Milan - Segmento Professionale)
elo scorso anno ha chiusoil bilancio
2023 con tutti i principali indicatori
in crescita. I ricavi hanno raggiunto
1233,5milioni di euro, il 17% in pit1 ri-
spetto all'anno precedente. L’utile
netto si & invece attestato a 732 mila
euro, contro la perdita di 5,3 milioni
dieuro del 2022.

«Lo scorso anno si & verificato un
definitivo cambio di rotta che ci ha
permesso di superare il periodo
pre-Covid in termini di giro d’affari
(i ricavi nel 2019 si erano attestati a
195 milioni di euro), anche se il caro
energia e 'impennata dell'inflazio-
ne piuin generale hanno reso meno
performante l'utile», racconta Anto-
nio Bruzzone, ceo di BolognaFiere.
In particolare, prosegue, «la quota-
zione dello scorso 20 dicembre ha
rappresentato un momento impor-
tante perI'azienda perché ciha con-
sentito diraccogliere liquidita da in-
vestire nello sviluppo futuro». 1l
gruppo ¢ oggi tra i principali opera-
tori fieristici internazionali e orga-
nizza oltre 100 eventi espositivi nel
mondo. Tra le manifestazioni stori-
che piu importanti ci sono Marca,
Cosmoprof (dedicata all'industria

cosmetica) e la Bologna Children’s

book fair, fiera internazionale di edi-
toria per ragazzi. Le ultime iniziati-
ve hanno visto il lancio della prima
edizione di Cosmoprof Miami (15 mi-
la metri quadrati di superficie espo-
sitiva) e l'acquisizione di un nuovo
evento “We Make Future”, fiera de-
dicata all'innovazione che & stata
ospitata per la prima volta a Bolo-
gna dal 13 al 15 giugno scorsi. «A no-
vembre lanceremo invece a Shan-
ghai, in Cina, una nuova manifesta-
zione con Dlg group “Children’s
Health & Wellness Fair”», anticipa
Bruzzone.

Di paripasso, proseguira I'amplia-
mento e lariqualificazione del quar-
tiere fieristico, attraverso un investi-
mento di oltre 100 milioni di euro.
«Abbiamo predisposto un piano di
sviluppo urbanistico che punta a
raggiungere 140 mila metri quadra-
tidi superficie espositiva netta, a po-
tenziare le strutture al servizio del-
I'attivitd congressuale e a creare al-
berghi, ristoranti, palazzine da adi-
bire a uso abitativo», racconta il ceo.
«In questo modo, vogliamo favorire
una maggiore integrazione con la
cittd di Bologna e con il Tek District,
un’area di circa 277 ettari dove han-
no sede anche la Regione Emilia-Ro-
magna e il Tecnopolo, che al suo in-
terno ospita il Centro meteo euro-
peo e il supercomputer Leonardo, il
quarto pit1 potente al mondo».

11 gruppo sta infine guadagnando
quote crescenti nel settore “allesti-
menti & architecture” attraverso la
societd Henoto, arrivata a rappre-
sentare il 40% del fatturato di Bolo-

gnaFiere. «ll fatturato di Henoto ha
registrato un significativo trend di
crescita nel triennio 2021-2023, pas-
sando da 31 milioni di euro nel 2021
a100 nel 2023, con ulteriori spazi di
crescita. Non & un traguardo, piutto-
sto la conferma delle potenzialita
della societa di sviluppare nuovi bu-
siness in Italia e all’estero», sottoli-
nea Gianpiero Calzolari, presiden-
te di Henoto. La societa conta at-
tualmente pit1 di 300 collaboratori,
20 sedi internazionali in Europa,
Asia, Stati Uniti, Emirati Arabi e ha
organizzato oltre 200 eventi nel
2023. «L’obiettivo del piano di svi-
luppo & consolidare ulteriormente
la presenza all’estero”, racconta
Calzolari. In particolare, prosegue,
«in Cina, negli Stati Uniti (dove ope-
riamo da tempo) e in due scenari di
forte interesse come Riad, in Ara-
bia Saudita, e il Messico». A questo
si aggiunge la volonta di continua-
re a fornire soluzioni innovative, di
forte impatto ed ecosostenibili. Su
quest’ultimo fronte, conclude Cal-
zolari, «diamo ampio spazio all'uti-
lizzo di materiali riutilizzabili e rici-
clabili a fine vita e progettiamo
strutture piu leggere, flessibili nel
trasporto, che richiedono un minor
ingombro e, quindi, utilizzo di me-
no mezzi per il trasporto».
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