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Unnuovo piano industriale per Parma

[l ceo Cellie: “Siamo pronti al varo,

abbiamo archiviato in anticipo
quello precedente. Il biennio

2023-2024 si chiude con oltre 80

milioni di fatturato consolidato”

Vito de Ceglia

“] 1 biennio 2023-2024 si chiu-
de con oltre 80 milioni di eu-
ro di fatturato consolidato,
27 di Ebitda e una posizione
finanziaria netta (Pnf) positiva per ol-
tre 25 milioni. Con questo risultato
straordinario, 1a societd ha archiviato
in anticipo il piano industriale varato
trail 2018 e il 2019 nonostante 1a crisi
pandemica, i conflitti e le crescenti
tensioni geopolitiche». Antonio Cel-
lie, ad di Fiere di Parma, tira le somme
sulla gestione economico-finanziaria
del polofieristico emiliano, che si con-
ferma tra «i pit1in salute d’Europa». E
subito guarda avanti: <A questo pun-
to, siamo pronti a varare un nuovo pia-
no industriale che punti ad un ulterio-
re sviluppo in settori core come ali-
mentare, meccano alimentare, anti-
quariato, collezionismo e Pleinair-out-
door».

La strategia di Cellie € chiara: «Cer-
cheremo di rafforzare il posiziona-
mento distintivo del quartiere fieristi-
co attraverso acquisizioni mirate di
eventi e organizzatori, in Italia e all’e-
stero, per sviluppare nuovi format sia
a Parma che in Europa. Eventi che
possono essere aggregati o federati a
quelli gia esistenti, oppure che simuo-
veranno in logica stand alone, con
una creazione di valore che consenta
una importante remunerazione per i
nostristakeholders». Nello stesso tem-
po, la strategia € di crescere anche at-
traverso investimenti mirati nella “di-
gitalbusiness area”, che ormairappre-
senta una quota stabile e crescente di
ricavi e margini della societa. «Punte-
remo sull’Ai applicata al patrimonio
informativo di ogni singola fiera - spie-

ga Cellie -. Per questo, stiamo portan-
doavanti sperimentazioni sui chatbo-
ts, assistenti virtualiin gradodi rende-
relinterazione trautente ed esposito-
risempre pill intuitiva e personalizza-
tar.

Tra gli obiettivi c’e poi il progetto di
riportare Cibus, 1a fieraleader nel ma-
de in Italy alimentare, dal 2027 a ca-
denza annuale come avviene per al-
tre fiere iconiche quali Vinitaly, Sigep
eSalone del Mobile. «L’idea & di antici-
parel’evento a marzo o aprile, magari
in formato piti smart della durata di 3
giomni, e di spostare Tuttofood in au-
tunno dal 2028», spiega Cellie. A tutto
questo, siaggiunge 'ambizione di tra-
sformare il quartiere fieristico di Par-
ma in una societa B-Corp: «Sulla carta
gialo siamo - ammette I'ad - visto che
dal 2011 le nostre attivita sono carbon
neutral e le nostre politiche Esg, oltre
al raggiungimento del risultato eco-
nomico, rispettano elevati standard
socialie ambientali».

La natura green di Fiere di Parma
sara inoltre iconicamente rappresen-
tata dal profondo “landscape design”
dei 400 mila mq occupati dal quartie-
re, che trasformerannoi parcheggi in
boulevard e gli spazi interni in oasi
verdi che raccorderanno organica-
mente sia gli attuali padiglioni sia le
nuove strutture, per un totale che a
regime superera i 170 mila mq coper-
ti. «La progettazione € in fase esecuti-
va e linvestimento sara di circa due
milioni di euro. I primi effetti di que-
sta trasformazione si vedranno a par-
tire dall’autunno 2025. Nel frattem-
po, stiamo intervenendo sull'upside
dellattuale impianto fotovoltaico a
tetto, che passera da 7,3 a 10,5 MW
per un investimento di circa 3 milio-
ni», conclude Cellie.
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