23-LUG-2024
dapag. 23/ fogliol

Sole 24 Ore Rapporti

Settimanale - Dir. Resp.: Fabio Tamburini
Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 795000 (DS0006901)

) DATA STAMPA

43°Anniversario

Parma punta ad acquisire
nuovi saloni e societa
che organizzano eventi

Emilia-Romagna,/2
Budget da 20 milioni

Natascia Ronchetti

opo aver raggiunto con un
D anno di anticipo gli obiettivi
fissati dal precedente piano
industriale, Fiere di Parma mette in
cantiere uninvestimento di 20 mi-
lionidi euro per crescere attraverso
l'acquisizione di altri salonie di so-
cieta che organizzano eventi fieri-
stici. «Isettori che abbiamo indivi-
duato sono quelli che siinseriscono
nella galassia della nostrastorica of-
ferta, dalfood &beverage all’outdo-
orper arrivare a tutto cio che ruota
intorno alla meccanica al servizio
dell'industria alimentare», dice An-
tonio Cellie, amministratore dele-
gato della societa emiliana.
Alpiano di acquisizioni si accom-
pagna unradicalerestylingin ottica
greendel quartiere fieristico, conun
investimento di altri venti milioni
sui 40omila metri quadrati attual-
mente occupati. Restyling comples-
sivo cheriguarderaiparcheggi - sa-
ranno trasformati in boulevard - e
glispaziinterni diraccordotraivari
padiglionie che aregime porterila
superficie espositiva a17omila me-
tri quadrati coperti. Due operazioni
concepite per consolidarelaleader-
ship internazionale nel campo del
food - con Cibus, TuttoFood e Cibus
Tec, salone quest’ultimo dedicato
alle tecnologie per I'industria ali-
mentare -, in quello dell’antiquaria-
toedel collezionismo — apartireda
Mercanteinfiera — e in quello del-
I'outdoor, rappresentato dal Salone

del Camper. Maanche per allargare
ilraggio d’azione erafforzare il pro-
filo internazionale della proposta
dellasocieta, chegiapuofarelevasu
partnership come quella — perCibus
Tec — con la tedesca Koelnmesse
(Fiere di Colonia): collaborazione
cheschieraanche salonigemelli co-
melevetrine, che sitengono in Ger-
mania, di Anuga Foodtec e Prosweet
Cologne. «Abbiamo gia individuato
alcune societd che promuovono
eventi ad alto potenziale di sviluppo
che possono integrare al meglio la
nostra offerta», prosegue Cellie.

Lasocieta sipreparaa chiudereil
biennio 2023-2024 con oltre 80 mi-
lionidieurodifatturato, un margi-
ne operativo lordo di 27 milioni e
unaposizione finanziaria netta po-
sitiva di 25. Risultati ottenutianche
grazieallaDigital businessarea, che
ormai rappresenta una quota stabi-
le e crescente di ricavi e margini, e
che annovera societa leader nel
marketing digitale perle aziende del
food come Aicod, e Antico Antico, il
pill importante portale di e-com-
merce di antiquariato in Italia, a
supporto di Mercanteinfiera, mani-
festazione con due appuntamenti
annuali. L’offerta combinata di Ci-
bus-Parma, salone dell’agroali-
mentare made inItaly, e TuttoFood-
Milano, nuovapiattaforma globale
delFood&Beverage, sara il focus di
Fiere Parma neiprossimi g anni, in-
sieme a Cibus Tec, Mercantein fiera
eun Salone del Camper sempre pill
allargato settorialmente. Eventi che
costituiscono il motore di Fiere di
Parma, al quale siaffiancano vetrine
ditendenza come Mia Milanoe nuo-
vi format come Cibus Forum.
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