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MADE IN ITALY

L'azienda emiliana che “suggerisce”
i prodotti giusti a ogni supermercato

Atlante, realta nata 30 anni
fa nel Bolognese, propone

. . . er il cosiddetto private label, le Limpresa
alla gr _an_de, (‘hStnbl_lz,lone gh ‘I‘)marche dei superﬁlercati’f «Quan- é ﬂaF:a da
acquisti pru a_'dattl in base do questi vogliono testare il prodot- ;m:gig;e
al punto vendita e alle scelte to, prima di commercializzarlo con Linhart foto)
dei clienti. La ceo Linhart: il loro brand - spiega Linhart - noi ﬁ;ﬁ;‘;ﬁ’;mpﬁ
«Siamo gll unici a fare glielo forniamo con un nostro mar- alkitteic
. . chio. A volte questa soluzione & del figlo e
questo lavoro in Italia» transitoria, poil'alimento, se piace, non trovava
CHIARA PAZZAGLIA viene messo in commercio come g;‘;"g";;‘ﬁ -
Bologna private label. Altre volte, invece, il supermercati
tlante festeggiai30 annielo  brand ha cosi successo, da conti-
Afa sovvertendo, come sem-  nuare ad essere distribuito col no-
pre, gli schemi. Lazienda di ~ stro marchio», spiega.
Casalecchio di Reno, provincia di ~ Icompetitor? Non ce ne sono. «Sia-
Bologna’ nasce da un’intuizione mo gll unici a fare questo lavoro, in
della fondatrice, Natasha Linhart, Italia», dicelafondatrice, anche se,
nel momento in cuiscopre cheilfi-  alivello di produttori e distributo-
glio & allergico al lattosio, ma al su-  ri, laconcorrenza & sempre pit for-
permercato non si trovano adegua- tee l'asticella dei requisiti richiesti
ti sostituti del latte: esistono soloco-  in termini di qualita, prezzo e so-
stosissimi surrogatida farmacia.Le  stenibilita si alza sempre di pil1. Lin-
viene quindi I'idea di proporre il  hart cerca poi di fare qualche pre-
prodotto alla grande distribuzione ~ visione per il futuro del mercato.
e il successo & enorme. Da allora, «C’® sempre maggiore attenzione
l'azienda funziona ancora cosk:  alla sostenibilita sociale e ambien-
esattamente all'oppostodicomeci  tale e all’'etica delle imprese produt-
si aspetterebbe. Ovvero, Atlantenon trici», osserva. Vale per il consuma-
rappresenta i produttori, dapropor-  tore finale, ma anche per il distri-
re alle maggiori catene della Gdo,  butore. «Si va verso una forte ridu-
ma, viceversa, scovail prodottogiu-  zione del consumo di carne», ad
sto per ogni supermercato. Dalla  esempio, che si pud ottenere con
pastaal formaggio, dalleuovaaisu-  surrogati «come gli insetti o la car-
ghi, trova sempre ilmododisugge- ne sintetica, che non mi sembrano
rire'acquisto pitiadatto pergliscaf-  le scelte migliori», prosegue, «op-
fali della grande distribuzione, che  pure con la sostituzione delle pro-
¢ il cliente principale dell'azienda.  teine animali con quelle vegetali,
In un’ottica del tutto sovvertita,  ad esempio i legumi: questa, unita
dunque, la CEO Linhart orienta il  aunamaggiore informazione sulla
mercato italiano ed estero, impor-  possibilita dimangiare meno carne
tando ed esportando eccellenzelo-  senza conseguenze sulla salute, mi
cali. Sempre con il polso della si-  pare la proposta preferibile».
tuazione sulle preferenzedelclien-  Ei 30 anni di Atlante si festeggiano
te finale: «Oggi vanno molto i pro-  con 107 dipendenti, inclusi quelli
dotti altamente proteici, come lo  delteam distanzain UK, e un obiet-
yogurtgreco, maancheilsenzaglu-  tivo peril 2026 di 350 milioni di eu-
tine e senza grassi», spiega. Inque-  ro di fatturato, con progetti espan-
sti trent’anni i consumatori e, di  sivi in tutto il mondo, persino in
conseguenza, i suoi clienti sono  Giappone, dovel'aziendaha gia di-
cambiati e diventati molto piliesi-  versi clienti: un importante e silen-
genti. Il mercato si & adeguato: «I  zioso aiuto almadein Italy nel mon-
discount propongono ottimi pro-  do, dunque, che resta un po’ sotto-
dotti a prezzi contenuti», osserva,  traccia, ma svolge un grande servi- Gzt 2

sottolineando lo sforzo nel trovare
alimenti di qualita, ma accessibili.
Allo stesso modo, &€ sempre Atlante

a scovare, per le principali catene,
le aziende che possano produrre

zio anche per la fama del nostro
buon cibo all’estero.
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