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IL CLIMA PAZZ0O
Sl FA SENTIRE
ANCHE SUI PREZZI

inflazione in Europa scende ma bisogna
L fare i conti con il cambiamento climati-
co, ormai accettato come fattore signi-
ficativo nell’'aumento dei prezzi alimen-
tari. Un recente studio della Banca Centrale Europea
e del Potsdam Institute for Climate Impact Research
suggerisce che itassi annuali diinflazione alimentare
potrebbero crescere fino a 3,2 punti percentuali entro
il prossimo decennio a causa dell’aumento delle
temperature.

Dagli uliveti nel Mediterraneo ai campi di grano in
Cina, i cambiamenti climatici stanno riducendo i
raccolti e aumentando i costi di produzione. Eventi
meteorologici estremi, come le inondazioni in Paki-
stan e la siccita nelle regioni africane produttrici di
cacao, hanno decimato i raccolti
delle colture di base. L'impatto &
particolarmente grave nel Sud del
mondo, doveilcibo spessorappre-
senta fino al 50 per cento della
spesa delle famiglie.

L’'inflazione alimentare, che
sembra invincibile, sta mettendo a
dura prova I'approccio tradizionale
delle banche centrali che, finora,
hannoesclusoil prezzodel cibodal
paniere di beni usato per calcolare
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I'inflazione. Temacaldoperglieco-  E il 2022: il Pakistan

nomisti & come adattare la politica viene flagellato
dalle inondazioni

monetaria alla nuova realta: ci sara
sicuramente bisogno di strumenti
alternativi di controllo, come sussidi mirati o misure
antitrust pil severe.

L'intensificarsi del cambiamento climatico fara si
che I'aumento dei prezzi dei prodotti alimentari e la
volatilita diventino pit pronunciati. Cio potrebbe
portare a tassi di interesse piu instabili e potenzial-
mente piu alti nel tempo, poiché le banche centrali
saranno alle prese con il bilanciamento tra stabilita
economicaesicurezzaalimentareinunclimasempre
pit imprevedibile. Il messaggio & chiaro: il cambia-
mento climatico non & piu solo una preoccupazione
ambientale, ma una sfida economica significativa
chei politici non possono permettersi di ignorare.
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