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[ piani dell’azienda toscana Probios dopo l'acquisizione di Biotobio da EcorNaturaSi

Il biologico oltre le tendenze

Calabrese: puntiamo su nutrizione, benessere, sostenibilita

DI SARA BRUGNONI
aterie prime orga-
nic, ma anche at-
tenzione alla salu-
te e rispetto per
Pambiente. Sono questiimo-
tivi del successo del settore
biologico, un comparto che,
secondo un’indagine di No-
misma, lo scorso annoin Ita-
lia ha sfiorato i 5,4 miliardi
di euro.

E tutto questo lo sa bene
Probios, azienda italiana
specializzata nell’alimenta-
zione healthy, che ha deciso
di rilevare Bio-
tobio, parte
dell’ecosistema
di EcorNatura-

Si. Grazie all’ac-

quisizione, Pro-

bios potra ora

controllare noti

marchi come

Baule volante,

Finestrasul cie-

lo, Fiior di loto e

Vivibio. «Oggi

I'88% delle fa-

miglie italiane

consuma pro-

dotti biologici»,

ha spiegato a

ItaliaOggi Renato Cala-

brese, amministratore dele-

gato di Probios, «<ma si tratta

di una quota destinata sicu-

ramente ad aumentare, vi-
sto che le politiche, soprat-
tutto a livello europeo, van-
noin questa direzione».

Probios, che distribuisce

alimenti biologici, organic e
i cosiddetti free-from (cibi e
bevande privi di determina-
tiingredienti, come ad esem-
pio prodotti senza glutine,
senza lattosio e senza ni-
chel), prova cosi ad alzare

I'asticella: 'obiettivo & infat-

ti quello di creare un polo lea-
der in Europa nel settore sa-
lutistico. E proprio EcorNa-
turaSi, traiprincipali distri-

butori italiani specializzati
nel settore, sara socio di mi-

noranza di
questo polo.

Attraver-
so lopera-
zione,
l'azienda to-
scana punta
a superare i
100 milioni di
euro di fattu-
ratoin un an-
no, rafforzan-
do il posizio-
namento del
gruppo all'in-
ternodel com-
parto. «Per
noilasfida principale & quel-
la di far conoscere il prodot-
to e trasmettere anche
all’estero il made in Italy,
che & un’ulteriore garanzia
di qualita. I paesi di lingua
tedesca e il Nord Europa so-
no i mercati dove puntiamo
di piu per rafforzare la no-
stra presenza internaziona-
le».

Nata a Firenze nel 1978,
I'impresa ha infatti consoli-
dato la sua crescita allargan-
do progressivamente i pro-
pri confini, guardando pri-
ma all’Europa e poi al resto
del mondo, raggiungendo
Stati Uniti, Canada, Sud
America, Africa, Russia e
Medio Oriente. Oggi il
brand e presente in 47 paesi
a livello globale e cresce so-
prattutto in Germania, dove
e attiva con la consociata
Probios Deutschland. Dopo
un’operazione di rebran-
ding che lo scorso maggio ha
portato al rinnovo di veste
grafica, logo e packaging,
I'azienda ha inoltre scelto di
ampliare il suo mercato di ri-
ferimento. «I1 bio rimane co-
mungque la priorita», prose-
gue Calabrese, «e la nostra
azienda & tra i pionieri del

settore, dato che e stata fon-
data quando il concetto di
biologico non solo non era di
moda, ma non era nemmeno
regolamentato. Ora pero il
nostro focus si & esteso e il po-
lo che puntiamo a consolida-
re sifonda su tre pilastri, ov-
vero nutrizione, benessere e
sostenibilita».

Per questo Probios ha scel-
to di avvalersi solo di mate-
rie prime biologiche, preva-
lentemente italiane e prove-
nienti da una filiera corta,
coltivate senza l'utilizzo di
agenti chimici e nel rispetto
del suolo e della biodiversi-
ta.

Con oltre 850 prodotti,
Iambizione finale del mar-
chio & quella di diventare un
player di riferimento dell’ali-
mentazione sana e conqui-
stare un target piu trasver-
sale, composto da quella fet-
ta di consumatori che negli
ultimi anni ha adottato uno
stile di vita che concilia gu-
sto, salute e attitudini
green. Da qui, ladecisione di
avviare un processo di inno-
vazione, con l'obiettivo di co-
niugare materie prime biolo-
giche e contenuto salutisti-
co, con un’attenzione partico-
lare alla sostenibilita e al be-
nessere. «Non escludiamo di
realizzare ulteriori acquisi-
zioni nel futuro, magari an-
che al di fuori dei confini na-
zionali», ha concluso 'ammi-
nistratore delegato, «ora, pe-
10, ci concentriamo sull’Tta-
lia, puntando a consolidare
tuttii nostri canali distribu-
tivi». Gdo, farmacie ed
e-commerce restanoi princi-
pali, main un’ottica di multi-
canalita il marchio ha scelto
di rivolgersi anche all’hore-
ca e ai negozi specializzati
nella vendita di prodotti bio-
logici e sfusi.
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Renato Calabrese

Lo scorso maggio Probios ha avviato una campagna di rebranding
per rinnovare veste grafica, logo e packaging
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