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La marca del distributore fa tendenza

Un semestre di successo per la marca del di-
stributore, che si dimostra tra i segmenti piu
dinamici del mercato: secondo quanto riporta-
to da Circana, nei primi sei

mesi dell’anno le vendite a

valore sono cresciute del

2,7%, superandoi 14 miliar-

di di euro di ricavi comples-

sivi. Risultato positivo an-

che per i volumi di vendita,

che segnanoun +3,6%.

A migliorare & anche l po- '
sizionamento della marca La marca privata é tra le preferite
privata in tutti i reparti, dei consumatori perché coniuga
con particolare riferimento convenienza e qualita

ai segmenti della drogheria
alimentare, di carni e pet ca-
re e infine della cura della
casa. Le private label si con-
fermano cosi tra le preferi-

te dei consumatori, coniugando qualita e con-

venienza e ricoprendo un ruolo sempre mag-

giore per losviluppo del comparto agroalimen-

tare. E proprio le nuove abitudini di acquisto,

ora piu orientate verso le marche del distribu-

tore, saranno al centro della 21esima edizione

di Marca by BolognaFiere,

la manifestazione organiz-

zata in collaborazione con

Adm (Associazione distribu-

zione moderna), che si propo-

ne come punto di riferimen-

to dell'intero ecosistema del-

le private label, riunendo i

big player dell'industria ma

anche gli storici brand spe-

cializzati in marche private.

Trale novita della prossima

edizione, che si terra dal 14

al 16 gennaio 2025, 'Inter-

national buyers preview,

una giornata dedicata agli

incontri b2b per dialogare

con buyer qualificati e sviluppare partner-

ship commerciali anche nei mercati esteri.
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