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«Cibus e Tuttofood,
spinta da 7,5 miliardi

sul made in Italy»

Cellie (Fiere di Parma): vetrina per gli investitori esteri

E la grande alleanza tra la
Fiera Milano e le Fiere di Par-
ma per spingere ancora di pitl
il settore agroalimentare made
in Ttaly. Cibus é la tappa di rife-
rimento per l'industria dei
prodotti tipici italiani e delle
aziende del territorio naziona-
le, mentre Tuttofood si pone
TI'obiettivo di diventare il riferi-
mento del food & beverage a
livello globale. Ma quali sono i
programmi di crescita? L'even-
to, nella prossima nuova edi-
zione internazionale, si svol-
gera a Milano dal 5 all'8 mag-
gio 2025. «Sitratta di un accor-
do sistemico voluto da tutti gli
stakeholder — spiega Antonio
Cellie, amministratore delega-
to di Fiere di Parma —, i quali
hanno visto un'opportunita di
convergenza di competenze ed
eccellenze tra Parma e Milano.
L'obiettivo & che, nei prossimi
4-6 anni, questa mossa strate-
gica contribuisca a supportare
I'esportazione del made in
Ttaly e, allo stesso tempo, pun-
tare allaleadership fieristica in
un settore chiave come I’ agro-
alimentare». In questo format
fieristico innovativo, diventa
fondamentale anche I'accordo
con Anuga, fiera alimentare e
delle bevande di rilevanza
mondiale, che si tiene ogni
due anni a Colonia, in Germa-
nia. «Fiere di Parma, che uni-
sce i team di Cibus, Tuttofood
e Anuga, gestira da Parma e
Milano gli espositori nazionali
e i top client internazionali —
dice Cellie —, grazie anche alla
storica collaborazione con Fe-
deralimentare e Food&drink
Europe, mentre Fiera di Colo-
nia fornira supporto alle col-
lettive e agli espositori stranie-
ri. Dopodiché, dal 2027, Cibus
continuera a tenersi negli anni

dispari e Tuttofood negli anni
pari per alternarsi ad Anuga».

L'impatto delle fiere sul ter-
ritorio e sulleconomia é sem-
pre pil evidente: le imprese
che vi partecipano raggiungo-
no livelli di crescita quasi dop-
pirispetto alla media. E un da-
to che emerge da uno studio di
Prometeia ed Aefi (Associazio-
ne esposizioni e fiere italiane).
«Se, ad esempio, un esposito-
re spende un euro nell'acqui-
sto degli spazi, ¢’é unaricaduta
di quasi dieci volte sul territo-
rio — commenta Cellie —.
L'obiettivo € portare Tuttofood
da 55 mila mq a quasi 120 mila,
come previsto dal piano indu-
striale; il territorio di Milano
potrebbe beneficiare non solo
del fatturato di 15 milioni di
euro in piu della Fiera, ma so-
prattutto di un indotto di circa
150 milioni».

Con una fiera leader e il po-
tenziale di Milano, anche gra-
zie al brand della Food Week,
si puntaa creare cio che il Fuo-
risalone rappresenta per il Sa-
lone del mobile: «In collabo-
razione con un partner edito-
riale, realizzeremo una serie di
eventi per la citta, censiti da
una apposita guida, che ani-
meranno Milano dal weekend
precedente a Tuttofood tra Ca-
stello Sforzesco, Universita
Cattolica e altre aree strategi-
che», conclude Cellie. Con
queste previsioni, in quattro
anni, quindi nel 2028, anche il
settore agroalimentare, sem-
pre in base alle stime Prome-
teia-Aefi, potrebbe beneficiare
di un upside di 7,5 miliardi di
euro potendo, finalmente,
avere in Italia una delle due
fiere leader in Europa e nel
mondo.
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