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Supermercati sempre piu luoghi di svago. Anche pergli stranieri in cerca di prodotti locali

Lagdodiventaunametaturistica

IperLagrandeidebutta colservizio al tavolo nei suoi Risto

DIMARCO Livi
upermercati per fare
la spesa di casa, super-
mercati dove mangia-
re in pausa pranzo o
quando si & in giro per lo shop-
ping della domenica; adesso
supermercati visitati anche
dai turisti per scoprire la cul-
tura culinaria di un paese. Ita-
lia compresa. Ma succede un
po’ ovunque nel mondo, so-
prattutto se I'inflazione mor-
de il portafoglio delle fami-
glie. Il trend si chiama «travel
grocery» ed & gia virale su so-
cial come TikTok: «i supermer-
cati diventano
per i turisti uno
spaccato della
cultura locale
grazie al loro
grande assorti-
mento di prodot-
titipici e curiosi-
ta. Entrare a fa-
re la spesa,
quando si & in
viaggio, &
un’esperienza
che arricchisce e
diverte. Si trat-
tadiunatenden-
za particolar-
mente interes-
sante da intercettare per gli
esercenti, perché i supermer-
cati e i negozi di alimentari
possono valorizzare le proprie
caratteristiche di unicita e di-
ventare un fattore di attrazio-
ne anche per le nuove genera-
zioni, offrendo un’esperienza
d'acquistosempre pit variega-
ta e smart», afferma Umber-
to Zola, responsabile online
sales Eu di SumUp, societa
specializzata in pagamenti di-
gitali che accompagna anche
le insegne della distribuzione
moderna lungo il percorso di
semplificazione e velocizzazio-
ne dei percorsi di acquisto.
Peraltro, oggi, turisti e cittadi-

ni residenti visitano i super-
mercati non solo per scoprire
prodotti tipici ma anche per
trovare un luogo dove consu-
mare tranquil-
lamente i pa-
sti. Non a ca-
50, che siano
lavoratori in
pausa pranzo
o consumatori
di passaggio,
ormai sononu-
merosi i punti
diristoro pres-
so gli stessisu-
permercati.
Per esempio,
I'insegna Iper
La grande i
non solo sta
passandoal re-
styling il format di Risto, la
sua declinazione per la risto-
razione, ma debutta anche col
servizio al tavolo nel negozio
di viale Belforte a Varese. Lo
spazio pud ospitare fino a 350
posti a sedere (tutti i giorni,
dalle 11.30 alle 14.30 e dalle
19.00 alle 22.30) prevedendo
complessivamente 600 coper-
ti giornalieri, tra pranzo e ce-
na. A Varese, poi, Risto fa par-
te di un’offerta commerciale
piu ampia che comprende ol-
tre all'ipermercato pureil Bar
Caffetteria, con annessa canti-
netta con 200 vini disponibili
allo stesso prezzo dell’iper-
mercato. C’¢ anche un’altra
area che propone piatti tradi-
zionali (tra cui primi, insalate
e zuppe) e corner dedicati alla
scelta di carne e pesce, con
banchi espositivi per selezio-
nare i prodotti da far prepara-
re al momento. Completa il
percorso un’ulteriore area,
punto diincontro traristoran-
te e ipermercato, con una va-
rieta di pizze, calzoni e focac-
ce. Entro il prossimo autunno
Iinsegna della distribuzione

moderna con 22 store in quat-
tro regioni, parte del gruppo
Finiper Canova nato nel 1974
su iniziativa di Marco Bru-
nelli, coinvoloera nel restv-

222, LLIAvoigelia 1ol ISSLY

ling anche gli altri punti ven-
dita Risto sparsi in Lombar-
dia.

Reparti del fresco o con un ric-
co assortimento di prodotti ti-
pici come la pasta e le etichet-
te di vino tricolore prendono
sempre maggior piede nei ne-
gozi della distribuzione mo-
derna che, specie nelle citta
d’arte o quelle a forte vocazio-
ne turistica, non mancano di
coinvolgere i turisti. Ma lo
stesso fanno gli italiani
all’estero, alla scoperta sia di
nuovi prodotti sia di confezio-
ni dalle dimensioni inusuali.
Cosi, a Oriente tra Cina e
Hong Kong, ’'attenzione va al-
le caramelle white rabbit, ri-
piene di latte e avvolte nel ri-
$0, ai panini all’ananas, ai bi-
scotti al biancospino o ai «<bak
kwa», snack che si preparano
marinando la carne di maiale
stagionata con salsa di pesce,
soia e spezie. Mentre nei piu
occidentali Stati Uniti spicca-
no le dimensioni dei packa-
ging come quelli da dieci litri
dellatte oibarattoli giganti di
cetrioliin salamoia (i cosiddet-
ti pickle, tipico accompagna-
mento Usa dell’lhamburger).
Ma, se in Francia sono com-
prensibilmente formaggi e vi-
ni a stare sotto i riflettori, in
cittd come Londra cosa c¢’& di
caratteristico sui banchi della
gdo? Sempre secondo i trend
evidenziatidallaricerca di Su-
mUp, piacciono i reparti con
prodotti da altre nazioni che
danno I'idea della commistio-
ne di culture che animano la
capitale britannica. Viaggian-
do dall'India al Giappone,
dall’Africa all’Asia.
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Il nuovoe format di Ristd (Iper La grande i), lmﬂ

dallo studio dell’architetto Michele De Luc

ato a Varese
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