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l gruppo vara nuovipiani disviluppo per La grandeie Viaggiator Goloso. Unes alrilancio

Finiper Canovaripensala gdo

Negliiper lo scontrino medio cala ma aumentano i clienti

DIMARCO A, CAPISANI
1 gruppo Finiper Canova si
ripensa nel mondo della
grande distribuzione orga-
nizzata (gdo) e in particola-
re studia nuovi servizi a sup-
porto dei suoi ipermercati, uno
sviluppo per il Viaggiator Golo-
80 e una revisione dell’offerta
dei supermercati. I1 2024 si an-
nuncia quindi un annodi rilan-
cio per il gruppo fondato dal
presidente Marco Brunelli e
guidato dal d.g. Christophe
Mosca, che ha chiuso lo scorso
esercizio con oltre 3 miliardi di
fatturato e sopra i 200 milioni
di ebitda. Un 2023 definito «di
consolidamento e di cambia-
menti positivi», come gia di-
chiarato da Mosca, che di conse-
guenza conferma «le basi per
unavisione che trascende il sin-
golo brand e diventa una visio-
ne sempre piu di gruppo».
Attivo anche nel settore im-
mobiliare (con centri commer-
ciali come Il Centro di Arese) e
nella ristorazione (vedere il ca-
so Ristd su ItaliaOggi del
9/8/2024), Finiper Canova si
concentra ora sulla gdo anche
daun punto di vista della comu-
nicazione rivolgendosi a Mil-
lennials (nati tra l'inizio degli
Anni Ottanta e la meta degli
Anni Novanta o primi Duemi-
la) e la Generazione Z (nati in-
vece dalla seconda meta degli
Anni ‘90 fino al primo decennio
del Duemila). «Sono loro i con-
sumatori del domanie anche la
nuova forza lavoro occupabile
nelnostro gruppo», ha afferma-
to ieri a Milano Stefano Bor-

soi, direttore marketing del
gruppo Finiper Canova. A loro,
infatti, si rivolge tra gli altri il
cortometraggio Una Giornata
Iper che racconta non a caso la
prima giornata di lavoro di un
neoassunto negli ipermercati
Iper La grande i. L’occasione
per festeggiare il 50° complean-
no dell’insegna & anche il lan-
cio di Made in Iper, serie di vi-
deointerviste dal tono leggero
con dipendenti che rivelano
aneddoti e sfide del loro lavoro.
Di base resta che, anche in un
periodo di attenuazione del ca-
ro-prezzi, i consumi fanno fati-
ca aripartire per molti compar-

ti. «Nei nostri iper,
tuttavia, il trend de-
flattivo ha portato
a nuovi consumi e
Parrivo di nuovi
clienti ha sopperito
alla contrazione del-
lo scontrino me-
dio», ha rilanciato
Borsoi che ha indi-
cato nella ristora-
zione e in nuovi ser-
vizi legati al benes-
sere le novita che ri-
guarderanno pros-
simamente Iper La
grande i. Un po’ per
sostenere la promo-
zione del 50° anni-
versario, un po’ per-
ché comunque i 22
ipermercati (perlo-
piudislocati in Lom-
bardia) muovono
un business da 1,7 miliardi di
euro sul totale soprai3 mld, gli

investimenti in comunicazione
di Iper La grande i crescono
quest’anno del 40%. « risultati
degli iper fino alla scorsa esta-
te confermanoil trend di cresci-
ta», ha chiosato Borsoi. «Per la
fine d’anno ci aspettiamo una
chiusura positiva del loro eser-
cizio».

Discorso diverso per i super-
mercati Unes, per cui gia a
maggio scorso il gruppo indica-
va «risultati non soddisfacen-
ti» negli ultimi anni. Da qui la

decisione di «una profon-
da ristrutturazione con
loscopodirilanciare que-
sto brand», oggi ancora
in atto spaziando a 360°
dagli aspetti piticommer-
ciali a quelli piu legati ai
punti vendita, a giudizio
di Borsoi. Sul tavolo c¢’&
un posizionamento da ri-
vedere viste le ultime evo-
luzioni del mercato che
tende a polarizzarsi tra
un’offerta che scommet-
te suprezzi bassie, all’al-
tro estremo, unadi fascia
alta.
Positivo infine il bilancio
del gruppo sul Viaggia-
tor Goloso, nata come
marca privata e poi evolu-
ta anche in insegna che
punta sulla tradizione
enogastronomica italia-
na (circa 200 negozi tra Viag-
giator Goloso e Unes). Anche
se, pure in quest’ultimo caso,
Finiper Canova sta portando

avanti un piano di sviluppo, ha
ricordato il direttore marke-
ting del gruppo.
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