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Grande distribuzione
Consumi delle famiglie, per Coop
ripresa debole —p.17

Consumi delle famiglie,
per Coop ripresa debole

Brisigotti: «Nel 2025
consumi +1% in volume,
mai prezzi oggi sono
del 20% superiori
aquellidel 2021»

La spesa degli italiani

Le vendite di beni di largo
consumo ai livelli pre Covid
ma predomina l'incertezza

Consumatori obbligati
arisparmiare e alavorare di
piuin difesa del tenore di vita

Enrico Netti

Per Coop ripresa dei consumi sima
moltodebole. A105 giornidal Natale
Domenico Brisigotti, dgdi CoopIta-
lia, siattende per dicembre «unacre-
scita dei consumi rispetto al 2023»
mentre per il 2025 prevede «un au-
mentodell'1% deivolumi conil pas-
saggio dai prodotti dell'industria a
quelli private label (marche dei di-
stributorindr)». Per quantoriguarda
ilprimo semestre 2024 «i volumi dei
prodotti di largo consumo venduti
dalla Gdo sono cresciutidello 0,9%
tornandoailivelli pre pandemiama
lo scenario rimane ancora debole e
caratterizzato daunagrande volati-
lita» continua il dg di Coop Italia a
margine nella presentazione del
“Rapporto Coop 2024-Consumi e
stilidivitadegliitalianidioggie do-
mani”. Il Rapporto & stato redatto
dall’'Ufficiostudidi Ancc-Coopconla
collaborazione di Nomisma, il sup-
porto di NielsenIQ e i contributi di
Circana, GS10sservatorioImmagi-
no, Cso Servizi, Gfk, Ufficio studi Me-
diobanca, CampoRicerca-Scomodo.
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«Se da una parte - aggiunge - il
quadroinflattivo sembra assestarsi
dall’altra si dovra tenere conto del
fatto cheiprezzi, anche se stabilizza-
ti, sono di fatto del 20% superiori a
quelli del 2021».

Migliorala propensioneallaspe-
samasoloper unitalianosucinque
prevedediaumentareilbudgetali-
mentare mentre unaltro10% inten-
de ridurla. Il risparmio é il fattore
che guidale scelteditre quartidiita-
liani quandofannolaspesainsieme
aiprincipidiuna alimentazione sa-
na e alla volonta di comprare pro-
dotti salutari. Questi elementi
«spingono Coop alavorare sul pro-
prio prodottoamarchio che stariu-
scendoadarerisultatia famiglie che
vogliono un prezzo minore mavo-
gliono mantenere la qualita del ci-
bo» aggiunge Maura Latini, presi-
dente di Coop Italia.

Secondo il Rapporto, nei primi
sei mesi del 2024 i prodotti con la
marca del distributore hanno rag-
giunto una quota di mercato del
38,2% conunacrescitadel 2,2% ava-
lore e del 2,4% a volume mentre i
prodottidi marcaindustrialehanno
registrato un -0,5% a valore e un
-2,2avolume. La cacciaal massimo
risparmio alimenta poi una cre-
scente infedelta sia verso i marchi
pilitradizionali cheversoleinsegne
della Gdo. Peridiscountla quotadi
mercato € oggial 23%, conunincre-
mento di circa quattro punti per-
centuali rispetto al 2019.

Resta perle famigliela sfidadico-
me affrontarelespeseobbligateela
voglia di riuscire ad accantonare, a
risparmiare per il domani. Da qui -
sottolineail Rapporto -lasceltadiri-
durre drasticamente il superfluo. Gli
altitassid’interesse hannoreso pitt
costosii mutuiallontanandola pos-
sibilita di acquistare la casa di pro-

prieta. L’auto - rileva il Rapporto - &
uno statussymbol decadutoe quan-
do & necessario si acquista I'usato:
nel202415milionidiitalianihanno
rinunciatoall’acquistodiunavettura
nuova. Gelataanche sull’elettronica
di consumo: le vendite di smartpho-
nesono calate di un milione diunita.
Inquestoclimadisobrietaquandoe
possibile siriparano gli oggetti o si
acquistano diseconda mano.

Cosi, secondoil Rapporto, &calato
ilnumerodegli italiani che vivonosi-
tuazioni di importante disagio: oggi
12 milioni di persone siriconoscono
inquesta condizione controizo mi-
lionidel 2022.La difesadel tenoredi
vita € legato a doppio filo all’ove-
rworking, illavoro in eccesso che ne-
gliultimi cinque anniha fatto cresce-
reilreddito grazie aun aumento di
1,6 miliardi di ore in pit1.

Restanoapertiicantieridella di-
stribuzione moderna con il gover-
no, per esempio, sulle chiusure dei
supermercatiin alcuni giorni festivi
osullanormativa deibuoni pasti dei
dipendenti privati su cui pesano
commissioni trailig e il 20%. «Ve-
diamo cosaconterralanuovalegge
finanziaria - aggiunge Marco Pe-
droni, presidente Ancc-Coop -. Ci
aspettiamo una politica che aiutiil
ceto medio ele partipilipopolaridel
paese. Voglio capire se la politica
puo aiutare la popolazione e il no-
stro settore».

enrico.netti@ilsole24ore.com
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