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Rapporto Coop 2024: gli acquisti degli italiani rialzano la testa dopo quattro anni di cali

LLagdositarasuinuovi consumi

Le abitudini della crisirestano, spesa extra solo sulla salute

DI MARCO A, CAPISANI
consumi degli italiani rial-
zano la testa e riportano in
positivo i volumi di spesa
nel primo semestre di que-

st’anno (+0,9%), dopo quattro

anni col segnonegativo davan-
ti. Sempre a livello complessi-
vodimercato, 'estate & andata
anche un po’ meglio, supporta-
ta dal clima caldo e la vita
all’aperto. Stando al Rapporto

Coop 2024 su consumi e stili di

vitadegliitaliani e sulle dichia-

razionia margine della presen-
tazione da parte dei vertici

dell'insegna della grande di-

stribuzione orga-

nizzata (gdo),

nonsono stati an-

cora recuperati i

livelli pre-Covid

e la seconda par-

te dell’anno re-

sta un’incognita.

Tanto piu che il

confronto anno

su anno deve te-

ner conto dell’ini-

ziativa governa-

tiva del Trime-

stre anti-inflazio-

ne, avviata a fi-

ne 2023. <K certo

comungque che si

sia arrestata la contrazione de-

gli acquisti a volume, data la

congiuntura economica pit1 po-

sitiva, anche se resta sempre il

confronto dei prezzi attuali sul

2019 che evidenzia un +20%»,

ha spiegato ieri a Milano Do-

menico Brisigotti, d.g. di

Coop Italia. «Le previsioni

sull’anno prossimo conferma-

no un +1% circa nei volumi el

Natale dovrebbe contribuire a

questa stima. Vedremo prossi-

mamente le dinamiche della
contrattazione dei listini con

I'industria dimarca in che dire-

zione si orientano. Al momen-

to latticini, caffé e carne suina
sono tra le merceologie mag-
giormente in tensione».

Cosa cambia nella com-

posizione del carrello della
spesa? Il crite-
rio seguito per
comprare re-
sta il rispar-
mio (75%), se-
guito a distan-
za da benesse-
re (65%) e pia-
cere (58%). So-
lo dopo arriva
la sostenibili-
ta (53%). L’es-
senzialediven-
ta stabilmente
centrale nelle
economie do-
mestiche e il
superfluo vie-
ne drasticamente ridotto, se-
condo Coop, perché da una par-
te & vero che & migliorato il po-
tere d’acquisto delle famiglie
male preoccupazioni non man-
cano: a partire dai pericoli geo-
politici internazionali contro
cuidueterzidegli italiani si di-
cono persino disposti a entrare
in guerra, se la Nato lo richie-
desse. Se si parla dunque di
de-consumismo, gli acquisti
che rimangono sono legati al
benessere e al proprio corpo
(pur di preservarlo 8,6 milioni
di consumatori sono pronti ad
assumere farmaci per il diabe-
te, con l'obiettivo di dimagri-
re). Benessere sia per quanto
riguarda la salute (e qui il bio-
logico viene rivalutato, ora che
si attenua il caro-prezzi, se-
gnando un +9% gia nel 2023)
sia se porta allo shopping di co-
smetici (+24% quest’anno ri-
spetto al 2019) o a una dieta ali-
mentare piti legata a cibi vege-
tali o a frutta e verdura (+0,7%
avolume nel 2024 ma attenzio-
ne ai tanti che abbandonano le
ricette tradizionali italiane
perun’alimentazione ipocalori-
ca, con meno carne o che segue
digiuni intermittenti).

Cambiamenti destinati a
rimanere. «Sono tutti cambia-
menti nelle abitudini di acqui-

sto, nate in periodi di crisi o
causate dalle preoccupazioni
attuali, per esempio pensando
al cambiamento climatico. 11
nodo, perd, & che sono nuove
abitudini che diventano strut-
turali e su cui la gdo si deve ri-
tarare», ha chiarito Maura La-
tini, presidente di Coop Italia.
«Non a caso noi cerchiamo il
giusto equilibrio tra prezzo,
qualita, etica di filiera e am-
bientale attraverso la marca
del distributore-mdd». Dopo es-
sersi riposizionata pit di due
anni fa sulla mdd, oggi I'inse-
gna sta per lanciare gli ultimi
nuovi prodotti a marchio e, suc-
cessivamente, si procedera a ri-
finire i dettagli dell’offerta in
modo da spingere ulteriormen-
tela quota di mercato presidia-
ta (oggi la marca privata di
Coop copre il 32% del settore
grocery, in crescita di oltre 2
punti percentuali, e circa il
40% guardando al totale mdd).

I sostegni della gdo ai
consumi, Coop partecipera al
confronto in calendario tra
qualche giorno tra gdo e gover-
no, come evidenziato da Mar-
co Pedroni, presidente
Ance-Coop (Associazione na-
zionale cooperative dei consu-
matori). In questi giorni, intan-
to, andra in distribuzione la
Carta dedicata a te 2024, a cui
la distribuzione moderna par-
tecipa garantendo uno sconto
aggiuntivo del 15% per le fami-
glie maggiormente in difficol-
ta. Ma per incentivare i consu-
mi, ha concluso Pedroni, «'&
da finire di regolamentare
I'uso dei buoni pasto che han-
no gabelle fino al 15%-20% a ca-
rico delle imprese distributive.
Aspettandola prossima Mano-
vra, ci aspettiamo aiuti alle fa-
sce medie e pit popolari dei
consumatori».
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Meatless
ambition

R e —
T e e

Domenico Brisigotti La presentazione del Rapporto Coop 2024 redatto da Albino Russo,
d.g. di Ancc-Coop e direttore dell'Ufficio Studi e Settore economico
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