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MONDOCIBO

i Carlo Petrini

| LUPI DELLA PRODUZIONE

AFFAMANU 11 MONDO

L SISTEMA alimentare globale & sempre

pit concentrato nelle mani di poche

multinazionali che controllano l'intera

filiera, dai semi ai macchinari, fino alla

distribuzione. Alti livelli di concentra-
zione del mercato comportano minore tra-
sparenza, concorrenza piu debole e mag-
gior probabilita di un aumento dei prezzi a
scapito dei cittadini. Ecco allora che il cibo
diventa uninvestimento redditizio (si parla
di “finanziarizzazione del cibo”), prima an-
cora di essere la fonte di sostentamento
umano. Questo assetto & stato portato avan-
ti con la convinzione che potesse assolvere
al compito di sfamare la popolazione mon-
diale in crescita, ma nella realta sta arre-
cando danni alla nostra salute, a quella del
pianeta e sta creando profonde ingiustizie
sociali.

Attualmente 800 milioni di persone sof-
frono la fame e pit1 di due miliardi non han-
no accesso stabile a un’alimentazione di
qualita. Eppure produciamo cibo sufficiente
per 12 miliardi di persone, ci0 significa cheil
30% alimenta uno spreco di proporzioni ca-
tastrofiche. Per non parlare poi dei danni ar-
recati all’ambiente da pratichedi agricoltura
e allevamento intensive in termini di distru-
zione degli habitat, inquinamento e perdita
di biodiversita. Negli ultimi anni le crisi per-
sistenti, dal Covid alla guerra in Ucraina, I'in-

flazione e le conseguenze della crisi clima-
tica, hanno evidenziato la vulnerabilita di
tale sistema dove gli shock si propagano ra-
pidamente da una parte all’altra del mondo,
e hanno messo in luce la conseguente ne-
cessita di un modello alternativo capace di
sanare le attuali storture. Unmodellofatto di
filiere di prossimita e produttori di piccola
scala che peraltro viene gia praticato in ogni
angolo del mondo con numerosi vantaggi:
fornisce cibo salutare ed economicamente
accessibile, coltiva la biodiversita, consente
ai lavoratori della filiera alimentare di man-
tenere il controllo sui propri redditi e dimo-
stra resilienza davanti agli shock grazie al
numero contenuto di attori coinvolti e alla
vicinanza tra di essi.

Questo e cid che fanno le comunita del
cibo di Terra Madre, un soggetto che agisce
localmente, ma che pensa e si mobilita com-
patto globalmente sulla base di una forte
convinzione: I'idea di un pianetain cuiil cibo
haunruolofondamentale e la biodiversita &
un valore imprescindibile. Queste comunita
nacquero a seguitodel primo meeting di Ter-
ra Madre che organizzammo a Torino nel
2004. Oggi sono presenti in oltre 150 paesi,
dai territori amazzonici del Brasile al nord
della penisola scandinava, dove vive il po-
polo Sami, fino alla profonda Africa. La forza
delle comunita sono le relazioni umane che
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nei territori. Questo
fa si che i suoi com-
ponenti si sentano
corresponsabili del-
la cura della porzio-
ne dimondo cheabi-
tano; condividendo
problemi, risorse e
conoscenze peril be-
ne comune. Le co-
munita del cibo di-
mostrano che l'agri-
colturanon & un me-
ro comparto produt-
tivo, ma qualcosa di
pilt complesso che
comprende la spiritualita, il rispetto per
ambiente, la socialita e ogni manifestazio-
ne culturale. In questo scenario trovano spa-
zio e riconoscimento i produttori di piccola
scala, le donne, gli indigeni. Tutti soggetti
che la civilta del “progresso” ha lasciato in-
dietro perché non ritenuti abbastanza pro-
duttivi,quandoinrealta sono portatori diun
modello quanto mai necessario basato su
un’economia reale, tangibile, locale e di sus-
sistenza che garantisce la sovranita alimen-

DEL MERCATO PORTA
A MINORE TRASPARENZA
E MAGGIOR PROBABILITA DI

AUMENT(0
DEI PREZZ

E LA “FINANZIARIZZAZIONE
DEL CIB0”, BELLEZZA...

esprime la liberta
dei singoli territori
discegliere cosa e co-
me coltivare e man-
giare. Deconomia di
sussistenza dal can-
tosuorimette al cen-
tro il vero fine della
produzione alimen-
tare: produrre cibo
primaditutto peres-
sere mangiato, e poi
per essere venduto.
Mentre 'economia
locale crea benesse-
re economico e so-
ciale per il territorio, tutela il paesaggio e la
memoria storica, e rispetta le stagioni e la
biodiversita.

Terra Madre Salone del Gusto, in program-
ma a Parco Dora a Torino dal 26 al 30 set-
tembre & Poccasione per incontrare e suppor-
tare queste comunita che rappresentano un
modello alimentare imperniato sulla vita, in-
vece che sul profitto che impatta positiva-
mente sui territori e sulle persone che li abi-
tano.
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