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OPINIONISTI

Perché

i prezzi al
supermercato
devono
scendere

@ Mario Sassi

Senior advisor e blogger

Ci attende un fine d’anno allinsegna
dei risparmi e dell'attenzione sulla spe-
sa alimentare. Dopo il “caro vacanze”
& toccato al “caro scuola”, con un au-
mento del 4% dei libri di testo. Secon-
do Confcommercio le spese obbligate
incidono pesantemente sui bilanci fa-
miliari, rappresentando il 42% dei con-
sumi totali. LArera ha reso noto che nel
Il trimestre 2024 la bolletta della luce
per i consumatori “vulnerabili” arrivera
a costare un 12% in piu. C’e preoccu-
pazione, Tutelare i redditi medio bas-
si sta diventa un’assoluta priorita. Lin-
flazione si & dimostrata una tassa oc-
culta che riduce pesantemente il po-
tere di acquisto e quindi la domanda
interna, visto che il 60% del Pil & rap-
presentato dai consumi delle famiglie.
Ritardi cosi gravi nei rinnovi non si e-
rano mai registrati finora con ripercus-
sioni pesanti sia sulle retribuzioni e sul-
le condizioni di lavoro di milioni di lavo-
ratori sia sulla dinamica della doman-
da interna. Linflazione riduce il potere
d'acquisto e la domanda interna, con
il 60% del Pil rappresentato dai con-
sumi delle famiglie. Il 62,8% dei Cenl
del Paese & scaduto, causato da ritar-
di nei rinnovi e ripercussioni sulle re-
tribuzioni e sulle condizioni di lavoro.
La pandemia ha modificato i consumi,
colpendo in particolare quelli alimenta-
ri. Le spese obbligate non torneranno
ai livelli pre-covid, con oltre 9mila euro
al’anno destinati a queste spese. ll red-
dito disponibile reale lordo delle fami-
glie & diminuito, attestandosi oltre sei
punti al di sotto del 2008. Per quanto
riguarda i redditi in Ue la media sale da
110,12 a 110,82 (2008 paria 100) men-
tre I'ltalia cala da 94,15 a 93,74. Come
ha spiegato Domenico Brisigotti, dg di
Coop ltalia, alla presentazione del lo-
ro interessante rapporto: “se da una
parte il quadro inflattivo sembra asse-
starsi, dall’altra si dovra tenere conto
del fatto che i prezzi, anche se stabi-
lizzati, sono di fatto del 20% superiori

a quelli del 2021”, Barilla ha abbassato
i prezzi di pasta, merendine e biscotti
dal 7 al13% per il 2024, con gl altri pa-
stai che si sono allineati, ma il resto del
comparto agroalimentare non ha se-
guito 'esempio. Linflazione ha poi por-
tato con sé anche la convinzione che
il reddito familiare negli ultimi due an-
ni non & cresciuto abbastanza per te-
nere il passo con l'aumento dei prezzi
dei generi alimentari. Le famiglie cer-
cano offerte, preferendo i discount e
apprezzando la loro evoluzione. Il disa-
gio sociale e la necessita di mantene-
re una parvenza di benessere hanno
influenzato la liberta di scelta sui con-
sumi. Un recente studio della Cgia di
Mestre rielaborando i dati Inps e Istat,
sottolinea che i lavoratori dipenden-
ti pit ‘poveri’ si trovano al Sud, dove
in media le retribuzioni sono piu bas-
se del 35% rispetto al Nord. Un pro-
blema nel problema. Esistono proble-
mi nella filiera, come il giusto compen-
so e l'evoluzione dei modelli organiz-
zativi, che influenzano i prezzi. Piutto-
sto che prendersela con i concorren-
ti sulla scontistica e sulle promozioni a
favore dei consumatori, I'associazioni-
smo di categoria dovrebbe lanciare u-
na campagna pubblica sulla necessita
che i prezzirientrino complessivamen-
te negli argini, accompagnando il de-
clino dell'inflazione. Il compito delle as-
sociazioni & di stare un passo avanti al-
le esigenze degli associati, soprattutto
sul tema dei prezzi, che sara centrale
anche per il 2025. 'associazionismo di
categoria deve svolgere il suo compi-
to, non limitandosi a chiedere risorse al
Governo. Inltalia c'’& un'emergenza sa-
lari che va affrontata con unazione col-
lettiva anche dell'intero comparto, su-
perando le risposte a livello di singole
insegne. La gdo nel suoc insieme, grazie
al ruolo dell'associazionismo, ha sapu-
to smarcarsi dalle accuse di insensibi-
lita sociale ma oggi deve fare un altro
passo in avanti.
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