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Gli Eventi del Sole 24 Ore
Made in Italy Summit

Imprese, per la spinta estera
strumenti finanziari europei

Il supporto economico. Per continuare a correre e arginare il potere di Stati Uniti e Cina indispensabili
un’Unione bancaria, un Mercato unico dei capitali e un peso specifico maggiore dei protagonisti
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Matteo Meneghello

eimprese italiane cercano
una proiezione sovrana-
zionale, essenziale perre-
stare competitive sui
mercatiglobali. lmadein
Italy ha bisogno del sostegno di
strumenti veramente europei:
un’Unione bancaria, un Mercato
unico dei capitali, un peso specifi-
co maggiore dei protagonisti e
mobilita interna anche delle risor-
seumane, per continuare a correre
e arginare lo strapotere delle due
potenze economiche globali, Stati
Uniti e Cina. E 'appello condiviso
daibanchieri e dai principali attori
nella filiera del credito alle impre-
se che hanno preso parte alla pri-
ma giornata del Made in Italy
Summit, chiamatia discutere delle
prospettive della competitivita
italiana in un’ottica globale.
«Selebanche europee potesse-
rooperare alivello trasfrontaliero
in maniera piu agevole, andando
ad incanalare capitali dove sono
necessari, assisteremo ad una
esplosione della crescitadel setto-
re privato e una nuova ondata di
investimenti» hadettoieriil ceodi
Unicredit, Andrea Orcel, evocando
implicitamentelasfidalanciataa
livello europeo, proprio da Uni-
credit, per il controllo della tede-
sca Commerzbank -. Cio che fac-
ciamo in Italia a livello nazionale
¢ importante, ma senza un forte
quadro europeo generale, il nostro
pieno potenziale rimarra irrealiz-

zato - haaggiunto -. Conle giuste
riforme e il giusto sostegno, pos-
siamoliberare il pieno potenziale
dell’ltalia e dell’Europa».

Draltraparte, haricordato Cor-
rado Passera, ceo di illimity, «&
stato un bene aprire il mercato
bancario alla concorrenza. Ricor-
do quando c’era il terrore che le
banche straniere entrasseroin Ita-
lia, io e altri dicevamo che erava-
mo pronti: oggil'ltalia & un merca-
to del tuito aperto alla concorren-
za e ha funzionato».

Per Marco Mandelli, chief cor-
porate&investment banking offi-
cer di Bper «le aziende sono da
sempre di fronte abivi: oggi serve
una banca che possa accompa-
gnarle ogni giorno, ma che possa
fare anche da suggeritore in quei
momenti di cambiamento che nel-
la vita di un’azienda capitano un
paio di volte. Credo chele banche
da sempre facciano un grande
sforzo in questo senso e credoche
oggi cisiaunmododicollaborare
traivariattori superiore al passa-
to» ha detto, auspicando anche
nell’aiuto di uno «stato semplifi-
catore». Mail creditobancarionon
& sufficiente. «In questi anni Sace
si e messaa disposizione delleim-
prese per fornire liquidita a soste-
gnodiinvestimentiin innovazio-
ne e sostenibilita - ha spiegato An-
tonio Frezza, chief marketing, sa-
les Pmi&Property management
officer di Sace -. Le Pmiche inve-
stono in questa direzione ottengo-

no vantaggi in termini numerici,
ma per essere competitive devono
appartenere a una filiera. Questo
permetteloro di competere anche
all’estero e ditenere testaa gruppi
piu strutturati e di dimensioni
maggiori». A monte diquesto pe-
r0, einparallelo con il circuito del
credito bancario e dellanecessita
diun’Unione bancari, «mancauna
unione dei capitali» ha ricordato
Loriana Pelizzon, professoressa
Ordinaria di Politica Economica
Universita Ca’ Foscari Venezia,
Head financial market department
Leibniz Institute. Secondo Peliz-
zon, «servono delle regole comuni
a cominciare dai salari. Se in un
mercato unico le stesse persone
vengono pagate di pil in alcuni
Paesirispettoad altri,lalegge del-
la competizione porta il capitale
umano a spostarsi. La soluzione &

cheinItaliasiincrementinoisala-
ri, soprattutto per i giovani».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
A SUPPORTO DEL MADEINITALY
Main partner del Made in Italy Sum-
mit del Sole 24 Ore, Financial Times e
Sky tg24 sono BPER, Enel, Fondazio-
ne Fiera Milano, lllimity, KPMG, Mics,
Prysmian, SACE, SIMEST, Unicredit.
Official partner sono Fincantieri,
HModa, IBSA, Philip Morris Italia.
Event partner & UnipolSai. In collabo-
razione con ICE/ITA. Con il patrocinio
di Assocamerestero e GammabDonna.
Questi i nomi di chi ha contribuito
all'edizione 2024 del Made in Italy
Summit in calendario
dall’l al 3 ottobre.
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L'evento

L'edizione 2024 del Made in Italy
Summit affronta le sfide e le
opportunita per leimprese
italiane inun contesto
economico e geopolitico sempre
pitl complesso. E lo fa grazie alla
partecipazione di espertie
leader del mondo economico e
istituzionale per discutere delle
nuove rotte dell'export italiano e
analizzare in particolare i settori
agroalimentare, fashion,
farmaceutica, nautica e

ANDREA
ORCEL
Ceo UniCredit

SERVE EUROPA PER CRESCERE
«Se le banche europee
potessero operare alivello
trasfrontaliero in maniera pil
agevole, assisteremo ad una

aerospazio. esplosione della crescita»
i CORRADO LORIANA
= PASSERA PELLIZON
q Ceoillimity Ordinaria Politica
Economica Ca’'
‘ Foscari
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LA CONCORRENZA FA BENE
«E stato un bene aprire il
mercato bancario alla
concorrenza, oggi I'ltalia é un
mercato del tutto aperto e ha
funzionato»

NECESSARIE REGOLE COMUNI
«Ad oggi manca ancora una
unione dei capitali, main
generale servono regole
comuni, a cominciare dai
salari»

ANTONIO
FREZZA

Chief marketing &
communications
Sales Pmi, Sace
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FILIERA FONDAMENTALE

«Le Pmi per essere
competitive devono
appartenere aunafilierae
questo permette alle imprese
di competere anche
all'estero»

MARCO
MANDELLI
Chief
corporate&
investment
banking Bper

LA MISSIONE DELLE BANCHE
«Oggi serve una banca che
possa accompagnare le
aziende ogni giorno, ma che
facciaanche da suggeritore
nei momenti di cambiamento
nella vita dell'azienda»
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Credito e crescita.
L'espansione delle imprese italiane
passa anche dal supporto del credito
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