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GLI EVENTI DEL SOLE
. ! r
Made in Italy, Fi’
y .
I'export resiste
; Il summit Made in Italy.

HOHOStante Oggi e domani prosegue il summit

. . . organizzato da Sole 24 Ore, Finan-

lventl dl guerra cial Times e Sky tg24 dedicato alle
eccellenze delle produzioniitaliane

—Servizi alle pagine 24 € 25 e alle prospettive del sistema

Gli Eventi del Sole 24 Ore

Made in Italy Summit

Made in Italy, 'export
resiste nonostante
oli scenari di guerra

Il messaggio. Il Paese ha un enorme potenziale da sviluppare, che va
alimentato con investimenti in innovazione. Cruciali ambizione e visione

Giovanna Mancini

L’Ttaliadelle filiere € prontaa compe-
tere conigrandicolossi dell’industria
globale.Perché é vero chel’economia
del nostro Paese sifonda soprattutto
sulle medie, piccole e piccolissime
imprese, ma & altrettanto vero che i
settori pilt competitivisono quelliin
cui le aziende si mettono a sistema,
dandovita aeccellenze produttive che
fanno deli’Ttaiia uno dei principaii
esportatori mondiali, con 625 miliar-
didieurodiexportraggiuntinel 2023,
il 30% in pili di quanto realizzato nel
2019. E nonostantele tensioni geopo-
litiche eiconflitti in corso in Ucraina
ein Medio Oriente, I'Italia tiene me-
glio dei competitor europei, grazie
proprio al traino dell’export.
«Quest’annocisonoipresupposti
per raggiungere i 100 miliardi di
avanzo positivo della bilancia com-
merciale —ha detto il direttore del So-
le 24 Ore,Fabio Tamburini, aprendo
ilavoridel Quinto Made in Italy Sum-
mitdel Sole24 Ore, Financial Times e
Skytg24,assieme a Roula Khalaf, di-
rettrice del Financial Times, e Giusep-
pe De Bellis, direttore di Sky TG24 —.
Solo1s annifailsaldo eranegativo».
Ec’éancoraunenorme potenziale da
sviluppare, che deve essere alimenta-
to con forti investimenti in innova-
zione e di questo si ¢ parlato nella pri-
ma giornata dilavori del Summit, a
cuihanno partecipato9.400 persone

in collegamento.

All’'avvio della giornata, Roula
Khalaf, direttrice del Financial Times,
ha ricordato che siamo in una fa-
se «decisiva per il made in Italy, nel
contestodel dibattito europeo inne-
scato dal documentosulla competiti-
vitadella Ue presentatoda Mario Dra-
ghi, L’Italia € nella posizione ideale
per partecipare a questo dibattito».
Per Giuseppe De Bellis, direttore di
Sky TG24, € fondamentale «unire il
digitale alla manifattura. In questo
senso, credo si aprano interessanti
scenariancheperigiovani, che forse
oggi hanno meno possibilita di di-
ventare grandi manager, ma hanno
pilt opportunita di diventare grandi
imprenditori, sehannol'idea giusta».

«llvalore del made in Italy & cre-
sciuto finoal 2008, poil’ltaliahaper-
so quote di mercato, come Europae
Usa, a favore di competitor come la
Cina», ha spiegato Roberto Giovanni-
ni, partner Kpmg. Per riguadagnare
posizioni, secondo Giovannini, biso-
gnerebbe «smettere diparlare diresi-
lienza e resistenza e parlareinvece di
visione eambizione», sul modello di
quanto fanno Paesi come I'India, la
Cina oiPaesidel Golfo, conpianiin-
dustriali dilungo termine.

Per supportare unmodello disvi-
luppodiquesto genere, & necessario
avere un sistema forte di attori pub-
blicie privati. Fondamentale ¢ il con-

tributo ad esempio del sistemaban-
cario(sivedal'articoloalla pagina se-
guente), maanche disoggettipubblici
come Sace e Simest. Esportare, infatti,
€ un mestiere sempre pitt comples-
so,perché il contesto economico oggi
écaratterizzatoda «forte frammenta-
zione eritorno difenomeni protezio-
nistici —ha fattonotare Pasquale Sal-
zano, presidente di Simest —: solonel
2023 sonostatiintrodotticirca2.500
nuovidaziebarriere doganali».
Eppure,I'exportitaliano continua
acrescere: «Siamo passati dai 480 mi-
liardidiexportnel 2019 ai 625 miliardi
dello scorso anno e nel 2024 stiamo
performandoinlineaconil2024»,ha
detto il presidente dell’Agenzia Ice,

Matten Zonnace A eninocere evnort

ViU LUPppas. 4 Spaiplit 1 CApUIL

delle nostre imprese contribuiscono
anche soggetticome Assocamereste-
roche, haspiegato il presidente Mario
Pozza, «accompagna e segue le im-
presesul territorio non solonella fase
diaperturasuun nuovo mercato, ma
anche in quella di crescita e consoli-

il

scenari di guerma.
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damento». Anche le fiere sono uno

strumentodi promozioneimportan-
te, ha sottolineato Enrico Pazzali,
presidente diFondazione FieraMila-
no: «Il 26% delle imprese italiane
esporta e lo fa in media in tre Paesi,
mentre tragli espositoridi Fiera Mila-
nolapercentualediaziende esporta-
tricisaleall’84% e questevendonoin
media in 14 mercati esteri».

Fondamentale ¢ poi il tema della
tuteladel “marchioItalia” nel conte-
sto di un’Unione europea le cui nor-
me, hadettoil presidente di Unionca-
mere AndreaPrete, sonotaloratrop-
po rigide e rischiano di soffocare la
competitivita del made in Italy. Per
Marco Taisch, presidente MICS, «Sia-
mo pronti per un “madein Europe”,
purché le politiche industriali siano
declinate sulle caratteristiche dei ter-
ritori e dei settoriproduttivie dunque
ne abilitino lo sviluppo».

Inquestocontesto di forte discon-
tinuita rispetto al passato si aprono
importanti opportunita perle nuove
generazioni, ha dettoMarco Gay, pre-
sidenteesecutivodiZest e dell’'Unio-
ne Industriali di Torino: «La transi-
zione digitale e quella ambientale
hannobisognodipersone che vedano
lecoseconocchidiversi. Vedograndi
prospettive perigiovani chevogliono
provare a fare impresa».

©RIPRODUZIONERISERVATA

I PARTECIPANTI
Le persone che hanno partecipato in
' 69 collegamento alla prima giornata di

lavori sono state 9.400, tra home
page del Sole 24 Ore e landing page

FTM
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TRE GIORNI A CONFRONTO

IIMade in Italy Summit (Il Sole 24 Ore,
Financial Times e Sky TG24) prosegue
fino al 3 ottobre: oggii ministri Nello
Musumeci e Francesco Lollobrigida

| direttori

ROULA
KHALAF
Direttrice
Financial Times

FABIO
TAMBURINI
Direttore

11 Sole 24 Ore

GIUSEPPE
DE BELLIS
Direttore
Sky TG24

ENRICO
PAZZALI
Presidente
Fondazione
Fiera Milano

ILRUOLO DELLE FIERE

«ll 26% delle aziende italiane
esportaelofain mediain 3
Paesi. Tra gli espositoridi
Fiera Milano questa quota
sale all'84%, con export
verso 14 Paesiin media»

ROBERTO
GIOVANNINI
Partner
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VISIONE E AMBIZIONE

«Per recuperare quote di
mercato, serve un Piano
industriale sul modello
dell'lndia o dei Paesi Arabi,
con unavisione dilungo
termine e grandi ambizioni»

,‘1"%.-".? SALVATORE
& BERNABEI
Head of Enel
Green Power

®®

LA TRANSIZIONE GIUSTA
«Bisognainvestire nelle
supply chain oc'gil rischio

di cadere dalla dipendenza
dafossil fuel alla dipendenza

tecnologica o manifatturiera»

=¥ MASSIMO
BATTAINI

Ceo
Prysmian
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LADECARBONIZZAZIONE
«Sulladecarbonizzazione
I'Europaha obiettiviambiziosi
maonerosi. Con linnovazione,
il processorisulta pit fattibile
ed economicamente
sostenibile»

I
MARIO

AG e POZZA
b ot

A Presidente

Assocamere
‘g' estero

SUL TERRITORIO

«llnostro lavoro e quello di
accompagnare le imprese
direttamente sui mercatie
non soltanto nellafase
iniziale, ma anche in quella di
crescita e consolidamento»

™

? ‘\1 MATTEO
PPN ) ZOPPAS
| | R &2 " Presidente
| | 0B i, Ice
L

06

PREVISIONI POSITIVE

«A oggistiamoancora
performandoin linea con
I'anno scorso. Siamo fiduciosi
cheafineannosiriusciraa
avere un numero positivo»
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PASQUALE

=R SALZANO
B A Presidente
Simest

Drd
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FRAMMENTAZIONE
«Frammentazione eritorno
di fenomeni protezionistici:
solo nel 2023 sono stati
introdotti circa 2.500 nuovi
dazi e barriere doganali»

i\iw-...‘.

MARCO
TAISCH
Presidente
MICS

MADE IN EUROPE?
«E importante che le
politiche industriali europee
siano declinate sulle
caratteristiche dei territorie
dei settori produttivi»

In studio. Alcuni studentidella Liuc hanno partecipato alla prima giornata del Summit in studio, ponendo domande ai relatori
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