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B LA RICERCA “MATERIAL CHANGE INDEX” DI DS SMITH CONDOTTA DA RETAIL ECONOMICS

Montagnediplasticainutili
Per metadeicibinonserve

[analisi sul 500 supermercati mette in luce oltre 27 mld di sprechi
annuali in Italia, che al terzo posto in Europa per tassi di imballaggio

n’analisiunicanel suogene-
“ redi1.500 supermercatiali-

mentari rivela la morsa che
gli imballaggi in plastica hanno
sugliacquisti dicibo ebevande.
La ricerca Material Change In-
dex,commissionata da DS Smi-
th e condotta da Retail Econo-
mics, ha identificato che quasi
lameta (46%) degliarticolidici-
boebevande presenti nei super-
mercati italiani sono inutilmen-
te confezionati in plastica che
puo essere rimossa o sostituita
con alternative. Questa monta-
gna di plastica ammonta a 27,3
miliardi di pezzi evitabiliin un
anno in tutta Italia. La maggior
parte degli imballaggi proviene
da: pane, riso e cereali (87%]);
carne e pesce (86%); bevande
analcoliche (85%); e latticini
(81%).
Secondoirisultati dellaricerca
condotta tra produttori e distri-
butori di beni alimentari, quasi
tutti gli intervistati (98%) si so-
no attivati per ridurre gli imbal-
laggi in plastica. Tre su cinque
(60%) hanno due anni o meno
perraggiungere i propri obietti-
vi, ma un quarto (25%) afferma
di essere fuori strada per rag-
giungerli. Due su cinque (40%)
hannoidentificatoil costo delle
materie prime come il piti gran-
de ostacolo, seguito da vicino
dalla paura che i consumatori
non accettino i cambiamenti
(39%).Iproduttorieirivendito-
ridialimentitemono cheicam-
biamenti negliimballaggiliren-
derebberonon competitivi. Set-

te su dieci (72%) ritengono che
gli acquirenti non vorrebbero
pagare di pit per un imballag-
gio sostenibile e quasi due terzi
(65%) pensano che non vorreb-
bero sacrificare la praticita per
ridurre la plastica.

I1Material Change Indexhaana-
lizzato i materiali di imballag-
gio in 25 dei supermercati piu
popolari in sei paesi europei: Re-
gno Unito, Francia, Germania,
Italia, Spagna e Polonia. Irisul-
tati hanno mostrato che i tassi
diimballaggioin plastica dell'l-
talia si aggirano intorno al 66%,
classificandosi al terzo posto a
pari merito con la Germania. Il
Regno Unito &ilPaesechefa pit
affidamento sugli imballaggi in
plastica, con il 70% di tutti gli
articolialimentari ebevande su-
gli scaffali britannici che con-
tengono plastica, davantia Spa-
gna (67%), Polonia (62%) e
Francia (59%). La Francia & 1'u-
nicoPaesein cuimeno dellame-
ta (49%) dei generi alimentari
utilizza la plastica come mate-
riale di imballaggio principale.
Cioedovutoin partealla pitiam-
pia presenza di banchi freschi
(ad esempio boulangerie e fro-
magerie) dove i prodotti vengo-
no venduti non confezionati e
di sezioni biologiche "bio" che
offrono opzioni di acquisto alla
rinfusa e di ricarica per articoli
come cereali e granaglie. Il dato
& guidato anche dal divieto gra-
duale del paese sugliimballaggi
in plastica per frutta e verdura
fresca.
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