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Dopo un’estate sotto le attese la multinazionale dei supermercati scommetie sulla ripresa e punta forte sulla qualita

Carrefour Italia accelera su franchising e biologico

DI EMANUELE BONORA

le aspettative per Carrefour Ita-
lia. Gli effetti negativi del rallen-
tamento delle vendite, schiacciate tra
carovita e incognita meteo, si dovrebbe-
ro vedere nella pubblicazione dei risul-
tati trimestrali di gruppo attesa per og-
ng1 Durante il primo semestre il colosso
ancese della grande distribuzione ave-
va segnato in Italia un calo del 3,5% a
2,057 miliardi di euro. Anche durante il
terzo trimestre dell’anno il fatturato do-
vrebbe aver registrato un andamento
poco brillante. «Da settembre siamo ri-
partiti piuttosto bene», replica il ceo di
Carrefour Italia Christo-
phe Rabatel. «Certo,
pernoi &1’ultimo trime-
stre aquello pil 1mnnr-
tante e Testiamo fiducio-
si». I calo delle vendite
ha costretto il gruppo a
rallentare il piano strate-
gico 2026, tra investi-
menti e aperture. E se il
pareggiod’esercizio do-
vrebbe comunque esse-
reraggiunto, & anche ve-
10 «che questo periodo
di crisi non era previsto», aggiunge Ra-
batel, pur confermando che fara «di tut-
to per arrivare ai target fissati». La stra-
tegia del gruppo passa attraverso la rior-

ganizzazione della rete
vendita e da un forte po-
sizionamento verso il
franchising. Diventeran-
no presto quattro gli
ipermercato dati in ge-
stione, mentre cresce la

N on & stata un’estate all’altezza del-

rete degli affiliati con

I’insegna Express. At-

tualmente sono 900 i

punti vendita in franchi-

sing su 1.200 totali in

mano a 450 imprendito-

ri. Numeri destinati a

crescere nei prossimi anni al ritmo di al-
meno 50 aperture 1’anno. Come si pre-
vede cresceranno di molto le vendite
del canale e-commerce e I’export dei
prodotti italiani selezionati da Carre-
four, che lo scorso anno valeva gia 1,15
miliardi di euro (+40% rispetto al
2021). Ma la vera scommessa per la
multinazionale della gdo arriva da Act
for Food, programma che mette al cen-
trola qualita dei prodotti (per1’80% ita-
liani) e il biologico con 1’ obiettivo di di-
ventare il marchio pili economico nel
settore. «Da questo programma ci
aspettiamo un aumento di fatturato in
un’ottica di sostenibilita e a vantaggio
dei consumatori», annuncia Rabatel.
Non ¢ andata come si sperava invece
I’apertura del primo store Terre dTtalia
a Milano: « risultati non sono stati
all’altezza; per ora restera un test». (ri-
produzione riservata)

Christophe
Rabatel

Eni, cura da 2 mld per Versalis

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30524 - L.1603 - T.1675



