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Despar,
100 milioni
per la rete

nel 2024

6 Lintento & proseguire
sulla strada del
consolidamento
puntando a crescere
del 5% I'anno

Grande distribuzione/2

Previste 68 inaugurazioni
ealtre 21 operazioni
di ammodernamento

Investimenti per 100 milioni di
euro per Despar Italia. Questolo
stanziamento per inaugurare o
rinnovare una novantina di su-
permercati nel corso dell’anno. Il
piano di aperture prevede 68
inaugurazionia cui siaggiungo-
no complessivamente altre 21
operazioni di ammodernamento
erinnovamento deilocali. Gliin-
terventi riguarderanno punti
vendita di tutta Italia con un fo-
cusspeciale per quelliin Emilia-
Romagna, nel Mezzogiorno e
isole, in particolare in Sardegna.

«In un contesto di mercato
sfidante 1a nostra insegna sta
continuando sulla strada del
consolidamento puntando acre-
scere del 5% rispetto all’anno
precedente — spiega Filippo Fab-
bri, direttore generale di Despar
Italia, societa consortile a cui
partecipano sei aziende della
Gdo -. Un percorso di sviluppo
continuo e che stiamo perse-
guendo grazie al piano di inve-
stimenti che abbiamo messo in
campo perl’espansione eil riam-
modernamento della rete vendi-
ta e grazie al continuo lavoro di
ricerca e innovazione che faccia-
mo sulla nostra marca del distri-
butore che, ad oggi, risultatrale
best performer per tasso di cre-
scita nella Gdo».

Il fatturato dell’insegna arri-
vera a circa 4,6 miliardi contro i

4,4 miliardi del 2023. Secondo i
dati Nielsenlq al settembre 2024
relativi ai canaliiper e supermer-
cati il mercato grocery ha regi-
strato un +2% a valore mentre
Despar mette a segno un +2,7%
rispetto I’'anno precedente. Pa-
rallelamente aumenta il ruolo e
il valore dell’offerta di prodotti
con il marchio del distributore,
sono oltre 450 sono le imprese
italiane fornitrici, sui conti di De-
spar. Il market share di questi
prodotti sfiora il 24%, pari a un
miliardo di controvalore, e
I'obiettivo ¢ di raggiungere una
quota del 25% entro la fine del
prossimo anno.

«Oltre ad avere unacrescitaa
valore registriamo anche un au-
mento dei volumi di vendita del
10% in un mercato che soffre -
sottolinea il dg -. I dati eviden-
ziano chei clienti provanolano-
stra privatelabel e poirestano fi-
delizzati. Puntiamo sulla qualita
esullavalorizzazione delle filiere
agroalimentariitaliane, sullega-
me che vogliamo consolidare
coniterritoriincuiciinseriamo
nell’ottica di una crescita soste-
nibile». Inoltre con i prodotti
Mddaprimo prezzol'insegna si
pone come un’alternativa all’of-
ferta dei discount.

Nel 1959 in Italia sono stati fir-
mati i primi contratti di affilia-
zione aDespar mentre nel 1960 &
stato inaugurato il primo super-
mercato. Despar € una societa
consortile presente in 17 regioni
con oltre1.400 puntivenditaele
insegne Despar, Eurospar ¢ In-
terspar. Spesso si tratta di negozi
di vicinato oltre alle grandi su-
perfici. Despar Italia € parte di
Spar International colosso da ol-
tre 47,1 miliardi di dollari di fat-
turato nel 2023 e presente in 48
paesi nel mondo.

—E.N.
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