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43°Anniversario

Despar, i prezzi si assestano
e la marca privata punia al 25%

I prezzi della spesa alimentare si

stanno assestando, dopo le mon-

tagnerusse degli ultimi due anni.

Il consumatore ha iniziato a co-

glierlo solo a ottobre, dopo aver

sostenuto i costi delle vacanze

estive e quelli del back-to-school.

«Gli acquistiiniziano a recupera-

re. Vedremo», riassume Filippo

Fabbri, d.g. di Despar Italia che

festeggera i suoi

primi 65 anni di

attivitanella Pe-

nisola nell’otto-

bre 2025. Sara

un processo di

riallineamento

graduale che

continuera ad

avere il suo cen-

tro nella marca

del distributore

(mdd), ricordan-

dochelacliente-

la rimane cauta

nell’aprire il por-

tafoglio ma an-

che perché da

mdd ha saputo fi-

delizzarla», spie-

ga Fabbri. <Non

a caso, sul grocery, copriamo una

quota del 23,9% in crescita a set-

tembre di 1,3 punti percentuali

controunamedia di +1 punto».
Predilezione del pubblico che,

comungque, non manca di spinge-

re pure la gamma premium della

mdd di Despar, che ha raggiunto

unpeso del 15,2% sul totale a valo-

re della private label, registran-

douna crescita avalore del 9,4%e

avolume del 5,3%. Despar, & inter-

venuto il presidente Gianni Cava-

lieri,non dimentica tuttavialafa-
scia incentrata sulla convenien-
za, per cui € in arrivo una nuova
gamma di prodotti e che ha gia
un peso preponderante del
45,6%. L’obiettivo finale della
mdd Despar e raggiungere il 25%
Panno prossimo ma & un traguar-
do che puo essere tagliato «gia
nella prima meta del 2025», dice
Fabbri.
Lo sviluppo di
Despar, in paral-
lelo, passa anche
per 13 nuovi sto-
re da inaugura-
re entro la fine
dell’anno, dopo
55 aperture (di
cui 48 affiliate e
di cui 48 negozi
diprossimita De-
spar, 6 supermer-
cati Eurospar e
un supermerca-
to di grandi di-
mensioni Inter-
spar) e dopo 21
negozi passati al
restyling (di cui
9 affiliati). Vene-
to, Emilia-Romagna e Centro
Sud con attenzione alla Puglia so-
no i territori interessati dalle
prossime operazioni retail.

Se il 2023 & stato chiuso con ri-
cavi per 4,4 mld, in crescita del
5,6%, la previsione per la fine di
quest’anno e a +3,5% - +4%, scon-
tando il recente trend deflattivo
rispetto all’anno scorso, chiosa
Fabbri.
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g. di Despar Italia
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