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IL SETTORE

CENTROMARCA

Legalita, meno burocrazia
e pit1 supporto digitale
[ brand valore nazionale

Studio di Althesys sulle aziende di Marca e sui consumi da sostenere
L'Associazione; quadro normativo per ratforzare la competitivita

MICHELE
DIBRANCO

inflazione adesso € in calo ma
lo scorso-anno ha messo a du-
ra prova i portafogli degli ita-
liani, questo pero non ha impe-
dito ai consumi di restare a gal-
la. Le industrie aderenti a Cen-
tromarca, associazione Italia-
na dell'Industria di Marca, tra
le pit importanti attive nei set-
tori alimentare, bevande e chi-
mico casa/persona, conferma-
no il loro ruolo strategico nel
tessuto economico e sociale
del Paese. Secondo i risultati
dello studio La Marca crea va-
lore per I'Ttalia, condotto da Al-
thesys Strategic Consultants,
queste imprese nel 2023 han-
no generato, a monte e a valle
della loro attivi-
ta, un valore
condiviso per
87,2 miliardi di
euro (pari al
4.2% del Prodot-
tointernolordo)
con una crescita
del 19% rispetto
ai 73 miliardi ri-
levatinel 2019.

Il valore con-

diviso generato

lungo la filiera

va molto oltre la

sola fase di pro-

duzione, dove

operano le aziende aderenti a
Centromarca, e nasce dalla col-
laborazione con i fornitori na-
zionali e i canali distributivi,
con le ricadute complessive
che sono tre volte quelle dalla
sola fase industriale. L'appor-
to alla contribuzione fiscale &
di 28,7 miliardi di euro (pari al
5% delle entrate fiscali 2023),
di cui 12,9 miliardi riconducibi-
li all'lva, 12,2 miliardi a impo-
ste e contributi sociali sul lavo-
ro, 3,5 miliardi a imposte sul
reddito delle societa.

L'OCCUPAZIONE

I numeri dicono che ciascun la-
voratore delle industrie Cen-
tromarca contribuisce a crea-
re 7,2 posti di lavoro in Italia,
I'equivalente di 1 milione di
persone (pari al 4,1% degli oc-

cupati), di cui 738 mila nella fi-
liera del largo consumo: 72 mi-
la tra i fornitori, 131 mila nella
produzione, 6 mila nella logi-
stica, 528 mila nella distribu-
zione e vendita. Le imprese as-
sociate generano, inoltre, 26,6
miliardi di euro di salari lordi
(+17% rispetto al 2019), pari al
3,2% del totale dei redditi da la-
voro dipendente e al 15,7% del-
le retribuzioni dell'ndustria
manifatturiera.

In dettaglio, il valore condiviso
creato dall'attivita produttiva

delle associate Centromarca ¢
pari a 26,9 miliardi di euro:
13,5 miliardi di Valore aggiun-
to, 9,1 miliardi di ricadute in-
dotte, 4,2 miliardi di Iva e 100
milioni di donazioni. Altri 13,9
miliardi di valore sono creati
dai fornitori (materie prime,
agricoltura, allevamento, im-
ballaggi, macchinari, ecc.), un
miliardo dagli operatori logi-
stici e 45,4 miliardi dai canali
commerciali (moderna distri-
buzione, ingrosso, dettaglio
tradizionale). «Senza la base
produttiva industriale italia-
na», spiega Alessandro Maran-
goni, ceo di Althesys, «i forni-
tori non avrebbero mercati
sufficienti e a valle manchereb-
bero i prodotti destinati alla
commercializzazione verso i
consumatori. La produzione
nazionale & dunque strategica,
come per altro emerso chiara-
mente durante il lockdown del
2020, nel quale le aziende asso-
ciate a Centromarca sono state
determinanti per il nostro si-
stema economico e per i citta-
dini».

LA SFIDA
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La sfida, adesso, & sostenere la
ripresa dei consumi. «Ed & per
questa ragione - spiega il diret-
tore generale di Centromarca,
Vittorio Cino - che va apprezza-
ta la scelta del governo, con la
legge di Bilancio, di conferma-
re il taglio del cuneo fiscale in
quanto utile a difendere il pote-
re d'acquisto dei cittadini, so-
prattutto per quanto riguarda
le spese di largo consumo. Per
la stessa ragione - prosegue Ci-
no - non ci sembra felice inve-
ce l'idea della Sugar tax che,
inevitabilmente, rischia di far
aumentare i prezzi. Al gover-
no - conclude Cino - chiediamo
poi di lavorare strategicamen-
te su tre elementi: legalita, ri-
duzione della burocrazia e di-
gitalizzazione». «Quando si
parla di qualcosa di eccellente
-ragiona Francesco Mutti, pre-
sidente di Centromarca - auto-
maticamente cid che affiora al-
la mente & un nome, un brand
ol'autore di quella realizzazio-
ne e la marca ne ¢ la sintesi. La
marca € il modo con cuil'italia-
nita pud andare nel mondo.
Noi non vendiamo un prodot-
to all'estero, come sistema Pae-
se, ma uno o tanti marchi, per
questo siamo diventati impor-
tanti e stiamo continuando a
crescere. Questo, infatti, con-
tribuisce in modo attivo e
proattivo alla ricchezza anche
della nostra bilancia commer-
ciale. Per questo ¢ indispensa-
bile un quadro normativo che
favorisca la crescita dimensio-
nale delle nostre industrie e gli
investimenti destinati alla ri-
cerca».

ILNODO

Unaricchezza che va pero dife-
sa da alcune scelte di politica
economica. Avverte Mutti:
«Vediamo la tassa sui consumi
come un ostacolo. Pertanto, &
necessario vivere questa filie-
ra come una generatrice di va-
lore e di risorse. Le tasse sui
consumi ricadono sul carrello
della spesa dei nostri consu-
matori, riducendo laloro capa-
cita di acquisto. Di conseguen-

Za, a nostro avviso si tratta di
una tassazione sbagliata e ver-
so la quaie cerchiamo di op-
porci strenuamente. Non
dev'essere, infatti, attraverso
le tasse che si cambiano le abi-
tudini di consumo dei nostri
consumatori».

«Grazie alla decontribuzio-
ne gia prevista nella scorsa leg-
ge finanziaria e oggi aumenta-
ta ancora di piu - sottolinea
Alessandro Morelli, sottose-
gretario di Stato alla Presiden-
za del Consiglio dei Ministri -
permettiamo a tutte le aziende
e ai nostri lavoratori di avere
un sostanziale aiuto. Questo
qualifica innanzitutto il merca-
to del lavoro e semplifica la vi-
ta a milioni di nostri concitta-
dini».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

La percentuale del Pil
prodotta dalle industrie
italiane di Marca:

il valore condiviso

¢ 87,2 miliardi di euro

I posti di lavoro creati

da ciascun lavoratore

di Centromarca: ovvero

1 milione di persone, di cui
738mila nel largo consumo

In miliardi di euro
l'apporto di Centromarca
alla contribuzione fiscale:
diquesti 12,9 _

sono riconducibili all'lva

1l direttore generale

Vittorio Cino:
«Va apprezzata

la conferma del taglio
del cuneo fiscale, ma
la Sugar Tax rischia

di far lievitare i prezzi»

Yittorio Cino,
direttore
generale di
Centromarca
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