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La crisi tedesca
mostraisuoi
primi effetti
sulle imprese

Piccole e grandi imprese
sono tutte dello stesso avviso.
11 vento che soffia dalla Ger-
mania non e foriero di buone
notizie. E non solo per il com-
parto automotive. Se infatti,
secondo l'ultima analisi di
Confindustria Brescia realiz-
zata in collaborazione con
I'Osservatorio per il territorio
della Cattolica nel 2024 il 79%
delle imprese bresciane che
esportano in Germania pre-
vede di ridurre le vendite nel

Paese tedesco, anche per
Confartigianato le ricadute
della crisi tedesca sul mani-
fatturiero locale sono ormai
evidenti dato che, come scri-
ve 'Osservatoria dell'associa-
zione, nei primi sei mesi del-
I'anno le esportazioni di mac-
chinari bresciani verso il mer-
cato tedesco sono crollate del
12,4%.

apagina 9 Del Barba

- S.30532 - SL_CAL

La «gelata» tedesca ora sifa sentire
Inizialafugadelle aziende da Berlino

Confindustria e Confartigianato concordi nel segnalare I'allarme sulle ricadute negative
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no tutte dello stesso avviso. Il
vento che soffia dalla Germa-
nia non é foriero di buone no-
tizie. E non solo per il compar-
to automotive.

Se infatti, secondo I'ultima
analisi di Confindustria Bre-
scia realizzata in collaborazio-
ne conI'Osservatorio per il ter-
ritorio della Cattolica nel 2024
il 79% delle imprese bresciane
che esportano in Germania
prevede di ridurre le vendite
nel Paese tedesco, anche per
Confartigianato le ricadute
della crisi tedesca sul manifat-
turiero locale sono ormai evi-
denti dato che, come scrive
I'Osservatoria dell’associazio-
ne, nei primi sei mesi dell'an-
no le esportazioni di macchi-
nari bresciani verso il mercato
tedesco sono crollate del
12,4%.

In particolare, il dato pub-
blicato ieri da Confindustria e
Cattolica é il risultato del con-
fronto con il 2021, ultimo anno

locomotiva tedesca e, in termi-
ni di quantita vendute in Ger-
mania, il differenziale arrive-
rebbe al 34%. La “gelata” tede-
sca sta quindi avendo un im-
patto significativo su quella
parte d’imprese che esportano

in Germania. A cominciare
proprio da Brescia, che é la ter-
za provincia italiana per
esportazioni di beni manufatti
verso la Germania, dopo Tori-
no e Milano (3,8 miliardi nel
2023) e prima per saldo com-
merciale manifatturiero (1,9
miliardi). Il mercato tedesco
rappresenta il 19,1% delle

esportazioni bresciane e la
Germania é il principale Paese
di origine delle multinazionali
estere a Brescia (35 imprese,
2.600 occupati).Tra i vari set-
tori, la metallurgia si distingue
per il maggiore pessimismo: il
50% delle aziende considera la
crisi strutturale. Anche i setto-
ri della meccanica e della chi-

mono preoccupazioni, sebbe-
ne in misura minore. Le picco-
le imprese, infine, sono quelle
che piu spesso valutano la crisi
come un problema strutturale
(67%).

L’Osservatorio di Confarti-
gianato lancia dunque l'allar-
me: la crisi nel settore della
meccanica e dell’automotive
sta colpendo duramente la
provincia di Brescia, dove il
comparto rappresenta uno de-
gli assi portanti dell’'economia
locale. Con 7.801 imprese atti-
ve nella meccanica, di cui ben
4.153 artigiane, il settore im-
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piega 47.700 addetti, pari al
51,6% della forza lavoro totale
del comparto (92.378) della
nostra provincia.

Cosa fare? La via d'uscita,
per la maggior parte degli ope-
ratori, pare essere la diversifi-
cazione commerciale, se é ve-
ro cheI'82% delle imprese é gia
allaricerca di nuovi clienti nel-
I'Ue, il 54% in Italia, il 50% nel-
I'Europa extra Ue, e il 46% in
Nord America. Iniziative verso
mercati lontani sono invece
ancora poco diffuse: solo I'n1%
guarda alla Cina e il 18% al-
I'Asia e al Medio Oriente.

Massimiliano Del Barba
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