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Unionfood e NielsenlQ: plant-based su del 20% in due anni. Resta il nodo meat sounding

Prodotti veg col vento in poppa

Piccialuti: entro Natale il nuovo nome per Mediterranea

DI EMANUELE SCARCI

rodotti vegetali a pas-

sodi carica nonostante

I'inflazione a due cifre

dell’ultimo biennio. Se-
condi piatti, bevande, gelati,
yogurt e dessert a base vegeta-
le sono entrati stabilmente nel
menu degli italiani. Secondo
dati di NielsenIQ, nelle 52 set-
timane terminanti a ottobre,
le vendite del mondo delle al-
ternative vegetali hanno se-
gnato nella gdo, fra ottobre
2022 e ottobre 2024, un balzo
da 688 min di euro a 826,
+20%. «Una crescita significa-
tiva», sottolinea Matteo Bo-
nu di NielsenlQ, «che trova ri-
scontro anche nei volumi seb-
bene siano difficili da quantifi-
care trattandosi di kg e litri.
Va evidenziato che leffetto
prezzo non ha svolto un ruolo
particolarmente trainante».
In questo contesto, i secondo
piatti e le bevande a base vege-
tale si confermano non solo le
categorie pili consistenti, ma
anche le pitt dinamiche: le per-
formance sono state, rispetti-
vamente, +31% e +14%. Nel
corso di una presentazione a
Milano promossa dal gruppo
prodotti a base vegetale di
Unioneitaliana food & emer-
soche 13 mln difamiglie italia-
ne (51% del totale) consumano
secondi vegetali, mentre 10,7
mln (42%) acquistano bevande
vegetali. Piu contenuto invece
ilnumero di famiglie consuma-
trici di alternative vegetali al-
loyogurt, 4,3 mln (17%), edi ge-
lati e dessert a base vegetale,
3,4 mln (13%). Per Sonia Ma-
laspina, presidente del grup-
po prodotti a base vegetale di
Unionfood:  prodotti a base
vegetale non sono una moda ef-
fimera, ma una scelta consape-
vole del consumatore e un
trend strutturale. La doman-
da crescera anche nel 2025».
Sebbeneil settore del plant-ba-
sed abbia il vento in poppa, in

Europa non si & ancora sciolto
il nodo dei termini da usare
per richiamare i prodotti vege-
tali. Recentemente la Corte di
Giustizia dell’Ue ha stabilito
che gli stati membrinon posso-
no vietare (come aveva fatto la
Francia) 'uso di termini tradi-
zionalmente associati ai pro-
dotti di origine animale per de-
scrivere quelli plant-based. La
pronuncia ha congelato anche
una legge italiana sul meat
sounding che impedisce 1'uso
di termini specifici che richia-
mino alla carne come gli ham-
burger di soia, le polpette di ce-
ci e le cotolette di seitan e altri
nomi per identificare prodotti
plant-based. In sede di appro-
vazione parlamentare della
legge, questo tema era stato,
peraltro, associato alla produ-
zione e alla vendita di carne col-
tivata in laboratorio. «Sié crea-
ta una situazione di incertezza
normativa», ha detto il dg di
Unionfood, Mario Piccialuti.
«Noi, poi, siamo dei trasforma-
tori e il tema della carne sinte-
tica non ci riguarda. Siamo in
attesa di capire quale sara
Porientamento europeo dopo
la pronuncia della Corte di giu-
stizia». Infine, sul contenzioso
perlassociazione di filiera Me-
diterranea sorto fra i promo-
tori Unionfood e Confagricol-
tura,dauna parte, e Coldiret-
ti, dall’altra, lo scontro & stato
risolto con un armistizio sigla-
to al Masafe con 'impegno dei
promotori a cambiare il nome
di Mediterranea. A margine
dell’evento milanese di Union-
food, Piccialuti ha sottolineato
che il nuovo nome non & stato
ancora scelto, date le difficolta
di trovarne uno che unisca inte-
ramente la filiera agroalimen-
tare. E ha anticipato che entro
le festivita natalizie verra con-
vocata una conferenza stampa
per comunicarlo e soffermarsi
sullanuova “Mediterranea”.
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