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DALL’ESSELUNGA ALLA COOP
Quali polizze potete
comprare al supermercato
Conad collochera ai clienti polizze del’americana Chubb
rilanciando la distribuzione delle compagnie dentro ai supermercati
Un'iniziativa che all’estero ha successo, come dimostra El Corte Inglés

Lapolizzanel carrello

di Anna Messia

esempio piu sor-
, rendente & quel-
o della catena
dei grandi magaz-
zin1 El Corte In-

glés che ha oltre 2 mila punti
vendita sparsi in tutta la Spa-
gna. Al loro interno, da tempo,
¢ un corner dedicato alle po-
lizze e sono state create due so-
cieta assicurative. Cosiil colos-
so0 della grande distribuzione &
arrivato a gestire un portafo-
glio di centinaia di milioni di
euro di polizze, capace di far
gola agh assicuratori di Mu-
tua Madrilena che nel 2022,
perrilevare il 50,01% del capi-
tale delle due societa assicura-
tive della catena, Seci (assicu-
razione vita e infortuni) e Cess
(intermediazione assicurati-
va), hanno sborsato 550 milio-
ni, pit altri 555 milioni spesi

er prendere direttamente
’8% delle azioni di E1 Corte In-
glés. Un business che sembra
andare a gonfie vele se & vero
che, nei premi nove mesi del
2024, la crescita della raccolta
dellajoint venture El Corte In-
gés Seguros & stata del 37%,
raggiungendo 151 milioni di
euro.

Un business che ora potreb-
be risvegliarsi e svilu{g1 arsi
anche in Italia. Pronta all’azio-
ne, secondo quanto risulta a
MF-Milano Finanza, c’¢ infat-
ti Conad, che ha siglato un’al-
leanza con gli americani di
Chubb per collocare diverse ti-
pologia di polizze, dalle coper-
ture per la salute a quelle per
la casa e i viaggi. Lattivita di-
stributiva non sara svolta di-
rettamente da Conad ma da
Conad Discovery Srl, un inter-
mediario assicurativo che ha
ricevuto il mandato dalla com-
pagnia guidata in Italia dal
country president, Orazio Ros-
si, e Pacquisto dei prodotti, al-
meno per ora, potra avvenire
per ora esclusivamente trami-

te i canali digitali. L'intenzio-
ne di Conad, che ha ga inizia-
to a distribuire online anche
altri servizi, come le vacanze
olecrociere, e ha anche firma-
touna partnership con Biana-
lisi, un’azienda attiva nella
medicina ambulatoriale, & di
fareleva sui suoi attuali clien-
ti e in particolare sulle oltre
6,5 milioni di carte fedelta at-
tive, aggiungendo nuovi mar-
gini i guadagno e dando
un’offerta pit ampia alle fami-
glie client1, Insomma non piu
solo frutta e formaggionel car-
rello ma tanto altro. Lo spazio
di crescita nel settore delle po-
lizze & evidente: oltre ai tre
comparti citati (salute, casa e
viaggi) nello scaffale di Conad
cisono anche polizze auto con
uno sconto dedicato (di Al-
lianz Direct, Quixa e Gener-
tel) e addirittura polizze vita
(la convenzione & con il grup-
po francese Afi Esca). Una
mossa, quella di Conad, che,
come ozletto, potrebbe favorir-
ne altri considerando che %ié
oggi, tutti gli operatori della
grande distribuzione che ope-
rano in Italia hanno in piedi
partnership con compagnie as-
sicurative ma senza obiettivi
ambiziosi.

Nel caso di Esselunga, per
esempio, I'alleanza con Verti
(la compagnia spagnola del
gruppo Mapfre) prevede sem-
plicemente 1l guadagno di pun-
ti fragola aggiuntivi (i punti
della carta fedelta della cate-
na di supermercati milanese)
per chi acquista o rinnova una
polizza auto, moto, furgone o
casa e famigiia con l'assicura-
zione indicata. Mentre per i
francesi di Carrefour, che co-
me partner hanno scelto I'in-
surtech Yolo, la spinta sulle po-
lizze si concretizza in uno scon-
to, da 5 ai 15 euro, per chi com-
pra una copertura assicurati-
va che puo variare dalla casa
ai viaggi o allo ski, acquistabi-
li online sul sito dellinterme-
diario. E poi '@ Pam Panora-

ma che a1 clienti dotati della
tessera fedelta della catena
del supermarket offre uno
sconto del 7% sull RC Auto e
del 10% sulle altre garanzie a
chi compra la polizza con Qui-
xa, compagnia del gruppo fran-
cese Axa.

Un esempio piu fruttuoso
arriva dai supermercati delle
coop, azioniste di maggioran-
za di Unipol, che hanno messo
in piedi programmi assicurati-
vi pit corposi. Nel caso di Al-
leanza coop 3.0 sono per esem-
pio previsti dei consulenti di
«Assicurarsi Coop» che opera-
no nei pressi dei supermercati
negli uffici di Assinova, una so-
cieta specializzata controllata
dalla cooperativa e in collabo-
razione con le Assicoop territo-
riali e gli agenti generali di
Unipongai apertinei pressi dei
supermercati. Uffici di Assino-
va sono presenti all’extracoop
Grandemilia di Modena o No-
va di Bologna ma pure all’iper-
coop Gotico di Piacenza per un
totale di circa 25 punti vendita
serviti dove si collocano diver-
si tipi di polizze: per 'auto ela
casa, ma pure polizze vita o
long term care.
Le potenzialita di crescita di
questo mercato sono perd ben
piu ampie e a dimostrarlo non
e soloil successo dell’esperien-
za di El Corte Inglés. Anche gli
inglesi di Tesco ﬁistribuiscono
Fraticamente tutti i tipi di po-
izze danni e hanno creato
un’apposita compagnia assicu-
rativa come ha fatto, sempre
nel Regno Unito, un’altra
grande catena di supermar-
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ket: Sainsbury's, la seconda
del Paese, che ha addirittura
deciso di creare una banca.
Sainsbury's bank, oltre a pre-
stiti e carte, colloca ogni tipo di

olizza assicurativa. Pure i

rancesi di Auchan, che nel
2019 hanno lasciato ITtalia ce-
dendoiloro puntivendita a Co-
nad, hanno una propria com-
pagnia riassicurativa con sede
a Malta. Per I'Ttalia c'¢ quindi
ampio margine di crescita in
questo settore, se & vero che, co-
me stimato dall'Ttalian Insur-
tech Association, le polizze co-
siddette embedded, legate
ciog ad altri servizi o operatori
non assicurativi, sono destina-
te nei prossimi 10 anni a rag-
giungere il 20% del mercato as-
sicurative, con un valore sti-
mato tra 3 e 5 miliardi di euro.
Anche nel carrellonon manca-
no le occasioni. (riproduzione
riservata)

LE ALLEANZE ASSICURATIVE AL SUPERMARKET

 Supermercati | Assicurazioni | Polizze |

CONAD Chubb Salute, casa. viaggi
ESSELUNGA Verti (Mepfre) Auto, casa e famiglia
CARREFOUR Yolo - Genertel Casa, auto, viaggi, sport, pet, ski

Rec auto, casa, risparmi

COOP Unipol e pensione integrativa

PANORAMA-PAM Quixa (Axa) Sconto su auto e moto
Withub

El Corte Inglés
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