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Agrindustria
Avoltaapre a Milano ’hub per
le start up del food —p.19

Avolta apre a Milano I’hub
per le start up alimentari

2,3 miliardi

I CLIENTI

Con 5.100 punti vendita Avolta
serve circa un quarto dell'intera
popolazione mondiale

Ristorazione

Il centro sviluppera progetti
innovativi per i servizi
ai consumatori in viaggio

Benetton: «Innovazione,
giovani e sostenibilita sono
le direttrici strategiche»

A Milano, nella sede di Autogrill,
nasce I'’F&B innovation hub, I’ac-
celeratore di start up focalizzato
sul settore della ristorazione in
viaggio e del travel retail. L’incu-
batore & parte di Avolta Next, il
programma internazionale diin-
novazione creato da Avolta, la
multinazionale - con headquarter
a Basilea, in Svizzera - nata dalla
fusione di Dufry con Autogrill.
L’F&B innovation hub & dotato
di un vero e proprio spazio fisico
situato accanto al Factory food de-
signers, I'incubatore di idee dove
nasconoisapori,iprodottieicon-
cept che Autogrill utilizza nei suoi
localiin tutto il mondo. Da un cen-
tinaio di candidature sono state
scelie cinque start up, che sono gia
al lavoro. Tra queste ¢’é¢ Ganiga,
che haideato un cestino robotico,

dotatrn Adi intallicanza artificiala
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che separa automaticamente i ri-
fiuti; ¢’¢ Plastiz, che riutilizza gli
scartiin plasticatrasformandoliin
pannelli e mattonelle per il design

diinterni; c’e Sensei, che sviluppa
tecnologie per negozi autonomi;
c’¢lapiattaforma di travel podcast
Loquis e, infine, ¢’¢ Simply, una
piattaforma avanzata per analiz-
zare gusto, odore e presentazione
visiva dei prodotti.

«L’acceleratore di Milano pren-
de spunto dall’esperienza positiva
dell’Innovation Hub di Aeroporti
di Roma» ha spiegato Alessandro
Benetton, presidente diEdizione e
presidente onorario di Avolta, di
cui Edizione ¢ il primo azionista,
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con il 21,9%. «Innovazione, giovani
e sostenibilita - ha aggiunto Be-
netton - sonole direttrici strategi-
che del nostro gruppo».
Lafusione Dufry e Autogrill ri-
sale all’anno scorso. Il risultato &
una realta presente in 73 Paesi,
con un organico di7émiladipen-
denti e 5.100 puntivenditatraae-
roporti, stazioni, porti e aree di
servizio autostradali. Puo contare
su un bacino di 2,3 miliardi di
clienti all’anno e nel 2023 ha mes-
soasegno un fatturato dii2,5 mi-
liardi di euro. «Abbiamo gia rag-
giunto ilbudget che era stato pre-
ventivato in termini di sinergie -
hadetto Benetton inriferimentoal
processo di integrazione con
Avolta - e penso di poter dire con
un buon grado dicertezzache su-
pereremo quel numero. Per un
fatto di motivazione organizzativa
preferiamo dire che questa fase si
& conclusa, ma in realta stiamo
aprendo dagli altri cantieri perché
pensiamo che cisiano dei margini
ulteriori, quindi oltre i 100 milioni
di euro che erano stati previsti».
Il progetto dell'Innovation hub
vanella direzione di una sempre
maggiore integrazione dei due
business principali di Avolta:
«Autogrill ¢ leader nel segmento

dellaristorazione in viaggio, Du-
fry nelretail - haricordato Xavier
Rossinyol, Ceo di Avolta, durante
la presentazione del nuovo hub
milanese - il merger tra queste
duerealta ci deve portare a consi-
derare questo business in un nuo-
vomodo. Il consumatore ¢lo stes-
so, che compra un regalo e com-
pra un caffé: cosi, mentre acquista
il primo, posso incentivarlo a
guardare al secondo e viceversa.
Per questo riteniamo indispensa-
bile continuare a investire in ri-
cerca e sviluppo».

L’ad di Avolta e poiintervenuto
suldowngrade - da overweightad
underweight - ricevuto ieri da Bar-
clays: «Credo chela maggior parte
delle cose dette siano fattualmente
errate - ha detto Rossinyol - per
esempio ¢ stato citato il rallenta-
mento in Cina, ma questo Paese
rappresental’1% delle nostre ven-
dite, quindi non hanessun effetto
sull’azienda. Sul market share ne-
gli Usa, poi, € vero che dei piccoli
concorrenti hanno accresciuto la
loro quota di mercato, manon vuol
dire che noi siamo scesi. Il nostro
market share negli Usa sta cre-
scendo». Il Ceo di Avolta ha dun-
que confermatol’outlook previsto
per il 2024 e per il 2025, «con una
crescitadelle vendite trailgeil7%
e un’espansione dei margini trai
20 €140 punti».

—Mi.Ca.
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