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Distribuszione moderna, VéGé punta suidrugstore e aspetta Etruria Retail

Nel 2025 I'insegna Happy Casa della 7 te di-
societa General Trade si assocera uffi- ;;ﬂ?;g?ﬁﬁff I;;?fﬁ_
cialmente al gruppo VéGé; invece per de VéGé che ha porta-
il 2026 scalda i motori Etruria Retail to Tosano dal Veneto
(al momento affiliata con Carrefour), a Nerviano, alle porte
secondo quanto risulta a ItaliaOggi. di Milano. e Migross
Due ingressi peril polodella distribu- sempre dal Nord Est
zione moderna guidatodall’a.d. Gior- fino alla centralissi-
gio Santambrogio e presieduto da ma via Meravigli. <A
Giovanni Arena con due pesi e signi- fine 2024 raggiunge-
ficati diversi. L’arrivo di Happy Casa remo un fatturato
conferma l'intenzione di VéGé di cre- complessivo di 15,28
scere nei drugstore (al momento & gia miliardi di euro. in
il 3° polo nazionale nel segmento gra- crescita del 10.9%
zie, tra le altre, alle aziende Gargiulo proiezione che tiene
& Maiello, Rossi o Centrodet). Peral- i -
tro, leinsegne specializzate sono quel- ggfgﬁg&%ﬁiﬁ;ﬁ. Giorgio Santamhmégig,
le che registrano la maggior crescita vorispettoa preceden- a.d. del gruppo VeG
negliultimi esercizi, alivello naziona- ti stime», spiega San-
le. Ma questo focus presuppone, cosi tambrogio. «Lanostra quota di merca-
come ann}mc1ato ieria Milanoin occa- to & dell’8,1%» a perimetro costante.
sione dell'evento per celebrarei primi L’obiettivo entro il 2030 resta quello
65 anni del gruppo, una riorganizza- di superare quota 20 miliardi di rica-
zione di VéGé attesa vi. «La prossima traiettoria di cresci-
per Panno prossimoin 4 ta poggia ancora una volta sulla no-
nuove business unit: stra capacita di cogliere meglio le esi-
ipermercati, supermer- genze dei differenti territori, grazie

cati, cash&carry e per
Pappunto  drugstore.
«Unastrategiadi cresci-
ta cheinveste nella spe-
cializzazione e nella
suddivisione specifica

?ﬁ.ﬁgﬁ%@rﬁ?»’ ha af Almomento riunendo 31 imprese e

: - appoggiandosi su 3.378 punti vendi-
{;ggegeéi l}lgtll).ﬁﬁ: gﬁgézaﬁ ta, VéGérilancia sul 2025 con 60 aper-
ture e 95 ristrutturazioni, secondo
Edoardo Gamboni, d.g. di VéGé
(dall’olandese Verkoop Gemeenshap,
che vuol dire «vendere insieme»). E la
centrale d’acquisti AiCube? Si prepa-
ra a nuove alleanze, dopo il divorzio
da Carrefour Italia, hanno sottolinea-

all’azione delle diverse insegne», chio-
sa Santambrogio, rinfocolando con
un po’ d’ironia 'annosa querelle tra i
sostenitori, nella distribuzione mo-
derna, dell'insegna unica e quelli del
multi-brand.

fa parte di una strate-
gia territoriale che vuo-
le rafforzare il gruppo
in Toscana e poi in pa-
rallelo in altre regioni
come Calabria e Piemonte, dove il
gruppo e meno radicato. Cosi & gia suc-
cesso per esempio in Veneto, Campa- todal gruppo.

nia e Sicilia. Non solo, da registrare MarcoA. Capisani
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