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Pam Panorama si riorganizza e torna
alle origini con la sua marca privata

1l gruppo della distribuzione moderna Pam
Panorama rivitalizza il suo marchio priva-
tostorico, la prima private label che ha lan-
ciato negli anni 90: Tesori dell’Arca. Oltre
220 prodottiin vendita oggiin esclusiva nei
punti vendita Pam, Panorama, Pam local e
Pam city, che spaziano dalle referenze fre-
sche a quelle confezionate, senza dimentica-
re le ricorrenze, specialmente in vista del
Natale tra panettoni, pandori e altri doleci.
Ma I’attivismo del polo guidato dal d.g. An-
drea Zoratti nell’altrimenti detta marca
del distributore non si ferma al mondo food,
anzi. Proseguono i test per trasformare in
insegne le mar-

che private dell’a-

rea drugstore, se-

condo quanto ri-

sulta a ItaliaOg-

gi, confermando

non solo quanto

anticipato un an-

no fa dallo stesso

Zoratti ma anche

seguendo una

strategia di mer-

cato intrapresa

pure da altri di-

stributori.

Nel mondo dei prodotti specializzati, per
esempio, Pam Panorama e gia attivo sia
con la private label Arkalia (dedicata alla
curadella persona, con ulteriore declinazio-
nebio) sia con Zoa per il mondo degli anima-
li domestici.

In particolare, secondo il Barometro dei
consumi di NielsenIQ-Niq, nel terzo trime-
stre del 2024 rispetto allo stesso periodo
dell’anno scorso, cresce del 3,8% la spesa de-
gli italiani peri beni di largo consumo e per
iprodotti tecnologici-durevoli ma, tra le ca-
tegorie che evidenziano una costante cresci-
ta, si confermano per 'appuntoi prodotti in-
dicati per l'igiene personale (+7,5%), per
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linfanzia (+4,6%) e per la cura della casa
(+3,7%).
Inoltre, il dinamismo commerciale di Pam
Panorama poggia su una nuova e recente
organizzazione di gruppo, ideata in senso
meno apicale e pill incentrata su singole
aree di specializzazione. Tra le principali ci
sono: 'area acquisti, vendite e marketing.
Agli occhi dei consumatori, comunque, la
strategia si concretizza con «il ritornodi Te-
sori dell’Arca, un ritorno alle origini con
uno sguardo attento alle mutate esigenze
dei consumatori. Con la nuova linea voglia-
morendere questi prodotti, realizzati e sele-
zionati con qualita,
accessibili a tutta la
nostra clientela», ha
dichiaratoieri a Mila-
no Gerardo Luca Si-
nesi, responsabile
marca del distributo-
re Pam Panorama, in
occasione della pre-
sentazione della li-
nea che si muove an-
chein comunicazione
insieme con la sua
ambassador, la con-

duttrice tv Filippa Lagerback. «<Abbiamo
poi ideato una serie di attivita ad hoc che
spaziano dai contenuti sui nostri canali so-
cial e sito web, sempre con Filippa Lager-
back, fino alle iniziative nei punti vendita»,
ha aggiunto Anna Righetti, responsabile
marketing e comunicazione Pam Panora-
ma.
Riprendendo il posizionamento di Pam,
acronimo di «Pitl a meno», la tradizione di
Tesori dell’Arca ha anche Pobiettivo di una
maggior fidelizzazione della clientela in un
momento storico in cui il prezzo resta anco-
ra il principale criterio per riempire il car-
rello della spesa.
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Prodotti della linea Tesori dell’Arca
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