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Industria di marca

Centromarca rilancia
I'allarme per I'impatto
su mercati e consumatori

Enrico Netti
«Non saranno una eventuale sugar
tax o plastic taxa cambiare il futuro
del nostro Paese ma ¢ evidente che
avranno un effetto negativo qualora
dovessero essere instaurate - avver-
teFFrancesco Mutti, presidente Cen-
tromarca, associazione cherappre-
senta circa 200 industrie di marca
attive nella produzione di beni del
largo consumo confezionato e gene-
rano unvalore condiviso di 87,2 mi-
liardidieuro-.Conun carrello della
spesa cherischia di essere depaupe-
rato, per quantoiconsumatorisiano
legati alla marcae cerchinola qualita
el’innovazione, non possiamo pen-
sare di penalizzarli ulteriormente
mettendo delle tasse sui consumi».
Per quantoriguardale prospetti-
ve per il nuovo anno «ad oggi c’e
una situazione di stagnazione -
prevedeil presidente -. E cambiato
lo scenario in cui ci stiamo muo-
vendo». Apreoccupare Mutti e il ri-
torno di fiamma dell’inflazione
scatenato dalla voce energia. «Dob-
biamo affrontare il tema abbando-
nandoideologie vetuste - continua
il presidente -. Quando I’energia
aumenta in modo importanteirin-
cariceliritroviamo in manieraim-
portante sul 99% del carrello della
spesa. Sifauna grande qualita, oc-
corre fareuna grande attenzione ai
costi:1a qualita non é disgiunta dai
costi, per questo l'efficienza deve
essere ricercata dal punto di vista
energetico». Una qualita dei pro-
dotti made in Italia riconosciuta
tanto in patria quanto all’estero.
L’industria di marca soffre peril
nanismo della maggioranza delle
aziende. «Su 55mila aziende ali-
mentarioltre il 0% delle esporta-
zioni & fatto dallo 0,2% delle im-

prese, circa 200, € questo mi sem-
bral’elemento conclusivo quando
parliamo di nanismo delle impre-
se. Queste 200 imprese fanno il
50% delle esportazioni. Lavorare
su dimensioni diverse ci permette-
rebbe di abbracciare in modo piu
sistemico quella che & una oppor-
tunita per le eccellenze italiane di
andare a vendere nel mondo. Ci
stiamo perdendo una opportunita
perché siamo troppo piccoli».
Invece alivello macro Francesco
Mutti auspicaunapprocciodiverso
da Bruxelles.«Noiabbiamo bisogno
diun paese che sichiami Europa, che
elimini ancora di pili i vincoli, che
possa avere un momento di difesa
comune, una capacita di risposta
agli Usa o a chi per esso immediata
eunivoca, con omogeneita di tassa-
zione».UnaEuropa diversa, in gra-
dodicambiare, di rilanciareil futuro
dell’economia. Invece questa econo-
miarischia diandare ko ancheacau-
sadel “dumping ambientale” prati-
cato da alcuni paesi. «Il cambiamen-
to climatico ¢’¢ ma non puo essere
soloI’Europa a muoversie non puo
accettare il dumping ambientale. E
una politica europea suicida - incal-
za il presidente -. Gli obblighi euro-
pei hanno impatti pesanti. Dobbia-
mo chiarirci se sono coerenti».
L’associazione ha aperti diversi
cantieri perla moderna distribuzio-
ne soprattutto per efficientarela ca-
tena del valore che collega le duere-
alta. «Siamo lavorando con tuttala
filiera per cercare risparmi di siste-
ma, standardizzare le operazioni di
logistica ed Edi (I'interscambio dei
dati ndr)per recuperare marginali-
ta». Conla Gdo si vuole anchelavo-
rare nell’area della digitalizzazione
ela condivisione perlo scambio del-
le informazioni.
enrico.netti@ilsole24ore.com
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Mutti: «Con plastic ¢ sugar tax
effetti negativi per le imprese»
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