Avyveni
Quotidiano - Dir. Resp.: Marco Girardo
Tiratura: 96226 Diffusione: 105972 Lettori: 198000 (DS0006901)

) DATA STAMPA

43°Anniversario

14-DIC-2024
dapag. 17/ fogliol

Consumi, 2024 in ripresa

Confimprese: a dicembre +2, 7% nelle vendiite. Confcommercio conferma: ultimo bimestre favorevole
Secondo Findomestic i beni durevoli (+4,2%), trainati dalla mobilita, vanno meglio del mercato

_ UANALISI

Invariato 1l settore
dei beni per la casa,
con 1l rialzo

dei piccoli
elettrodomestici che
fa da contrappeso
al calo nei mobili

In Umbria

e Valle d’Aosta

gli incrementi
maggiori di spesa
in beni durevoli

PAOLO M. ALFIERI

umenta il comparto della mobi-
Mté, soprattutto grazie alle auto
sate, resta invariato quello dei
beni per la casa, diminuiscono le spe-
se per l'elettronica diconsumo e, in ge-
nerale, per I'information technology.
La fotografia dei consumi scattata
dall’Osservatorio annuale di Findome-
stic, unitamente ai dati elaborati da
Confimprese e Confcommercio, resti-
tuiscono un quadro dei consumi da
parte degli italiani, pur in un contesto
di prudenza, migliore delle attese. I be-
nidurevoli, in particolare, crescono pitt
degli altri mercati, chiudendo i1 2024 a
quota +4,2% e raggiungendo un valore
record di 78,33 miliardi.
Il comparto mobilita, secondo Findo-
mestic, vedein particolare un’espansio-
ne del 7,6%, con il fatturato che tocche-
rai45,2 miliardisoprattutto grazie all'in-
cremento del 9,6% in valore delle auto
usate. Il settore dei beni per la casa, in-
vece, dopo la flessione del 2023, rimar-
rasostanzialmente invariato (-0,1%), at-
testandosi a 33,1 miliardi con il rialzo

del 6,5% dei piccoli elettrodomesticie il
consolidamento dell’1,6% dei grandi

elettrodomestici che fanno da contrap-
peso ai lievi cali previsti nei mobili (-
0,2%) e nellatelefonia (-0,6%) e alle per-
dite pil1 consistenti nell'elettronica di
consumo (-4,1%).

«In cinque anni, dal 2019 a oggi, il mer-
cato dei durevoli vale quasi 10 miliardi
dieuroin pit1 - sottolinea il responsabi-
ledell'Osservatorio Findomestic, Clau-
dio Bardazzi -.Ivoluminon sono anco-
ratornati ailivelli pre-Covid masi spen-
de di piie questo € dovuto in gran par-
te all'inflazione, in piccola parte al cre-
scente orientamento delle famiglie ad
acquistare beni di maggiore qualita». La
crescita degli ultimi dodici mesi, evi-
denzia Bardazzi, «beneficia della spin-
ta degli incentivi statali, pur con effetti
limitati dal clima di incertezza economi-
ca che colpisce le famiglie italiane, co-
me evidenziano le nostre rilevazioni
mensili: per oltre il 60% dilorol'inflazio-
ne resta oggi la prima preoccupazione,
il 55% non riesce a risparmiare nulla a
fine mese e oltre 4 nuclei familiari su 10
lamentano una situazione economica
molto o abbastanza problematica ». Le
regioni in cui si rilevano gli incrementi
pilt marcati della spesa in durevoli so-
noUmbria (+6,6% per 1,3 miliardi tota-
li), Valle d’Aosta (+6,4% per 200 milioni)
eAbruzzo (+6% per 1,6 miliardi). La spe-
samediaperfamiglia calcolata dall'Os-
servatorio Findomestic € di 2.955 euro,
in aumento del 3,8% rispetto al 2023.
Per quanto riguarda le previsioni di
vendita dell’'ultimo mese dell’anno, i
dati elaborati dal centro studi Confim-
prese evidenziano un trend del +2,7%
rispetto a dicembre 2023 sulla scia del
buon andamento del Black friday, che
ha messo a segno un +3,1%, contraria-
mente alle aspettative dei rivenditori
chesiaspettavano andamenti pit1 piat-
ti. Dall’ultima rilevazione di maggio
2024 del Termometro famiglie Cerved

per Confimprese ¢ in crescita la per-
centuale di famiglie che dichiara di ave-
re visto un aumento della capacita di
risparmio. Inoltre, il retail mostra segni
distabilita nel 2024 rispetto al 2023, gra-
zie soprattutto allandamento positivo
dainizio autunno legato a meteo e sta-
gionalita. Tuttavia, permane un’incer-
tezza di fondo sulle prospettive future
sia sulla situazione geopolitica sia
sull’inflazione, che continua a essere
sopralamediaperalimentari e ristora-
zione. «E interessante notare un cam-
biamento sostanziale nelle abitudini di
consumo che incidera sui fatturati di
dicembre - spiega Mario Resca, presi-
dente Confimprese -: i127% delle fami-
glie dichiara di volere aumentare laspe-
sain alimentari, mentre il 44% di spen-
dere meno in ristorazione. Si arricchi-
sce, dunque, il carrello della spesaa di-
scapito dei consumi fuori casa».

Per Confcommercio, infine, sono solo i
servizi a continuare a crescere (+1,0%
nel confronto annuo) mentre restano
fermi i beni, tra i quali sono stazionari
gli alimentari. Eppure, gia questo, se-
condo l'analisi della congiuntura, costi-
tuisce una buonanotizia, dopo una cre-
scitatendenziale in ottobre, in conside-
razione degli andamenti deludenti spe-
rimentati nel recente passato. In defini-
tiva, il quadro sembra migliore delle at-
tese: secondo l'organizzazione vi sono
i presupposti per un bimestre novem-
bre-dicembre favorevole periconsumi
e, quindi, peril Pil.
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