19-DIC-2024
dapag. 1-12/foglio1/2

il Quotidiainé
N PALTRAVOCE ?ell’halia
dirett

to da Roberto Napoletan
Quotidiano - Dir. Resp.: Massimo Razzi
Tiratura: 28902 Diffusione: 10185 L ettori: 217000 (DS0006901)

W DATA STAMPA

43°Anniversario

FESTIVITA AUTARCHICHE
NEI VIAGGI E NELLA
GASTRONOMIA QUESTO
NATALE VINCE L'TTALIA

di ANNA MARIA CAPPARELLI

uest’anno vince I'Italia. Federalberghi ha stimato

infatti che per le prossime festivita saranno 18

milioni e 300mila gli italiani che trascorreranno
Natale e Capodanno fuori casa, ma quasi 17 milioni sce-
glieranno localitd nazionali. In prima posizione la monta-
gna, a seguire citta d’arte e localitd marine. In buona posi-
zione anche gli agriturismi. Si tratta di strutture, secon-
do quanto ha rilevato Coldiretti, che hanno arricchitola
loro offerta con servizi innovativi. In questo periodo poi
sono molte le iniziative legate a Natale come i corsi di cuci-
na per imparare a preparare le specialita tipiche. Sono cir-
ca 26mila - ha ricordato Campagna Amica-Terranostra—
gli agriturismi diffusi sul territorio nazionale, mentre
crescono fenomeni dall’'enoturismo all’'olecturismo.

Le previsioni di Federalberghi
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Su 18,3 milioni di italiani quasi 17 milioni sceglieranno
localita del territorio nazionale. Ultimi giormi per i regali:
per Confesercenti la spesa media si attesterd su 225 euro

di ANNA MARIA CAPPARELLI

ghi ha stimatoinfatti che perle pros-

sime festivitd saranno 18 milioni e
300mila gliitaliani che trascorrerannoNata-
le e Capodanno fuori casa, ma quasi 17 milio-
ni sceglieranno localitd nazionali. In prima
posizione la montagna, a seguire citta d’arte
e localita marine. In buona posizione anche
gli agriturismi. Si tratta di strutture, secon-
do quanto ha rilevato Coldiretti, che hanno
arricchitola loro offerta con servizi innovati-
vi. In questo periodo poi sono molte le inizia-
tive legate a Natale come i corsi di cucina per
imparareaprepararelespecialita tipiche. So-
no circa 26mila - ha ricordato Campagna
Amica-Terranostra - gli agriturismi diffusi
sul territorio nazionale, mentre crescono fe-
nomeni dall'enoturismo all'oleoturismo.
Un’opportunita per i borghi, moltissimi in
aree rurali, che dopo il boom turistico nel pe-
riodo della pandemia stanno ora ricercando
una nuova stagione di rilancio.

E un altro fattore che gioca in favore del
“local” & rappresentato dalla particolare at-
tenzione riservata nei consumi a salute, be-
nessere e territorio. Tra i 12 fenomeni rile-

Q uest’anno vince I'Italia. Federalber-

vatidalla sedicesima edizione dell’Osserva-
torio Immagino di GS1 Italy (studio che
analizza le abitudini di consumo degli ita-
liani) spicca la crescita del carrello della
spesa dei prodotti legati all'italianita che
hanno aumentato del 2,1% il giro d’affari
trainato dai prodotti Dop. Ancora migliore
il trend per i prodotti “liberi da” che hanno
superato 8 miliardi (+3%), con un vero
exploit per quelli senza pesticidi e glifosa-
to.

Litalianitd guida dunqueciboe viaggi. A
spingere verso mete piu vicine anche le dif-
ficoltd economiche che le famiglie avverto-
no. E che comunque hanno contribuito a ri-
durre il numero dei vacanzieri. Il presiden-
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te di Federalberghi, Bernabo Bocea, ha sot-
tolineatocomeil 35%dicoloroche hannori-
nunciato a viaggiare a Natale“abbia moti-
vatola propria scelta con la mancanza di ri-
sorseeconomiche. Il frenoal movimento tu-
risticointerno-haspiegatoBocca—sembra
essere la diretta conseguenza dell'aumento
delcostodella vita. Unadifficolta che, pitnin
generale, rende tutti gli italiani pit parsi-
moniosi”. Eanchechinon éstatocostrettoa
rinunciare al viaggio ha comunque taglia-
toilbudget (41%), il 19% ha ridottola dura-
ta del viaggio eil 10% il periodo di ferie.

Per Natale e Capodanno si preannuncia
comungue un giro d’affari importante che
raggiungera 14,7 miliardi. La spesa media
per una vacanza “lunga” & stimata in 1.398
euro (1.275 per chi resta in Italia e 2.759
per chi invece andra all’estero), per il solo
Natale “I'investimento “medio pro capite &
di 537 euro, 639 euroa Capodanno. L’allog-
gio preferito per la festa di Natale, secondo
l'indagine di Federalberghi, & 1a casa di pa-
renti e amici, con quasi il 60% (anche que-
sto un segnale della propensione al rispar-
mio, ma anche del ricongiungimento ai
proprifamiliari), il 16,3% andra in albergo,
il '7,6% in casa di proprieta, il 5,9% in B&B.
Un po’ diversa la tipologia per Capodanno
che vede crescere alberghi (26,6%) e case di
proprieta (13,9%). Il 56,7% dei vacanzierisi
muovera con la propria macchina, il 29,8%
in aereo e il 5,8% in treno. Durante il perio-
do di relax natalizio si puntera soprattutto
sulle passeggiate (59,5%), ma molti hanno
dichiarato di essere attratti da eventi tradi-
zionali e folkloristici (45,3) ed enogastro-
nomici (21,7%). Per Capodanno il diverti-
mento e la principale motivazione (52,9%).
1l Codacons ha attribuito il ridimensiona-
mento delle partenze (800mila italiani in
meno) al “caro-prezzi che attanaglia il com-
parto dei viaggi”. Sulla base dei dati Istat -
secondo le elaborazioni del Codacons - nel-
I'ultimo mese i voli europei sono rincarati
dell'8,5% su base annua, i traghetti del-
1'8,8%, i treni del 3,9%, i pacchetti vacanza
hanno registrato aumenti medi del 13,49%,
gli alberghi del 6,1%”. Incrementi ritenuti
“ingiustificati” poiché non ci sono piu le
condizioni, a partire dal caro energia, che
avevano gonfiato i listini. Assoutenti, da
parte sua, ha segnalato “le anomalie” sui
prezzi dellabenzinache continuano a salire

nonostante le quotazioni in calo del petro-
lio. Il Brent si e attestato sui 73 dollarial ba-
rile (70 doliariil Wti), con quotazioni in ri-
duzione del 6,4% rispetto allo stesso perio-
do del 2023. Per l'associazione si tratta di
“fenomeni speculativi legati alle prossime
partenze degli italiani per le festivita di Na-
tale e Capodanno. E la maggiore domanda
di carburanti da parte delle famiglie nel pe-
riododelle feste influisce sui mancatiribas-
siai distributori, con danni ida centinaia di
milioni di euro per chi nei prossimi giorni
si metterd in viaggio in auto”.

In attesa delle partenze & invece gia scat-
tata I'ultima corsa ai regali, anche questi
un must. Confesercenti ha rilevato che la
meta degli italiani deve ancora completare
gli acquisti. In media - secondo il sondag-
gio di Ipsos - si faranno poco meno di nove
regali a testa, per un budget di 225 euro a
persona e una spesa complessiva di 8,1 mi-
liardi. Nonostante l'andamento brillante
del mercato del lavoro e ’avvio del recupero
deisalari Confesercenti ha perdevidenziato
un atteggiamento prudente da parte delle
famiglie. La difficilee complessa situazione
mondiale, con due guerre che incombono,
non contribuisce certo a rasserenare gli
animi. Almeno finora i consumi non sem-
brano aver preso il volo e 1a spesa & rimasta
sullo stesso livello di quella del 2023 (223
euro). Il budget si alza tra coloro che perce-
piscono la tredicesima (270 euro in media).
Un aspetto positivo segnalato dalla Confe-
sercenti & il recupero dei negozi che 6 a 4
battono il canale retail. Per il 61% degli ac-
quisti infatti i consumatori si indirizzeran-
no in un punto di vendita fisico, on line il
38% dei doni soprattutto su piattaforme
(36%).

Trairegali piu gettonati(47% dei consu-
matori) abbigliamento e accessori, seguiti
da cosmetici e profumi e poi giocattoli, libri
e tecnologia. Tengono anche i prodotti eno-
gastronomici (30%). Anche sul fronte dei
doni il sentiment dominante & 'incertezza
sia alivello economico che politico che “ten-
de a frenare la fiducia delle famiglie”. Per
Confesercenti tutto si giochera in questa
manciata di giorniche precede la festa, poi-
ché dalla settimana finale dipende general-
mente l'esito delle vendite. Gli acquisti delle
ultime ore infatti contribuiscono infatti per
il 50% a quelli totali.
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