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Esposizioni
Fiere,visitatori in aumento
del 6,1% nel 2024 —p.29

Fiere: visitatori in aumento
del 6,1% nel 2024, 1a sfida
e crescere all’estero

Il presidente Danese:
«Alleanza fra pubblico
e privato per portare
le manifestazioni

nei mercati chiave»

Made in Italy

Dai preconsuntivi Aefi
emerge il dato di 18 milioni
di operatori giunti in Italia

Oltre 3 milioni gli arrivi
da oltreconfine e superficie
espositivaaumentatadel 7%

Giovanna Mancini

Il sistema fieristico italianoha defi-
nitivamente archiviato 1'impatto
della pandemia: se il 2023 era stato
I'annoincuivisitatoriericavierano
tornatia correre — superando in al-
cuni casi i numeri record del 2019 —
il 2024 ha riportato anche il ritorno
dellaredditivita, come hanno dimo-
stratoi contidei priminove mesidel-
le principali societa fieristiche, spes-
soaldisopraanchedelle aspettative.

Tl bilancio diun anno molto posi-
tivo per il settore viene confermato
anche dall'indagine pre-consuntiva
realizzata da Aefi (Associazione
esposizionie fiere italiane), secondo
cui le 831 manifestazioni ospitate
quest’annonei quartieri fieristiciita-
liani hannoattirato quasi18 milioni
di visitatori (il 6,1% in piti rispettoal
2023), di cui 1,3 milioni dall’estero
(+4,2%),conuna crescita dioperatori
perlo pili professionali.

Einoltre di10,4 milioni (+7% sul-

I'anno scorso) la superficie totale

vendutaaquasi 140 milaespositori,
dicui23milaesteri. «Questi numeri
ribadiscono il valore strategico per
I'export di prodotti italiani ed evi-
denzianochele fiere sonoin grado di
generarevalore suiterritori, quanti-
ficabilein 22,5 miliardidi eurol’an-
no, perun valore aggiuntostimatoin
10,6 miliardidieuroparialloo,7% del
Pil -hadettoil presidente Aefi, Mau-
rizio Danese». Per quantoriguarda
il calendario 2025, I'ultimo aggior-
namento prevede 261 rassegne in-
ternazionali e 205 nazionali, mentre
lefierelocali e regionali saranno 400.
L’aumentodioperatori dall’este-
roeé particolarmente importante, se
si considera che, secondo le stime
Aefi, i150% circa delle esportazionidi
prodottimade inItaly venga genera-
to attraverso contatti presi durante
le manifestazioni espositive.
Promotrici dunque diinternazio-
nalizzazione, le fiere italiane sono,
tuttavia, ancora troppo poco inter-
nazionalizzate rispetto ai competi-
tori francesi e tedeschi: basti pensare
cheiquattro principali gruppinazio-
nali (Milano, Bologna, Rimini-Vi-
cenzaeVerona)realizzanoinsieme
appenal’8% dei propriricavidaatti-
vita all’estero, contro il 26-30% dei
principali player di Franciae Germa-
nia.L’internazionalizzazione € dun-
quelasfida principale che il settore
si prepara ad affrontare nel 2025,
forte deinumerirealizzatinell’anno
chestaper chiudersiedegliinvesti-
menti fatti negli ultimianni perau-
mentarelapropria presenzaall’este-
ro, dotandosi di strutture dedicate,
stringendo partnership con opera-
tori internazionali, avviando joint
venture, aprendo uffici e piattafor-

me nei mercati chiave.

Lo scorsoanno Aefiavevalancia-
tol'idea diuna piattaforma comune
atuttiiquartieri eorganizzatori fie-
ristici, in collaborazione conleistitu-
zioni, per dare vitaasinergieecolla-
borazioni in grado di portare al-
I'esterole manifestazioniitaliane di
maggior successo o realizzarne di
nuove su settoristrategici. Oggil'as-
sociazionerilanciaquesta proposta,
aggiungendoanchelapossibilita di
formule “light” in base alle quali
esportarei“campioninazionali” con
ilsostegnodel sistemaPaese, ovvero
ilgoverno, Ice, Sacee Simest, il corpo
diplomatico e il sistema camerale.

«Per essere ancora pili efficaci —
spiega Danese — serve ora attivare
unapartnership pubblico-privatain
grado di mettere a terra una piatta-
formacomune, per presentarele no-
stre manifestazioni all’estero. Una
esigenza non pili derogabile e in li-
nea con quanto i competitor esteri
stanno gidattuando. Sarebbe un’oc-
casione mancatase ilmade inItaly,
secondobrand almondo per qualita
percepita, non potesse contare suun
vettore dibandieraperl'internazio-
nalizzazione con eventi proprietari
nelle aree strategiche del mondo».
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