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ui consumi natalizi
regna la prudenza:
tredicesime bruciate
dalle spese fisse

L'ANALISI

Tutte le stime
indicano che

gli acquisti

sono frenati
dall’incertezza
sul lavoro e dalla
scarso clima

di fiducia

Oltre meta degli
italiani non potra
spendere piu
dell’anno scorso

Tra 1 pochi settori che
resistono c’¢ quello della
ristorazione, che vede

un incremento del 5,8

per cento per 1 ricavi legati
ai pranzi di Natale

Bene anche

le terme, con incassi

in crescita di oltre cento
milioni di euro

Secondo Federconsumatori,

solo i1 9,7% della mensilita
aggiuntiva rimarra
nelle tasche delle famiglie

per cenoni ed eventuali viaggi,

perché gran parte delle

entrate verra destinato a costi

non rimandabili come
I’assicurazione auto

CINZIA ARENA
Milano

P rudenti e preoccupati, decisi a

contenere le spese in vista del-

le festivita. Per gli italiani sara
un Natale all'insegna della sobrieta.
A dirlo le stime che negli ultimi gior-
ni si moltiplicano con l'obiettivo di
misurare i consumi in maniera pre-
ventiva, sperando in un'inversione di
tendenza dopo un 2024 particolar-
mente “piatto”. Secondo Confeser-
centi i consumi natalizi valgono 23
miliardi di euro tra spese delle fami-
glie e dei turisti stranieri, e si concen-
trano negli ultimi dieci giorni dell’an-
no. Una corsa che quest’anno pero
appare pilt misurata del solito.
Il clima di incertezza legato alle
preoccupazioni per la situazione
economica del Paese condiziona i
comportamenti di spesa. A dicem-
brel'indicatore Istat sulla fiducia dei
consumatori registra una flessione
per il terzo mese consecutivo pas-
sando dal 96,6 al 96,3 mentre ¢ in lie-
ve risalita quello composito relativo
alleimprese. Non ¢ solo il Pil rasoter-
raapreoccupare, quanto il timore di
crisi aziendali e di perdita di posti di
lavoro. Gli italiani considerano ap-
pesa al filo la tenuta del loro bilan-
cio familiare e la loro possibilita di
risparmiare.
Quattro famiglie su dieci, secondo
I’Osservatorio Findomestic, hanno
una situazione economica proble-
matica, una su dieci vive in condizio-
ni particolarmente difficili. Un con-
testo diinsicurezza ed ansia che siri-
flette, e non potrebbe essere altri-
menti, sugli acquisti di Natale.
«Iconsuminon sisbloccanoeil con-
sumatore resta prudente orientato al
risparmio e al rinvio degli acquisti pitt
importanti. La stabilizzazione dell'in-

flazione ad oggi non ha prodottol'ef-
fetto sperato sullo stato d’animo del-
le famiglie che restano preoccupate
per il caro prezzi», sottolinea Clau-
dio Bardazzi, responsabile dell’Os-
servatorio Findomestic. Secondo una
rivelazione Swg per Centromarca, in
una fase di debolezza del potere d'ac-
quisto il 54 per cento degli italiani
spendera tra regali e acquisti la stes-
sa cifra dell'anno scorso, il 35 per cen-
to meno e un misero 11 per cento
qualcosain pitt. Meno regali, con una
spesamedia di 250 euro per comples-
sivi 11 miliardi di euro, all'insegna
della morigeratezza. Si punta su arti-
coli utili, soprattutto abbigliamento
scelto dal 46 per cento dei consuma-
tori, mentre sono in caduta libera i
regali tecnologici che rappresentano
appenail 20 per cento, a vantaggio di
alternative pili economiche come li-
bri e prodotti enograstronomici.

La spinta delle tredicesime, quasi
50,9 miliardi di euro incassati da la-
voratori e pensionati in questi giorni,
sembra essere quasi impercettibile.
Secondole associazioni di consuma-
tori, che parlano diuna “gelata di Na-
tale” e di “consumi in bianco’, le tre-
dicesime vengono assorbite dalle
spese fisse: rate del mutuo o di altro
genere di prestiti, tasse e bollette. Fe-
derconsumatori ha ipotizzato che so-
lo una piccola parte, il 9,7 per cento,
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rimanenelle tasche delle famiglieper  la crescita del Pil abbia raggiunto lo
pranzi, cenoni ed eventuali viaggi 0,4 per cento, 'ottimismo delle fami- nua“to Valgono

mentre il 65 per cento della tredice-
sima & appunto destinato a spese in-
comprimibili. Tra queste, oltre a
quelle per la casa, spiccano 'assicu-
razione auto che cresce del 16 per
cento rispetto all'anno scorso e an-
che le visite mediche private viste le
lunghe liste d’attese nel pubblico al-
le quali sara destinato il 3 per cento
della tredicesima. «Le misure inseri-
te dal governo nella legge dibilancio
non hanno pienamente convinto le
famiglie, che evidenziano un gene-
rale pessimismo sul futuro della no-
stra economia. Cio che manca in
questo momento - sottolinea il Co-
dacons - ¢ un impegno reale sul fron-
te dei prezzi, che dopo due anni di
inflazione alle stelle continuano asa-
lire in settori chiave come gli alimen-
tari». In particolare preoccupa la
scarsa propensione all'acquisto di be-
ni durevoli.

Di un pessimismo generalizzato in
Europa, ma inferiore a quello dell’an-
no scorso, parla un report di McKin-
sey chemette a confronto I'Italia con
altri quattro Paesi: Francia, Germa-
nia, Spagna e Regno Unito. Nono-
stante il tasso di disoccupazione nel
terzo trimestre sia ai minimi storici
(6,3 per cento), 'inflazione sia risali-
ta solo leggermente al 2 per cento e

glie & andato verso il basso. 1i senti-
mento e il comportamento dei con-
sumatori perd non sempre sono alli-
neati. A fronte di un 7 per cento di ita-
liani in piti che si dichiara pessimista
in questa fine d’anno, le previsioni di
spesa sono secondo McKinsey al ri-
alzo, soprattutto tra Millennial e Ge-
nerazione Z.

Se i consumi si preannunciano fiac-
chi, ci sono alcuni settori particolar-
mente vivaci, a partire dalla ristora-
zione. Secondo le stime di Fipe-
Confcommercio saranno 5,4 milio-
ni gliitaliani che faranno il pranzo di
Natale in uno degli oltre 90mila lo-
cali aperti per l'occasione (68,6 per
cento del totale, in crescita rispetto
al 66,2% del 2023). Un incremento
del 2 per cento rispetto al 2023 con
unaspesa complessiva che raggiun-
gera i 420 milioni di euro, in crescita
del 5,8 per cento rispetto all'anno
scorso e una spesa media di 78 euro
a persona. Sara una fine d’anno da
record anche per le terme italiane,
che si confermano tra le mete piu
ambite. Il settore prevede una spesa
complessiva stimata di oltre 100 mi-
lioni di euro, con una forte crescita
rispetto allo scorso anno nelle 320
strutture termali presenti su tutto il

territorio nazionale.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

gli acquisti
di famiglie
e turisti a Natale

23 miliardi

Il valore economico
dei consumi natalizi
tra spese delle

famiglie e dei turisti

96,3 punt

Lindice di fiducia dei
consumatori in calo a
dicembre per il terzo

mese consecutivo

119%

Quota di italiani che
pensano di spendere
piu del 2023 a Natale
(dati Centromarca)

CENTRO STUDI CONFCOOPERATIVE

Effetto inflazione sul cenone: spesa da 500 milioni in piu del Natale pre Covid

Per il cenone di Natale gli italiani spenderanno 3,2 mi-
liardi di euro, 300 milioni in piu dello scorso anno e
500 milioni piu del Natale pre Covid. Lo rivela un'in-
dagine del Centro studi Confcooperative rispetto al-
la propensione alla spesa e ai consumi degli italiani
in occasione del Natale. L'impennata nella spesa &
determinata, pero, non dai maggiori consumi, ma da-
gli aumenti generalizzati dei prezzi, delle tredicesi-
me e degli occupati nell'anno, il 2024, che sararicor-
dato come quello boom storico dell'occupazione.
Salgono le tredicesime, dai 49 miliardi dello scorso
anno ai 51,3 miliardi di quest'anno grazie al miglior
andamento dell'occupazione, al minor impatto della
CIG, ma le retribuzioni e la capacita di spesa vengo-

no erose dall’inflazione. Il trend dice che primeggia-
no le spese personali e dominano egoismo, pruden-
za e oculatezza. La nota stonata é I'ltalia del malcon-
tento, perché continua ad allargarsi la forbice tra chi
puo spendere, mentre affiorano le difficolta del ceto
medio e di chi scivola in poverta. Abbiamo 1 italiano
su 3 che andra in vacanza, ma 'esercito dei poveri
assoluti e relativi & di circa 10 milioni di persone. Per
Confcoperative si acuiscono le differenze: I'ltalia del
malcontento & segnata dalla polarizzazione delle po-
sizioni tra chi ce la fa e chi ha problemi sui fondamen-
tali di spesa. ll cenone di Natale vede in media 8 com-
ponenti che, nella maggior parte dei casi, esalteran-
no le eccellenze dell'agroalimentare Made in Italy.
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