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Alibaba e E-Mart, un colosso asiatico
per sfidare Amazon sull'e-commerce

Alleanza con i sudcoreani da quattro miliardi per guadagnare spazio nell’'Unione

di LAURA DELLA PASQUA

B Un colosso asiatico dell’e-
commerce in grado di dare del
filo da torcere ad Amazon. La
mega piattaforma cinese del
commercioonline, Alibaba, ha
raggiunte un accordo con il
numere uno sudcoreanc del
retail E-Mart per fondere le ri-
spettive attivitd che operano
nella quarta economia asiati-
ca. Una joint venture da 4 mi-
liardi di dollari che potrebbe
essere annunciata nei prossi-
mi giorni ma che lascera auto-
nomia di gestione alle due
piattaforme.

L'operazione arriva a ridos-
s0 del cambio della guardia a
Washington con la vittoria di
Trump con il quale il gigante
cinesedevefareiconti. Nelsuo
primo mandato il presidente
degli Stati Uniti aveva inserito
inunasecrtadilistanera, diver-
seaziendedel Sol Levante arri-
vando a firmare un ordine ese-
cutivochemettevaalbandoot-
to app cinesi tra cui Alipay, la
piattaforma di pagamento
onlinelanciatain Cina proprio
daAlibaba. Cosaaecadra conil
nuovo Trump é tutto da sco-
prire. Nel frattempo i cinesi
hanno chiusola causa colletti-
va intentata da aleuni investi-
tori americani che li avevano
accusatidi pratiche monopoli-
stiche. Alibaba, pur negando
di aver commesso un illecito,
ha preferito pagare 433,5 mi-
lioni di dollari per risolvere la
questione spiegando di voler

ovitare i encti o le intarruzioni
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dovute a un’ulteriore causa.

Lajoint venture conicorea-
ni fa parte della strategia diun
rafforzamento su un mercato
diventato altamente competi-
tivo. Circa un mese fa la multi-
nazionale cinese ha riunito in
un'unica unitd aziendalei suoi

ruppi, Taobao, Tmall, Aliba-

a International Digital Com-
merce Groupacuifacapo Alie-
xpress (la piattaforma euro-
pea). Alibaba é un conglome-
rato di siti per servizi di ogni
tipo. Oltre allavendita dei pro-
dotti ai consumatori einesi,
con la presenza di circa 300
store italiani, vi sono servizi
collaterali come Alipay, app di
pagamenti smart leader a li-
vello mondiale, Alibaba Cloud
(AliCloud), il pit1 grande forni-
tore cinese di servizi eloud per
le aziende, come Amazon Web
Services e Cainiao, piattafor-
ma per la logistica. Questo fa
capire di che colosso stiamo
parlando. L’ad di Alibaba, Ed-
die Wu, inun discorsoriporta-
to da Reuters, ha descritto
quale & la sfida in corso: «L'e-
commerce in Cina e in tutto il
mondo sta entrando in una
nuova era, € le capacita della
catena di approvvigionamen-
to globale, di esecuzione e di
servizi rapidi ai consumatori
determineranno il futuro sce-
nario. Le piattaforme di e-
commercediAlibabasonosta-
te messe sotto pressione siain
Cina che all’estere da nuovi
player aggressivi, come la ci-
nese Pinduoduo, il sito inter-
nazionale Temu, Douyin e Ti-
kTok di ByteDance, che guada-
gnano quote di mercato ven-

dendo beni a basso costi».
Alibaba si avvantaggia delle
misure di stimolo all’econo-
miaavviate da settembre scor-
so dal governo di Pechino con
il chiaro obiettivo di raggiun-
gere una crescita del 5% que-
st’anno. Tant’'é che i Singles
Day, il pit grande evento di
shoppingin Cina, hanno supe-

ratn ln acgnattative dogli anali-
a1t aspoiiailvle QORI alla:l

sti. Alibaba non ha reso noti i
dati di vendita dell’evento, du-
rato quasi un mese, ma ha di-
chiarato che sono cresciute in
modo robusto e che ¢’é stato
un numero record di acqui-
renti.

Abbiamo davantinon soloil
maggicor marketplace per il
mobileeonline e-commerceal
mondo. 11 colosso della teeno-
logia cinese ha svelato di re-
cente il suo robot per le conse-
gne a domicilio. Sviluppato
dalla Alibaba Damo Academy,
I'iniziativa di ricerca globale
del gruppo Alibaba, il robot
puo portare 50 pacchi per vol-

taecoprire 100 chilometri con
una solaricarica.

La nuova strategia, batten-
do Amazon, é di puntare sul-
I'Europa, soprattutto sui mer-

cati di Spagna e Italia, con l'o-
biettivo di attrarre un maggior
numerodimarchilocaliinmo-
do da modificare 'immagine
ormai diffusa di piattaforma
di scli prodotti cinesi, Migliaia
dipiccoleimprese sonogid en-
trate, su AliExpress, grazie a
commissioni dimezzate. Il gi-
gante cinese & un avversario
piti che temibile.

® RIPRODLIZIONE RISERVATA

> AMBENTEE POVERTA
llﬁfe'tﬁlm‘dlmm

Alibaba ¢ E-Mart, un colosso asiatico
...-..—.-.—..-

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30524 - L.1744 - T.1674



27-DIC-2024
dapag. 14/ foglio2/2

LaVerita

Quotidiano - Dir. Resp.: Maurizio Belpietro
Tiratura: 53648 Diffusione: 25617 Lettori: N.D. (DS0006901)

lJ DATA STAMPA

43°Anniversario

DS6901 DS6901

MANAGER Lamministratore delegao diAlibaba Eddie Wu  [Getty]
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