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Largo consumo, i senior spendono di piu

Gli over 55 trainano la spesa di largo consumo.
Almenoin Italia.
Secondo la ricerca «Gli shopper 55+ e la spe-
sa Fmcg», condotta sul con-
sumer panel della societa
YouGov, specializzata nelle
indagini rivolte ai consuma-
tori, il 51% delle famiglie ha
un responsabile acquisti di
oltre 55 anni, «con un impat-
to decisivo sia dal punto di vi-
sta economico (4.700 euro &
la spesa media per acquiren-
te, rispetto ai 3.900 euro del-
le fasce piti giovani, che por-
ta al 54% lincidenza sulla
spesa totale) sia sociale: oltre 4 su 10 infatti
supportano le famiglie non conviventi dei figli
adulti, acquistando prodotti Fmeg (Fast Mo-
ving Consumer Goods) per i nipoti (42%) o per i
Non solo: i consumatori over 55 prediligono
la qualita al prezzo (52% vs 41%) e sono pilt
orientati all’acquisto di prodotti italiani (se
puo, compra prodotti italiani '81% a fronte del
70% dei piu giovani) e di provenienza locale
(73%vs 64%).

Inbase alle attitudini, agli
stili divita e ai comportamen-
tidi acquisto, sono state indi-
viduate cinque categorie: «I
nuovi 40» (11% delle fami-
glie), «Risparmio e cautela»
(26%), «Mi prendo cura di
me» (23%), «Nonni spesa e cu-
cina» (18%) e «Vita da nonni»
(22%). Tra le analogie comu-
ni, Patteggiamento nei con-
fronti della spesa, giudicata

divertente o non noiosa dalla maggioranza dei
rispondenti, una diffusa attenzione ai prezzi e
alle offerte e una inclinazione alla pianificazio-
ne che prevale rispetto all’acquisto d'impulso:
8 su 10 si informano utilizzando soprattutto il
volantino (consultato dal 45%).
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