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Marca: e record di visitatori
«Noi, la risposta all'inflazione»

Oltre 23mila presenze alla fiera della distribuzione a marchio. «Trecento buyers internazionali»
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Lusetti, presidente Conad:
«Nel 2024 registrato

un fatturato di 6,3 miliardi
e puntiamo a replicare
anche quest’anno»

di Alice Pavarotti
BOLOGNA

La ventunesima edizione di Marca by
BolognaFiere, I'unica fiera italiana del-
la distribuzione a marchio, ha registra-
to numeri piu elevati di sempre, anche
in termini di visitatori presenti. Se-
guendo il trend di crescita gia confer-
mato prima dell’inizio - 1.300 esposi-
tori (+23% rispetto al 2024), distribuiti
su 35.000 mqg di area espositiva
(+26%) in 9 padiglioni (+2), insieme a
24 insegne della grande distribuzione
organizzata - anche il numero di visita-
tori € aumentato del 14% rispetto al
2024, raggiungendo le oltre 23.000
presenze. | dati si pongono in continui-
ta con la crescita dei prodotti a mar-
chio che, sottolinea il presidente di
Adm e Conad Mauro Lusetti, «sono gli

strumenti attraverso cui la distribuzio-
ne contrasta I'aumento dei prezzi in-
flattivi». Nel 2024 sono cresciuti piu a
quantita che a valore, dunque una par-
te importante della crescita inflattiva
€ stata assorbita e riversata sui prezzi
di vendita, per favorire i consumatori.
«Nel 2024 abbiamo registrato 6,3 mi-
liardi di fatturato - spiega Lusetti in
qualita di presidente Conad -, +4,7% a
valore rispetto al 2023, con un anda-
mento doppio rispetto alla crescita
del mercato nazionale sullo stesso
segmento di prodotti. Siamo quindi
particolarmente soddisfatti dei risulta-
ti dell’anno, che immaginiamo di repli-
care anche nel 2025: questo ¢ il frutto
di un lavoro costante di ricerca, sele-
zione e investimenti in innovazione».

Quest’'edizione di Marca ha evidenzia-
to una prospettiva sempre piu interna-
zionale. «Trecento buyers internazio-
nali hanno partecipato alla giornata di
martedi, interamente dedicata ad in-
contri B2B tra aziende espositrici e ac-
quirenti stranieri. Qltre a cid, ne sono
stati registrati altri 770 nel corso della
due giorni, per un totale di oltre mille
buyers internazionali presenti in Fie-
ra» dichiara Antonella Maietta, Exhibi-

Sopra, gli interni di Marca a BolognaFiere. Sotto, il presidente di Adm e Conad Mauro Lusetti

tion Manager di BolognaFiere. Pur ri-
manendo una fiera prevalentemente
dedicata al cibo, quest’anno a Marca
ha ampliato anche lo spazio del non
food. Al suo interno si pone I'Osserva-
torio Non Food di GS1 Italy, il pit com-
pleto studio annuale sull’'universo del
non food in ltalia, che descrive I'anda-
mento di 13 comparti merceologici
non alimentari (abbigliamento, elettro-
nica, arredamento, bricolage, giocat-
toli e molti altri). Una loro ricerca, con-
dotta da Metrica Ricerche, ha indaga-
to il processo di acquisto di quattro ge-
nerazioni di consumatori - baby boo-
mer (nati tra il 1946 e i1 1964) , genera-
zione X (tra il 1964 e il 1980), Millennial
(nati tra il 1981 e il 1996) e Gen Z (nati
dopo il 1997) - su otto categorie di pro-
dotti, evidenziando le maggiori diffe-
renze comportamentali nelle fasi di
consumo, anche in termini di sosteni-
bilita. «Se la Gen Z preferisce noleggia-
re o condividere prodotti del mondo
dell’elettronica e del bricolage, le ge-
nerazioni pil mature acquistano arti-
coli di qualita pilu elevata, che hanno
una durata di vita media piu ampia»
conclude Samanta Correale, Non
food Business Intelligence Senior Ma-
nager GS1 Italy.
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