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L'EVENTO DE IL TEMPO

Alibaba pronta a spingere
le Pmi italiane in Cina

Buzzelli a pagina 15

BUSINESS E DIGITALE
Le politiche del colosso cinese dell’e—commerce al centro del convegno de Il Tempo tenuto a Palazzo Wedekind

Pmi piu forti e tutelate

Alibaba punta all'ingresso delle aziende italiane in Cina proteggendo la proprieta intellettuale

Ronzulli

«Proteggere le nostre eccellenze ¢
vitale: non e solo questione legale
ma di identita e riconoscimento»

T vicepresidente Bassiur

«Stamo a Roma per rafforzare la
collaborazione con gli stakeholder
del settore pubblico e privato»

Bergamotto

«Leistituzioni devono

operare suun doppio livello

La promozione e la protezione»

ALESSIO BUZZELLI

e Favorire la crescita delle pic-
cole e medie imprese italiane at-
traverso I'e-commerce e, al con-
tempo, tutelare la proprieta intel-
lettuale dei prodotti Made in Italy
dai rischi presenti nell’ecosiste-
ma del commercio on-line, valo-
rizzandone cosi il ruolo decisivo
nello sviluppo del tessuto econo-
mico. Questo il tema centrale del
grande convegno tenutosi ieri
nel cuore di Roma, a Palazzo We-
dekind, organizzato da Alibaba
in collaborazione con Il Tempo,
dal titolo «Proprieta intellettuale
e innovazione: strategie per pro-
teggere e potenziare il business
delle Pmi», a cui hanno partecipa-
to, tra gli altri, Matthew Bassiur,
vicepresidente di Alibaba e Head
of Global IP Enforcement, Licia
Ronzulli, Vice Presidente del Se-
nato, Fausta Bergamotto, Sottose-
gretario di Stato al Ministero del-
le Imprese e del Made in Italy,

Massimiliano Capitanio, Com-
missario Agcom, Roberto Liscia,
Presidente Netcomm, Claudio
Bergonzi, Director Global IP En-
forcement Alibaba e Luca De Car-
lo, presidente della 9° Commis-
sione del Senato e Valentina Grip-
po, vicepresidente Commissione
Cultura della Camera dei Deputa-
ti.

Attraversol'incontro diieri, Aliba-
ba, azienda leader mondiale nel
commercio online e porta
d’accesso al mercato cinese per
le Pmi europee, ha cosl voluto
ribadire il proprio impegno nel
supportare lo sviluppo delle im-
prese e, allo stesso tempo, nel
promuovere un serio e articolato
dibattito sul ruolo centrale della
proprieta intellettuale come as-
setstrategico da proteggere e tute-
lare, specie nel caso dei prodotti
Made in Italy, storicamente tra i
pitt vulnerabili alla contraffazio-
ne.

«Laprotezione della ProprietaIn-

tellettuale & di primaria importan-
zaper Alibaba - ha affermato Bas-
siur - e siamo qui a Roma per
rafforzarela nostra costante colla-
borazione con gli stakeholder del
settore pubblico e privato. Le
Pmi sono fondamentali perla for-
za dell’economia italiana: Aliba-
ba lo sa e crede fortemente nel
sostegno alle Pmi. Per questo, ab-
biamo dedicato risorse importan-
ti e implementato programmi
strategici, tagliati su misura perle
pit piccole imprese e tra i pilt
avanzati del settore per garantire
che laloro proprieta intellettuale
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sia protetta sulle nostre piattafor-
me». Piattaforme attraverso le
quali, per citare qualche nume-
ro, le imprese italiane nel solo
2022 hanno esportato in Cina
prodotti pari a un valore di 5,42

miliardi di euro. Un dato, questo,
cherendebenel’ideadell'impor-
tanza strategica ricoperta dallo
sviluppo dell'’e-commerce, co-
me ribadito anche da Licia Ron-
zulli: «Quello della protezione
della proprieta intellettuale dei
nostri prodotti & un tema strategi-
co cheriguarda il futuro di tuttoil
Paese - ha spiegato la vicepresi-
dente del Senato-. Proteggere le
nostre eccellenze e vitale: non &
solouna questionelegale, ma an-
che diidentita e diriconoscimen-
toeilnostro Governostalavoran-
do proprio in questa direzione,
creando gli strumenti necessari
per la tutela della nostra creativi-
ta e favorendo sinergie pubbli-
co-privaton.

Sulla necessita di implementare
la collaborazione tra istituzioni e
tessuto produttivo si e soffermata
anche Fausta Bergamotto, sotto-

segretario di Stato al Ministero
delle Imprese e del Made in Italy:
«Promuovere sinergie pubbli-
co-privato &, in questo ambito,
assolutamente cruciale. Per que-
sto le istituzioni, oggi, devono
operare su un doppio livello,
quello della promozione e quello
della protezione: da una parte
promuovere la crescita delle im-
prese sui mercati globali
dall’altra, proteggerne il lavoro,
generando ecosistemidi collabo-
razione, in primis con le grandi
piattaforme di e-commerce». E
proprio perché, comessottolinea-
to poco dopo dal Presidente Net-
comm Roberto Liscia, le piccole
e medie imprese «costituiscono
il cuore pulsante del tessuto eco-
nomico italiano», oggi & per loro
di vitale importanza riuscire a
«raccontarsi in modo efficace sui
mercati globali», affiancando alla
«valorizzazione delle proprie ra-
dici» un efficace storytelling dota-
to diuna «visone globale e digita-
le» e, insieme, «modernizzando i
propriprocessi» al fine di costrui-
re «modello di business sostenibi-
le e di lunga durata». Per Andrea

Di Carlo (Deputy executive direc-
tor Euipo: «La protezione della
proprieta intellettuale & cruciale
perlinnovazione ela competitivi-
ta delle Pmi italiane ed europee.
Collaboriamo con piattaforme
come Alibaba per sensibilizzare
le imprese sull importanza di tu-
telare i propri asset ed aiutarle ad
affrontare le violazioni dei diritti
IP. 11 nostro obiettivo & creare un
ecosistema europeo di tutela del-

la proprieta intellettuale che sia
accessibile ed efficace e che sup-
portileimprese sui mercatilocali
e internazionali».

«A volte noi italiani sottostimia-
mo i nostri straordinari talenti e
la nostra capacita di diversificare
- ha concluso il Senatore Luca
De Carlo. La diversita ¢ il nostro
vero valore aggiunto e la nostra
legge sul Made in Italy punta pro-
prio avalorizzare questo aspetto,
tutelando innanzitutto Ia proprie-
taintellettuale e industriale delle
nostre aziende e valorizzando i
marchi storici come le start-up
pitt innovative».
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Tavoli

In alto da sinistra a destra
Alessio Gallicola, Rodri%o
Cipriani Foresio, Paola
(astellacci, Roberto Liscia
e Giovanni Zazzerini.
Seconda foto:da sinistra
Jose Antonio Moreno,
Deborah Robinson,
Alessandro Farris,
Laurence Morel-Chevillet,
On.Valentina Grippo e
Simona Marzetti

Foto Pasquale Carbone/
Conterbo Press

Partecipanti

Foto in alto da sinisira Fausta Bergamotio (sottosegrefario
Mimit), Matthew Bassiur (vicepresidente Alibaba) e Licia
Ronzulli (vicepresidente Senato)

In basso a sinistra Andrea Di Carlo (Evipo) e Mario Peserico
(Indicam) Sopra Luca De Carlo, presidente nona
commissione del Senato
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