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Dati Circana. Barila tratta al ribasso conla gdo. Ferro (La Molisana): il trend continuera

Prezzi giu, ma la pasta arranca
Calo nei listini (- 5,3% ) e calano pure le vendite (- 5,1%)

DI EMANUELE SCARCI
it prezzi, malarispo-
sta dei consumatori &
debole. Nel 2024 i
prezzi medi della pa-
sta seccanella Gdo sonoscivola-
ti del 5,3%, ma la domanda &
cresciuta solo dello 0,2%. Le
vendite complessive dell’anno,
secondo Circana, ammontano
a 1,07 mld di euro, -5,1%, e il
prezzo medio di un kg di pasta
1,81 euro. «E’ stato un anno
piatto», ammette Giuseppe
Ferro, ad di La Molisana,
«ma la pasta rimane un impor-
tante bene rifugio, specie nei
momenti di difficoltd economi-
cadelle famiglie. Tuttaviai con-
sumatori cercano gratificazio-
ne in un prodotto premium, di
qualita e con prezzi medi in di-
scesa. Credo che anche nel
20251l trend non cambiera: cre-
scita a volume contenutamaul-
teriore sviluppo della fascia pre-
mium, a discapito del main-
stream». Il trend discendente
dei prezzi (caso raro nel mondo
del food, almeno di questa enti-
ta) & stato propiziato dal tonfo
delle quotazioni del grano duro
nazionale che da quasi un anno
galleggiano intorno a 320 eu-
ro/tonn, ma nel 2023 avevano
toccato un picco di 470 euro.
Inoltre un anno fa il leader di
mercato Barilla decise di ta-
gliareiprezzi di pasta, merendi-
nee biscotti dal 7 al 13% per tut-
to il 2024. Con un effetto domi-
no sugli altri player. E oggi, se-
condo insistenti voci di merca-
to, I'azienda guidata dal ceo
Gianluca Di Tondo avrebbe
in corso trattative con la gdo
per confermare la strategia di
riposizionamento verso il basso
del prezzo della blue box che
presidia la fascia media di mer-
cato. Da Parma perd dichiara-
no che «sono stati aggiornatiili-
stini di quei prodotti da forno
contenenti cacao, le cui quota-
zioni sono schizzate al massimo
storico, ma sulla pasta, al mo-
mento, non ci sono novita». Pro-
babilmente arriveranno: 'anno

scorso la strategia di riposizio-
namento complessivo nella pa-
staha fruttatocirca 1,5% dei vo-
lumi e portare la quota di mer-
cato al 20 R0, Parma ha inalira
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rivisto la strategia della linea
superpremium Al Bronzo, lan-
ciata da Di Tondo quando rico-
privala direzione marketing: il
formato, dopo un avvionon bril-
lante, & stato portato da 400 gr
a 500 gr eil prezzo ridotto da ol-
tre 3 euro/kg a 2,58 (anche su
Amazon). Un gioco d’equilibri-
smo perché Barilla controlla
Voiello nella fascia premium,
In generale, nel 2024 la fascia
premium ha continuato a gua-
dagnare quote di mercato (con
in testa Rummo, La Molisana e
De Cecco), mentre ha perso ap-
pealla low cost (Divella, Poiatti
e private label). Barilla ha ta-
gliato il prezzo medio del 9%
(sotto quota 1,80 euro/kg), piu
di private label e Divella (fra
-6% e -7%) e di De Cecco, La
Molisana, Garofalo e Voiello
(fra -4% e -5%), Rummeo (-3%).
Nella guerra della pasta fra
brand, Parma mantiene la te-
sta della classifica con una quo-
ta di mercato a volume del
20,5%, seguita da private label
(15%), Divella (11%), De Cecco
(10,5%), La Molisana (10%),
Rummo (7,3%), Garofalo
(6,8%) e Voiello (4,3%). Fuori
dai Top 8, emerge la performan-
cediDe Matteis agroalimenta-
re che ha aumentatoivolumi di
circa il 17%, ritagliandosi una
quota a valore dell'l 5%. La so-
cieta irpina controlla il brand
Pasta Armando, grano 100%
italiano residuo zero con un
prezzo medio di 2 euro/kg e ven-
dite in Italia di oltre 15 mIn nel
2024. «Ci collochiamo in fascia
premium con una quota del
3%, sostiene il direttore vendi-
te Fabrizio Nucifora. «Aderi-
scono alla nostra filiera circa
800 agricoltori ed esportiamo
in 55 paesi». A breve la societa
potrebbe sbarcare negli Usa, do-
ve opera una filiale del gruppo.

—© Riproduzione riservata — Il

Giuseppe Ferro

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS6901 - S.30528 - L.1747 - T.1746



