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44°Anniversario

E-COMMERCE

Amazon sceglie Cortilia
per la vendita di prodotti freschi

E Cortilia, piattaforma di e-
commerce nei dintorni di
Milano specializzata nella
vendita di prodotti freschi,
freschissimi e bio, il partner
scelto da Amazon Italia per il
proprio supermercato online.
Nei prossimi mesi si partira
coniclienti Amazon di Milano,
Monza e aree limitrofe poi
progressivamente il servizio
verra esteso in tutta la Peniso-
la. Cortilia, su cui hanno inve-
stito Red Circle Investments di
Renzo Rosso, Indaco, Five
Seasons Ventures e Primo
Ventures, ha cosl I'opportunita
di raggiungere tuttii clienti
italiani del colosso Usa. «l loro
ordini — racconta Andrea Co-
lombo, ceo di Cortilia — verran-
no gestiti dalla piattaforma
logistica di Cortilia i cui mezzi
refrigerati serviranno perla
consegna. Per quest’anno
prevediamo una crescita in due
fasi. Nella prima parte puntia-
mo sullo sviluppo interno e nel
secondo semestre il budget
prevede un +20% con ricavi
intorno ai 55 milioni, lva esclu-
sa». La piattaforma lombarda
nel 2023 ha registrato vendite
per 37,5 milioni al netto dell’lva
mentre per il 2024 il fatturato
€ intorno ai 43 milioni. «Nel
2026 puntiamo ad arrivare a
70 milioni — continuail Ceo —
ma contiamo di bruciarei
tempi». Si prevede inoltre la
crescita dello scontrino medio
che nel 2024 haraggiunto i 90
euro mentre nell’anno prece-
dente era al di sotto degli 80
euro. «Continueremo inoltre a
distribuire i prodotti de “Il
viaggiator goloso”» aggiunge
Colombo.

—E.N.
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