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Promotica,
il contratto
con Esselunga
spinge il titolo

Gdo

L’ordine segue i 5 accordi
da 24 milioni di novembre
conaltre insegne dellagdo

Promotica conquistainegoziela
plateadiconsumatoridiEsselunga
e decolla sull’Euronext Growth
market con un guadagno fino al
6,3% (salvo poi ridimensionarsie
chiudere ieriin serataa 2,24 euro
perazione, in crescitadello 0,9%).
A spingeregliacquisti delle azioni
dell’agenzialoyalty, specializzata
nella realizzazione di soluzioni
marketing atte ad aumentare le
vendite, lafidelizzazioneelabrand
advocacy, la notizia di una nuova
collaborazione conlacatenadisu-
permercati controllata dallafami-
glia Caprotti.

Sitrattadella primapartnership
tra Promotica e il gruppo della
grande distribuzione, che con un
fatturatodig,3 miliardidieuroeso-
prattutto un patrimonio di 5,5 mi-
lioni di clienti fidelizzatirappresen-
ta una vera pietra miliare per
l'azienda di loyalty di Desenzano
delGarda(Bs). Lacampagna,giain
attoe conscadenza il 12 marzo, con-
sentedicollezionareiprodottiperla
colazione della linea 50’ S Style di
Smeg. Il concorsoconsenteanche di
partecipare all’estrazione di 300
macchine del caffé Espresso Smeg.

«Siamo molto soddisfatti di
questa prima campagnarealizzata
perilgruppo Esselunga, unarealta
innovativa e capacedi attrarre im-
portanti quote di clientela - ha

commentato inuna notal’ammi-
nistratore delegato Diego Toscani
-.IInostroimpegno quotidiano e di
offrireun servizioutilealcliente e
prodotti dialtissima qualita».
L’avviodellacampagnaconEs-
selunga arriva a poche settimane
dagliannuncidelloscorsomesedi
novembre, con i quali Promotica
aveva ufficializzatol’avvio dicin-
que campagne di fidelizzazione
per player della grande distribu-
zione organizzata come Coop,
Carrefour e Desa, per un valore
complessivo superiore a 24 milioni
dieuro. Sitrattadiaccordiche,in-
siemeal contratto conEsselunga,
pongono le basi per proseguire il
trend positivo neiconti di Promo-
tica, che nel primo semestre del-
I'annoscorsohamessoasegnoun
incremento significativo siadeiri-
cavi(da 33,22 milioni a 60,66 mi-
lioni, +82,6%) che dell’Ebitda (da
640milaeuroa 4,56 milioni, mar-
ginalita del 7,5% rispetto all'1,9%
del primo semestre dell’anno pre-
cedente), grazieallo sviluppo delle
campagne programmate nei mesi
precedenti. Fortelaspintadellat-
tivitainternazionale, grazie allan-
ciodellanuovaDivisione Interna-
tional, che ha visto traglialtrinuo-
vi progetti di espansione in Polo-
nia (a valle dell’accordo con la
catenadisupermercati Stokrotka)
e Australia (conil piltt grande riven-
ditoreindipendente dialimentari,
Drakes Supermarkets). Positivi
anchel’Ebit,dao,o9 milionia 3,86
milioni, eil risultatonetto, che sale
a 2 milioni contro la perdita di
foomilaeurodello stessoperiodo
dell’anno precedente.
—M.Me.
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