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L’insegna della distribuzione raggiunge 2 mld difatturato (+2%): il cash&carry resta il motore

Metro, piuinnovazione perl’ltalia

Spinta sumulticanalita, nuovistore e unricco assortimento

DI SARA BRUGNONI
etro Italia cresce e
fa leva su innova-
zione e valore per
il territorio: 'inse-
gna, specializzata nel com-
mercio all’ingrosso per il
settore horeca, ha chiuso
Panno fiscale 2023/2024
con un fatturato di 2 miliar-
di di euro, in crescita del
2,1% sull’anno precedente.

E per il 2025 l'azienda
punta a consolidare ulte-
riormenteil business multi-
canale, lavorando sull’evo-
luzione dei punti vendita e
ampliando al tempo stesso
Iassortimento, con referen-
ze mirate per soddisfare le
nuove esigenze dei clienti.

Ma l’attenzione di Metro
sara anche rivolta ai territo-
ri di grande potenziale, co-
me la Toscana e la Sarde-
gna. Non per niente, nei
prossimi mesi la citta di Ol-
bia ospitera il terzo punto
vendita dell’isola, dopo
quelli di Cagliari e Sassari,
uno store ideato secondo
principi di digitalizzazione
ed efficientamento nella ge-
stione delle merci.

In provincia di Pisa, inve-
ce, sara operativa la terza
piattaforma logistica per il
food service distribution
(fsd), un servizio di conse-
gne dirette dedicato alle at-
tivita diristorazione.

La struttura, di circa 9 mi-
la metri quadrati, consenti-
ra a Metro di aumentare la
capillarita della sua offerta
nella regione, dove & gia pre-
sente con quattro negozi.

L’Ttalia, quindi, si confer-
ma un mercato chiave per
la strategia del gruppo tede-
sco Metro Ag, che a livello
globale opera in oltre 30
paesi, generando un giro
d’affari pari a 31 miliardi di
euro, su dell’1,6% rispetto
al 2022/2023.

Nella Penisola l'azienda
conta 48 punti vendita in
16 diverse regioni, 2 deposi-
ti per il canale fsd e circa
3.800 dipendenti.

Eseil cash & carrysi con-
ferma il core business, tota-

lizzando il 76% delle vendi-
te complessive di Metro Ita-
lia per un valore di 1,5 mi-
liardi di euro (+0,2%), da
considerare c¢’@ anche il ser-
vizio food service distribu-
tion, che ha chiuso Panno
con 466 milioni di euro e un
incrementodel 7,3%.

A chiudere, il marketpla-
ce operativo in Italia, Ger-
mania, Spagna, Portogallo,
Paesi Bassi e Francia e che,
pur segnando una crescita
del 67% sull’anno preceden-
te, si & fermato a 21 milioni
di euro.

«Questi numeri eviden-
zianoil valore del nostro ap-
proccio multicanale e il co-
stante impegno nel suppor-
tare i professionisti dell’ho-
reca», ha spiegato David
Martinez Fontano, alla
guida della filiale italiana
da settembre 2024. «I.’obiet-
tivo & continuare a essere il
partner d’eccellenza per il
settore, con una conferma-
ta attenzione alla sostenibi-
lita futura dell’azienda».

Oggi Metro Italia vanta
un assortimento di circa 30
mila referenze, di cui circa
8 mila non food, mentre i
prodotti a marchio del di-
stributore hanno raggiunto
quota 3.500, con un impat-
to economico generato di
669 milioni di euro (+7%).

C’e da dire, comunque,
che nel 2024 la societa ha
scelto di razionalizzare al-
cune attivitd commerciali,
con 'accorpamento dei due
punti vendita di Bolzano e
la chiusura degli store di Ri-
mini e Pozzuoli, dopo le per-
formance negative degli ul-
timi anni.

Dal punto di vista delle te-
matiche ambientali, infine,
I'insegna ha avviato una
partnership con A2a per
Pinstallazione di nuovi pun-
ti di ricarica per i veicoli
elettrici in 33 negozi della
rete, consolidando al tempo
stesso la collaborazione con
la Fondazione Banco Ali-
mentare per la donazione
dei prodottiin eccedenza.
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Uno dei 48 punti vendita dell’azienda nella Penisola
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